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KARO RETORIKOS RAISKA
SOCIALINEJE REKLAMOJE

Anotacija

Straipsnio problematika — lietuvisky socialiniy reklamy, kuriose atspindima karo Ukraino-
je tema, retoriné raiSka. Pasitelkus retoring diskurso analize, iSskleidziama karo retorika: aptarti
budingieji retoriniai topai — dominuojancios naratyvo kryptys, identifikuotas vyraujantis retorinio
argumentavimo modelis, nustatytos pagrindinés kalbinés raiskos strategijos. Darytina iSvada, kad
socialiniy reklamy diskursas skleidziasi kaip Siandienos realijy atspindys, ne tik perteikiantis, bet
ir formuojantis visuomenés nuostatas. Reklamy, aktualizuojanc¢iy paramos Ukrainai problematika,
retoriné raiska zymi kiréjy pastangas jtvirtinti solidarumo idéja, jkvépti adresata bati aktyviu
diskurso dalyviu, permainy léméju, priimti j visuomenés gerove orientuotus sprendimus.
PAGRINDINIAI ZODZIALI: karo retorika, socialiné reklama, retoriné diskurso analizé, paveikusis
diskursas.

Abstract
The focus of the article is the rhetorical features of Lithuanian social issue advertisements reflec-
ting the war in Ukraine. Rhetorical discourse analysis is used to explore the rhetoric of war: the
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characteristic rhetorical topics and dominant narrative directions are discussed, the prevailing pat-
tern of rhetorical argumentation is identified, and the main strategies of linguistic expression are
determined. The study shows that the discourse of social issue advertisements is a reflection of to-
day’s realities, not only conveying but also shaping societal perceptions. The rhetorical expression
of the advertisements signifies the authors’ attempts to reinforce the idea of solidarity, to inspire
the addressee to be an active participant in the discourse, and to make decisions that are oriented
towards the public good.

KEY WORDS: war rhetoric, social issue advertising, rhetoric discourse analysis, persuasive dis-
course.

DOI: http://dx.doi.org/10.15181/rh.v32i0.2693

Ivadas

Socialiné reklama pagristai laikoma prevencijos priemone, padedancia iSveng-
ti jvairiy socialiniy problemy (riziky kelyje, diskriminacijos, tarSaus gyvenimo
budo, ziauraus elgesio su gyvunais ir kt.) arba sumazinti jy masta ir poveikj visuo-
menei (Aayushi, Roktim 2022, 2). Tuo pat metu socialiné reklama yra veidrodis,
kuriame atsispindi visuomenés ydos: zalingi elgsenos modeliai ir jprociai, klai-
dingos nuostatos (ten pat, 2—3). Reklama ne tik iSrySkina visuomenés problemas,
bet ir sitlo budus joms spresti. Socialinés reklamos verte pagrindzia orientacija j
pokyti: ja ugdomas visuomenés samoningumas ir kritiné zitira, zadinamas pilie-
tisSkumas, skatinama tolerancija (Rubtcova, Pavenkov 2018, 5-6). Aktualu pana-
grinéti, kiek lietuviskoje socialinéje reklamoje esama nudienos aktualijy zenkly:
kaip zodiniy ir vaizdiniy elementy dermé atskleidzia viesaja samone, iSryskina
siekting vertybinj standarta. Taigi, siekiant Sio tikslo, j socialine reklama naudin-
ga pazvelgti i§ pragmatinés retorikos perspektyvos. Pragmatiné retorika — tai pra-
gmatikos, kuri implikuoja komunikacinj ketinima, ir retorikos, aktualizuojancios
ketinima veikti, sampyna (Larrazabal, Korta 2002, 1). Kitaip tariant, pragmatiné
retorika yra jtikinamoji komunikacija, kurios galutinis tikslas — persvazija, t. y.
nuosekli ir samoninga pastanga jtikinti. Persvazija yra svarbiausia retorikos teo-
rijos kategorija, esminis paveikiojo diskurso kiréjo uzdavinys (Jordan 2020, 4).

Straipsnyje pristatomo tyrimo objektas — lietuvisky socialiniy reklamy, ku-
riose atspindima karo Ukrainoje problematika, retoriné raiska. Pavyzdziai rinkti
iS vieSai prieinamy Saltiniy internete, socialiniy tinkly, lauko stendy. IS viso su-
kaupta per 70 reklamy, sukurty ir paskelbty 2022—-2024 m. laikotarpiu. Tyrimu
siekta atskleisti karo retorika socialinéje reklamoje: isSryskinti dominuojancius
naratyvus, nustatyti, kaip adresatas skatinamas apmastyti ir vertinti dabarties
konteksta, veikti jame.

Reklamos analizuotos vadovaujantis retorinés diskurso analizés metodu.
Retoriné diskurso analizé — perspektyvus paveikiyjy diskursy tyrimo metodas
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(Eisenhart, Johnstone 2008, 3-21; Benjamins, Huckin, Andrus, Clary-Lemon
2012, 107-129), kurio uzduotis — identifikuoti diskurso persvazijos mechaniz-
ma: atskleisti jtaigios komunikacijos konstravimo ypatumus, jzvelgti diskurso
karéjo komunikacines intencijas, jvertinti tikétina retorinés raiskos efektyvu-
mga ir poveikj adresatui. Retoriné reklamy raiska analizuota trimis pakopomis:
a) isskleisti badingieji retoriniai topai — dominuojancios naratyvo kryptys;
b) identifikuotas vyraujantis retorinio samprotavimo modelis; c¢) nustatytos pa-
grindinés kalbinés raiskos strategijos. Reklama — multimodalus diskursas, adre-
sata veikiantis tiek Zodiniais, tiek vaizdiniais elementais. Tyrime vadovaujamasi
nuostata, kad kalba — esminis persvazija lemiantis veiksnys, taciau atsizvelgiama
ir j vaizdinius reklamos démenis, kurie paremia, sustiprina zodinius elementus,
kai kada juos eksplikuoja, t. y. padeda adresatui geriau suvokti ir jvertinti esming
reklamos zinute.

Dera pazymeéti, kad retoriniy lietuvisky socialiniy reklamy tyrimy néra daug,
dazniau analizuojama komerciniy reklamy retoriné ir (arba) stilistiné raiska,
aiskinamasi, kokia jtaka adresatui daro viena ar kita komunikaciné strategija.
Reklamos kalbos tyrinéjimams skirta Kazimiero Zuperkos mokomoji knyga
»Reklamos tekstas: pragmatika, stilius, kalba® (2008), kurioje autorius nagriné-
ja reklama stiliaus, kompozicijos, kalbos kulttros pozitriu, pateikia pragmatine
reklamos teksto analize. Minétina Irenos Smetonienés monografija ,,Reklama...
Reklama? Reklama!* (2009), kurioje pristatoma garsinés reklamos stiliaus anali-
zé. Eglés Gabrénaités disertacijoje ,,Reklamos topika: persvazijos instrumentai®
(2010) atskleistos retorinés topikos raiskos galimybés reklamos diskurse. Eri-
kos Rimkutés ir Neringos Pakalnytés publikacijoje ,,Socialiniy reklamy tematika
ir kalbinés ypatybés® (2009) aiskinamasi, kaip Zodinémis raiskos priemonémis
kuriamas socialiniy reklamy paveikumas. Skirmantés Birzietienés straipsnyje
,Lietuviskos socialinés reklamos retorika: jtikinimo budai“ (2012), remiantis
Aristoteliu, tiriama socialiniy reklamy argumentacija, poveikis adresatui. Rata
Angelé Vilkelyté straipsnyje ,,Alkoholio prevencijai skirty socialiniy reklamy
vaizdatekstis. Jtikinimo budai* (2016) atskleidzia, kokios poveikio priemonés
pasitelkiamos alkoholio vartojimo prevencijai skirtose reklamose, kaip vaizdiniy
ir zodiniy elementy dermé padeda jtikinti auditorija.

Uzsienio lingvistai yra paskelbe daugiau $iam tyrimui artimy darby. Hartmu-
tas Stocklis (2024) tiria socialines reklamas, kuriose iskeliamos aplinkos apsau-
gos temos, siekdamas issiaiskinti, kokia multimodaliosios argumentacijos schema
sudaro (at)vaizdas ir zodis, kaip Sie elementai jungiami galutiniam — persvazi-
jos — tikslui. Asa John Ghevolor, Juliet Nkane Ekpang, Victoras Offiongas Bas-
sey (2023) analizuoja retorines paveikumo strategijas reklamos diskurse ir kons-
tatuoja, kad tam tikri kalbinés raiskos démenys veikia kaip jtaigiis argumentai,
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implikuojantys sociokultiirines nuostatas, vertybes, ideologijas. Abdulkadiras
Aliyu Uthmanas (2022), remdamasis socialinés semiotikos teorine prieiga, na-
grinéja socialiniame tinkle ,,Facebook® publikuotas reklamas. Tyréjas atskleideé,
kad vaizdiniai elementai atlieka estetine funkcija, t. y. lemia jspudj ir nuotaika,
o zodiniai elementai — implikuoja funkcija, t. y. suteikia informacijos ir stiprina
reklamos zinutés verte. Beatriz Casais ir Aline C.Pereira (2021) nagrinéja loginiy
ir emociniy apeliacijy saveika socialinéje reklamoje, siekia issiaiskinti, kuris krei-
pimosi j adresata budas yra pagauliausias. Tatjana V.Anisimova, Natalija K. Pri-
garina ir Svetlana A. Chubay (2019) analizuoja socialinéje reklamoje vyraujanciy
argumenty raiska ir paskirtj. Ksenija V. Popova (2018) aptaria skaitmeninei so-
cialinei reklamai budingas retorinés raiskos priemones, zodzio, vaizdo ir grafikos
sintezés jtaka reklamos jtaigumui.

Socialiné reklama kaip paveikusis diskursas

Nors mokslinéje literaturoje funkcionuoja keletas diskurso savokos suvok-
ties perspektyvy, bendriausia prasme diskursas apibréziamas kaip ,,simboliskai
strukttiruojamy, normiskai atkuriamy ir socialiai kontroliuojamy prasmiy sis-
tema“ (VLE). Retorikos tyrimuose paisoma nuostatos, kad diskursas pirmiausia
sietinas su paveikia kalbine komunikacija, kuriai biidinga saveika tarp adresato
ir adresanto, tam tikros konvencijos, sarangos désningumai, kalbos vartosenos
modeliai. Kalba — esminis elementas, suponuojantis diskurso forma ir turinj,
padedantis realizuoti diskursa tiek zodziu, tiek rastu, taip pat neverbalinémis
raiskos priemonémis.

Paveikiojo diskurso, kaip apeliacinio-persvazinio komunikacijos akto, termi-
nas lietuviakalbéje mokslinéje literattiroje dar tik jsitvirtina (Gabrénaité 2021, 9),
jo apibréztis slanki, skirtinguose Saltiniuose paveikiajam diskursui priskiriamas
netapatus turinys. Manytina, turinio neapibréztuma lemia taikomuyjy tyrimy
gausa ir jvairové, naujos, intensyvéjancios arba modifikuotos komunikacijos for-
mos (jrasai socialiniuose tinkluose, reklaminés knygy anotacijos, tinklarasciy ir
tinklalaidziy jrasai, politiniai komentarai), informaciniy technologijy skverbtis,
adresanto ir adresato santykiy dinamika (Larrazabal, Korta 2002, 7). Vis délto
sutariama, kad diskursas laikytinas paveikiuoju tada, kai identifikuojama samo-
ninga apeliacija j tikslinj adresata, diskurso ktréjo (arba skleidéjo) siekis jtvir-
tinti autoriteta ir formuoti teigiama savivaizdj (Dilafruz-Xabibiloyevna 2023,
156-157). Lydimieji Sio proceso démenys yra nuosekli pastanga sukelti jspadj,
iSprovokuoti reakcija, kurti menama tikrove. Paveikiuoju diskursu siekiama jti-
kinimo — retorinés persvazijos, kuria klasikiné teorija apibrézia kaip efektyviai
suzadinto mastymo, emocijy ir valios sinteze (Kozeniauskiené, 2005, 15). Kitaip
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tariant, adresantas siekia jtaigiai komunikuoti, turédamas konkreciy intencijy:
pastumeéti auditorija sutelkti démesj j tam tikra problema, formuoti kalbamojo
dalyko vertinima, jkvépti nauja arba sustiprinti esama poziurj, nuostatas, paska-
tinti adresata atlikti tam tikrus veiksmus kaip ty nuostaty kaitos rezultata. IS to,
kas pasakyta, aiskéja, kad paveikusis diskursas yra pragmatinis konstruktas: jis
ne atspindi tikrove, o sitlo tos tikrovés suvokties perspektyva, nurodo refleksijos
krypti, skatina tikslinj (ne)aktyvuma.

Kadangi paveikusis diskursas apima tas komunikacijos formas, kurios aktuali-
zuoja persvazine funkcija, klaidinga jj tapatinti su vienu kuriuo zanru. Retorinio
paveikumo apreéptis kur kas platesné, o raiskos intensyvumo amplitudé — itin
kaiti. Kaip minéta, centriné paveikiojo diskurso dedamoiji yra kalba, taciau bu-
dingi ir kiti, ne maziau svarbus elementai: dialogiSkumas ir griztamasis rysys,
emocijy kontrolé, valingai pasirinktas kalbéjimo budas, démesio verbavimas,
vaizdiniai komponentai. Vis délto, nors jtikinamoji komunikacija issiskiria formy
gausa ir turinio jvairove, retoriné paveikiyjy diskursy dekonstrukcija atskleidzia
jiems budingg konvencionalumg, socialinio bendravimo formy, tiksly, funkcijy
ir reikSmiy nulemtus raiskos désningumus.

Socialiné reklama — vienas charakteringiausiy paveikiyjy diskursy (ir tuo pat
metu — pragmatinés retorikos) pavyzdziy, jveiklinantis visus persvazijos déme-
nis: jtikinima — keliamas tikslas paveikti reklamos suvokéjo poziurj, formuoti
pozicija; jtaiga — emociniais dirgikliais apeliuojama j adresato jausmus; skatini-
ma — raginama veikti, t. y. ir materialiai, ir moraliai remti pazeidziamas sociumo
grupes, ugdyti(s) tolerancija, keisti elgsena, lavinti emocines ir (arba) socialines
kompetencijas ir kt.

Dazniausiai socialiné reklama suprantama kaip komercinés reklamos, orien-
tuotos j verslo tiksly jgyvendinima, prieSingybé. Jos uzsakovy tikslas ne tik
perteikti, bet ir formuoti ir (arba) palaikyti tam tikra ideologija, skleisti idéjas,
itvirtinti nuostatas, skatinti imtis naudingos veiklos, kurti nauja arba reabilituoti
esama pazeidziamos socialinés grupés jvaizdj, atkreipti démesj j opias visuome-
nés problemas. Pasak Skirmantés Birzietienés (Birzietiené 2012, 145), socialinés
reklamos daznai nukreiptos i aiskiai apibrézta auditorijg, todél kuréjai ,,stengiasi
pasitelkti priemones (vaizda, kalba, garsa, minties konstrukcija), kurios buty su-
prantamos <...> jy adresatui®. Majos Mets teigimu (Mets 2012, 205), paveikiojo
diskurso kaip pragmatinés retorikos konstrukto tikslas yra jgyvendintas, jei kei-
Ciasi auditorijos pozitris.

Karo retorikos démenys socialinéje reklamoje

Rusijos karas pries Ukraing ne tik drebina regiono saugumo pamatus, keicia
geopolitine situacija, bet ir koreguoja visuomenés pazituras. Vykstanc¢ius pokycius
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iliustruoja viesojo diskurso, taip pat ir reklamos, kalbiné raiska, kurioje atsispindi
(geo)politinés, ekonominés, sociokultiirinés visuomenés gyvenimo permainos.

[8analizavus lietuviskas socialines reklamas, nustatyta budinga retoriné topi-
ka. Is antikinés retorikos teorijos atkeliavusi topo samprata Siandien sietina su
efektyvios komunikacijos formy ir turinio modeliais, apimanciais visus diskurso
lygmenis: tai argumentaciné diskurso architektiira — temos, minties formulavi-
mo, pagrindimo, plétojimo strategijos, kompozicijos schemos, figliratyvios kal-
binés raiSkos modeliai. Kitaip tariant, pradiniame diskurso kiirimo etape topas
suvoktinas kaip prasminis karkasas, pritaikomas konkrecioje komunikacinéje si-
tuacijoje, o tada uzpildomas turiniu — jZodinamas (arba jvaizdinamas). Topikos
verté sietina su jo universalumu: esminis topo pozymis — ty paciy strukttriniy
ir semantiniy modeliy adaptacija skirtingo pobudzio diskursuose. Taigi topas —
tam tikras atspirties taskas, mastymo strategija, , kurios pagrindu konstruojama
argumentacija® (Tatolyté 2014, 44). Identifikavus topus pasirinktoje reklamy
grupéje, isaiskéja ne tik dominuojantys teminiai naratyvai, bet, turint mintyje
socialinés reklamos kiirimo principus ir poveikio funkcijas, skleidziasi adresanto
ir adresato pasauléjautos atspindziai bei kryptingi pasaulézitros (Siuo konkrediu
atveju — karinés agresijos suvokties ir atsako i ja) formavimo modeliai.

Tirtose reklamose gausiausiai pasitelkti j(si)veiklinimo topai — tiesiogiai ape-
liuojama j adresato valia, t. y. samoningg ir savanoriska veikluma. Dera pazyméti,
kad tai klasikiniai jtraukties topai, dél universalumo tinkami tiek militaristinei
agresoriaus retorikai, mobilizuojanciai isteklius ir aktyvuojanciai kovine dvasig,
tiek gynybinei atsako retorikai, skatinanciai telktis ir atremti agresija. Abiem
atvejais komunikacija nukreipta j auditorijos iniciatyvumo, asmens ir visuome-
nés atsakomybeés, bendruomeniskumo jausmus.

Reklamose ryskéja svarbi vertybiné nuostata: kiekvienas yra pajégus daryti
teigiamg jtaka, prisidéti prie pagalbos karo niokojamai $aliai, jos zmonéms. Svar-
biausia reklamos zinuté — butinybé priimti samoninga, laisva valia grjsta sprendi-
ma (plg. Kiekvienas galim, todél RADAROM!; Metas veikti!l; NEMIEGAM; Padék
Ukrainai jveikti Saltj ir tamsg!). Skatinimo dominavimas nurodo pastanga jkvépti
adresatg veikti, pakurstyti ryzta, ypa¢ — pilietiSkuma. J[domu pazymeéti, kad j(si)-
veiklinimo naratyvas kuriamas per prieSpriesa su pasyviu, imitaciniu solidarumu
(plg. Tavo rémelis jy neapgins. Tavo parama — gali). Reklamose imperatyviai, net
provokatyviai kvie¢iama nelikti nuosalyje, buti aktyviu procesy dalyviu. Adre-
sato samonéje norima jtvirtinti zitra, kad karas — ,,visy reikalas®, perzengiantis
salies, kurioje vyksta aktyvus karo veiksmai, ribas (plg. Kovokime uz taikg, laisve
ir Ukrainos Zmoniy gerove; Musy karo ginklas Siandien — nenutritkstama pagalba
Ukrainai). Jtraukties retorika orientuota  siekj sutelkti aktyvius piliecius, jkvépti
pasipriesinimo dvasia, turincig pastimeéti konkreciy veiksmy link — finansiskai
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paremti pasiprieSinima (plg. Ar §f ménesj jau paaukojai Ukrainai?; Nedovanok gé-
liy — dovanok pagalbg; Aukok procentus, ne gyvybes; Kaip galiu padéti Ukrainai?;
Siysk pinigus kovoti).

Nemaza reklamy bloka sudaro zinutés, kuriose remiamasi retoriniais pavyz-
dzio topais. Reprezentatyvus pavyzdys taip pat yra tradiciné persvazijos technika,
padedanti ne tik sustiprinti diskurso patraukluma ir jtaiguma, bet ir pagauti, o
sékmés atveju — sulaikyti adresato zvilgsnj. Tiek komercinése, tiek socialinése
reklamose pavyzdzio funkcija dazniau atlieka garsenybés — pramogy pasaulio
iZzymybés, garsts sportininkai, socialiniy medijy iSpopuliarinti nuomoneés for-
muotojai, reklamos kiiréjy pasirenkami priklausomai nuo to, kokie yra tikslinés
auditorijos interesai. Tirty reklamy isskirtinumas tas, kad pavyzdys ¢ia priartéja
ar net susilieja su autoritetu — zinia perduoda asmenys, dél savo veiklos didzia-
jai adresaty daliai jktinijantys moralinius autoritetus. Autoriteto pagrinda sudaro
kliovimasis juo, jo nuomone, sprendimais, rekomendacijomis. Visuomenéje ger-
biamas, svary socialinj statusa jgijes asmuo (pavyzdziui, pirmasis atkurtos Lietu-
vos prezidentas Vytautas Landsbergis, zinomas muzikantas Andrius Mamonto-
vas, Ukraing remiancios organizacijos ,,Blue / Yellow for Ukraine® vadovas Jonas
Ohmanas, visuomenininkas Andrius Tapinas ir kt.) tampa mediumu tarp zinutés
siuntéjo ir gavéjo, ragina siekti bendro tikslo, jtvirtina kolektyviskumo idéja.
Toks pavyzdys suvokiamas kaip elgesio etalonas. Autoritetas kreipiasi j adresata
deklaruodamas prasmingo gyvenimo principus: puoseléti demokratines verty-
bes, ginti asmens orumg, remti laisvés ir taikos idealus (plg. AS nesu Sacharovas,
bet... ginu savo $alj ir kalbg; Atkuriame Ukraing; AS nesu Sacharovas, bet... noriu
gyventi tarp atsakingy ir laisvy Zmoniy).

Reklamose gausu solidarumo topy, kai retorinio argumentavimo asimi tampa
apeliacija j auditorijos empatijos, geranoriskumo, uzuojautos jausenas. Solida-
rumo topika artima j(si)veiklinimo retorikai, tac¢iau kiek nuosaikesné, ne tokia
imperatyvi. Diskurso kiiréjai vienybés atmosfera suponuoja per nuostata, jog su-
telktis — esminé salyga, padésianti apsiginti (plg. Kiekviena diena — Zingsnis arciau
Ukrainos pergalés; Miisy karo ginklas Siandien — nenutritkstama pagalba Ukrainai;
Tavo sgskaita yra tavo ginklas Ukrainoje). Kitaip tariant, kuo labiau visuomené
susitelks, kuo glaudziau bendradarbiaus, tuo greiciau ir sklandziau bus pasiekti
bendri tikslai (plg. Pamatykite, kq galime susivienije; Jau apsaugojome 70 Ukrainos
kariy; Miusy sirdys ir rankos — Ukrainai; Dovanokit, Siemet nedovanosim. Viskas
Ukrainai). Taigi solidarumas siejamas ne tik su empatijos rodymu visapusiskai
remiant pazeidziama socialine grupe, bet ir pilietine pareiga gintis nuo bendro
prieso (plg. Kiekviena diena — Zingsnis arc¢iau Ukrainos ir musy pergalés; Kiekvienas
galime padéti Ukrainos kariams ir apsaugoti tuos, kurie gina savo ir musy laisvg).
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Kaip matyti iS teikiamy pavyzdziy, retoriné topika glaudziai susijusi su argu-
mentacine diskurso strukttra. Retoriné argumentacija neeliminuoja nuoseklaus
samprotavimo, taciau ir netapatintina su loginiu jrodymu, Cia svarbiau, kad ar-
gumentas buty tikétinas ir jtaigus (Blair 2012, 18—19; Svacinova 2017, 45). Vis
délto akivaizdu, kad tirtose reklamose vengiama manipuliuoti prasmeémis, déme-
sys telkiamas j vienareik8mj pozicijos deklaravima. Minétai pozicijai iSryskinti
paranki sutelkties ir pasipriesinimo retorika (plg. Kartu iki Ukrainos pergalés ir
Nuleisk rusq ant Zemés). Nors tokia raiska antiteziska, taciau i$ tiesy tai vienas kita
determinuojantys, t. y. salygojantys ir papildantys, naratyvai: sutelktis — esminis
pasipriesinimo akstinas, biitina pokyc¢iy salyga.

Reklamos kuréjai iesko minties glaustumo ir svarumo sintezés. Ko gero, lai-
komasi principinés nuostatos: kuo tikslesnis turinys ir lakoniskesné forma, tuo
didesné retoriné argumento verté (plg. Paaukok Siandien, kad ta diena ateity grei-
Ciau; Laikas keisti lemputing; Palaikyk laisve). Si nuostata lemia, kad argumentai
kone visada konstruojami retorinés entimemos principu — maksimaliai redu-
kuotu silogizmu, kurio praleista prielaida ar darytina iSvada lengvai numanoma,
akivaizdi. Nors nutyléta entimemos dalis greitai perprantama, dél kompoziciniy
ypatumy toks samprotavimas grindziamas intrigos principu: adresatas skatina-
mas uzpildyti trukstama loginés grandinés dalj ir iSSifruoti zinute (plg. Siysk pini-
gus kovoti; Padék Ukrainai jueikti Saltj ir tamsg). Reklamos kiiréjai uztikrina, kad
8is procesas buty sklandus — vaizdiniai elementai, (geo)politinés, sociokulttrinés
Zinios ir patirtys yra raktas, padedantis pageidaujama kryptimi interpretuoti tai,
kas liko nutyléta (plg. Kol jus svarstote, kg daryti, Ukraing varsto kulkos; Tavo
pinigai gali labai daug).

Reklamos uzduotis — ,,iSjudinti* adresata, palenkti savo pusén, paakinti veikti,
todél argumentai ne tik prasmiskai talpus, bet ir vaizdas, emociskai pagaults. Ju
zodiné raiska kupina retorinémis figiromis kuriamo emocinio-ekspresinio uztai-
so, sustiprinto akustiniy sagskambiy (plg. Padovanokime griztantiems pauksciams
namus, o Ukrainos kariams — sparnus!; Gélés nuvys, o dronas rusq is Ukrainos
isvys; Susildykime Ukraing). Kalbinés raiskos figiratyvumas, t. y. jprasty minties
struktiry perktra ir kalbiné zaismé, — jsimintinas ir jtaigus. Adresatas siekia
dekoduoti figiiros implikuojamas prasmes, jas jvertinti, susiedamas su reklamos
kontekstu, vaizdiniais elementais, asmeninémis pazitromis (McQuarrie, Mick
1996, 27; 2009, 288). Taigi né kiek nestebina retoriniy klausimy, susukimy,
kreipiniy gausa: figtiros verbuoja adresato zvilgsnj, pabrézia svarbiausia prasminj
akcenta (Zuperka 2008, 81). Tiesa, minties figiiros daZnai pinasi su kitomis re-
torinémis figtiromis, tropais, matome jy perdangas su elipse, antiteze, hiperbole,
metafora, metonimija (plg. Musy Sirdys ir rankos — Ukrainail; Padék Ukrainai
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Jjueikti Saltj ir tamsq!; Tiesos artileriste, prisijunk!; Gélés nuvys, o dronas rusg is
Ukrainos isvys!).

Nors minties figtiros yra vienas parankiausiy retoriniy instrumenty rysiui su
auditorija kurti, taCiau analizuotuose pavyzdziuose dialogiskumas yra labiau imi-
tacinis nei kvieciantis diskusijai: reklama imperatyviai kreipiasi j adresata, kuria-
ma retoriné ataka (plg. Ar $j ménesj jau paaukojai Ukrainai?; Nupirkime Ukrainai
radary. Paremkite. Prisidékite; Susildyk Ukraing. Padovanokite $ilumgq ir Sviesqg!).
Tokia kalbéjimo strategija, manytina, pasirinkta tikslingai: tai bekompromisé
karo retorika, nepaliekanti erdvés svarstymui ar dvejonei.

Akivaizdi apeliaciné-emociné figliry funkcija — jomis kuriama jtampa, jtvir-
tinama grésmés retorika. Kaip pabrézia profesoré R. Kozeniauskiené, ,,retorikoje
emociné funkcija visada buvo ir yra tikslinga, nes be jos diskursas lieka tarsi be
spalvos® (Kozeniauskiené 2001, 54). Minties figliromis skatinamos pykcio, neri-
mo, uzuojautos jausenos (plg. 500 invazijos dieny. Remkime Ukraing, kad nebiity
dar 500 tokiy pat; I$keiskime kaléding smulkmeng  tikrai prasmingg dovang; Siais
metais dovanokite, ko tikrai reikia Ukrainai ir pasauliui). Negatyviy emocijy galia
primena Aristotelio (Aristotle 1926, Rh. 2.1) pasvarstymas, esa svariausia jtaka
asmens sprendimams daro pyktis, gailestis, baimé ir jiems priesingi jausmai. Pa-
veikiyjy diskursy kiiréjai neabejotinai perprate emociniy dirgikliy jtaka adresato
nuotaikoms ir elgsenai. Grésmés retorika yra viena paveikiausiy ir didziausia
atlieptj iSprovokuojanc¢iy emociniy apeliacijy.

Kita vertus, aptartos figtiros kalbai suteikia iSraiskingumo, gyvybingumo, jos
paastrina démesj, atveria kelia adresatui tapti aktyviu diskurso dalyviu. Tokia
jtrauktis kelia iSskirtinés asmens sprendimy reikSmés jsptdj, neabejotinai turintj
esmine jtakg apsisprendimui veikti pagal reklamoje sitlomus prioritetus (plg. Ar
$j ménesj jau paaukojai Ukrainai?; Nupirkime Ukrainai radary; Kol jus svarstote,
kq daryti, Ukraing varsto kulkos ir raketos. Metas veikti!). Teikiami pavyzdziai is-
ryskina dar viena retorine figiry funkcija — sodria raiska pasmerkti, sumenkinti
priesa (plg. Lemputinai, perdegei. Sjkart neissisuksi. Laikas keisti lemputing!).

ISvados

Socialiniy reklamy diskursas skleidziasi kaip dabarties realijy atspindys, ilius-
truojantis ir tuo pat metu formuojantis visuomenés nuostatas. Retoriné paramos
Ukrainai tema aktualizuojanciy reklamy raiska zymi karéjy pastangas jtvirtin-
ti solidarumo idéja, jkvépti adresatg buti aktyviu diskurso dalyviu, permainy
léméju. Skatinimas uzimti aktyvig pilieting pozicija suponuoja karo retorikos
specifika: nors ankstyviausiose reklamose ryskus prasminis atsako ir kersto dé-
muo, ilgainiui kryptingai apeliuojama j vienybés, solidarumo butinybe. Démesio
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siekiama per asmeninés adresato jtakos isdidinima: akcentuojamas kiekvieno vi-
suomenés nario indélis jsitraukiant j paramos agresija patirianciai $aliai procesus.

Esminis jtraukties naratyvo motyvas — bekompromisé akistata su blogio jégo-
mis, bendras prieSas ir biitinybé jj jveikti, sutelkties svarba. Sie prasminiai déme-
nys aktyvuojami pasitelkus klasiking retorine topika, kurios zodiné ir vaizdiné
semantika grei¢iau tiesmuka nei jmantri, neretai ji balansuoja ties primityvaus
uzgauliojimo, prasivardziavimo riba. Vis délto tokios provokatyvios, menki-
namosios raiskos néra daug, grasinimus keicia orientacija | empatijos skatini-
ma, raginima prioritetizuoti ne asmening nauda, o priimti j visuomenés gerove
orientuotus sprendimus. Tuo karo retorika skiriasi nuo militaristinés retorikos,
nukreiptos j (tariamo) prieSo sunaikinimo poreikj.

Argumentaciné diskurso architekttira taip pat nesudétinga: tiesmukas zinu-
tés naratyvas perteikiamas lakoniskomis retorinémis entimemomis, jzodintomis
figiratyviu imperatyviu kalbéjimu. Taciau butent $is paprastumas lemia retori-
nj paveikumg — perduodama zinia maksimaliai aiski, jos netemdo klaidinancios
dviprasmybeés, Sifruotini prasminiai kodai. Kitaip tariant, realizuojamas retorinio
tinkamumo principas: diskurso forma ir turinys atitinka auditorijos ir aplinkybiy
nulemtus poreikius.
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Eglé Gabrénaité, Vilté Nausédaiteé

WAR RHETORIC IN SOCIAL ISSUE ADVERTISING

Summary

The focus of the article is the rhetorical features of Lithuanian social issue ad-
vertisements reflecting the war in Ukraine. The article examines 70 adverts cre-
ated and published between 2022 and 2024. The aim is to reveal the rhetoric of
war in social issue advertising, to highlight the dominant narratives, and to iden-
tify how the addressee is motivated to reflect on and act in the present context.

The public value of social issue advertising is based on two arguments. First,
social issue advertising functions as a preventive tool to avoid and reduce social
problems and their impact on society. Second, social issue advertising responds
quickly to societal change, not only highlighting prevailing problems, but also
proposing solutions and calling for action.

Advertisements were analysed according to rhetorical discourse analysis
(RDA). The main objective of RDA is to decode the mechanism of discourse
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persuasion. Rhetorical discourse analysis is used to explore the rhetoric of war:
the characteristic rhetorical topics and dominant narrative directions are dis-
cussed, the prevailing pattern of rhetorical argumentation is identified, and the
main strategies of linguistic expression are determined.

The study shows that the discourse of social issue advertising is a reflection of
today’s realities, not only conveying but also shaping societal perceptions. The
rhetorical expression of advertisements signifies the authors’ attempts to rein-
force the idea of solidarity, to inspire the addressee to be an active participant in
the discourse, and to make decisions that are oriented towards the public good.
Encouraging active citizenship is specific to the rhetoric of war. The earliest
advertisements have a strong sense of response and revenge, while gradually the
need for unity and solidarity is addressed.

A key motif in the narrative of inclusion is the uncompromising confronta-
tion with the forces of evil, a common enemy and the need to overcome it, and
also the importance of mobilisation. These elements are activated through classic
rhetorical topics, whose verbal and visual semantics are straightforward rather
than sophisticated. The argumentative architecture of the discourse is also un-
complicated: the straightforward narrative of the message is conveyed by laconic
rhetorical enthymemes, which are embodied in figurative imperative speech.
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