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KOSMETIKOS PRIEMONIU GAMYBA
LIETUVOJE: TENDENCIJOS IR
POKYCIAI XX AMZIUJE

Anotacija

Asmens higienos, grazinimosi, kvépinimosi ritualai lydi zmones nuo pat civilizacijos iStaky, bet tik
XX amziuje kosmetika émé sparciai tobuléti, produktai jgijo aiskias funkcijas, susirtpinta priemo-
niy saugumu. Sio tyrimo objektas — XX a. Lietuvos kosmetikos pramoné ir jos produktai. Tyrimo
tikslas: iSanalizuoti Lietuvos kosmetikos pramonés vystymosi tendencijas ir pokycius, gaminty
kosmetikos priemoniy asortimenta, aptariant pramonés jmoniy veiklos ypatybes. Straipsnyje ana-
lizuojamos savoky kosmetikos produktas, kosmetikos pramoné sampratos. Tyrimo rezultatai atskleidé
tai, kad XX amzius gali bati suskirstytas j keturis skirtingus grozio industrijos periodus, kuriy
kiekvienas pasizyméjo unikaliomis kosmetikos priemoniy gamybos ir naudojimo tendencijomis.
Grozio industrija, tarpukariu pradéjusi sparciai augti, niekada nesustojo — XX a. pab. ji klesti, da-
rydama jtaka ne tik moterims, bet ir daugumai gyvenimo sriciy.

PAGRINDINIAI ZODZIAIL: moters groZis, kosmetikos produktai, kosmetikos pramoné.

Abstract

Rituals of personal hygiene, beautification and perfume have accompanied people since the begin-
ning of civilisation, but in the 20th century cosmetics began to develop rapidly, products acquired
clear functions, and the safety of products was addressed. The object of this study is the 20th-
century Lithuanian cosmetics industry and its products. The purpose of the research is to analyse
trends and changes in the development of the Lithuanian cosmetics industry, and the variety of
manufactured cosmetics, discussing the characteristics of the activities of industrial companies.
The article analyses the concepts of the cosmetic product and the concepts of the cosmetic in-
dustry. The results of the study revealed that the 20th century can be divided into four different
periods in the beauty industry, each of which was characterised by unique trends in the production
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and use of cosmetics. The beauty industry, which began to grow rapidly between the wars, never
stopped: in the 20th century it flourished, influencing not only women but also most spheres of
life.

KEY WORDS: female beauty, cosmetic products, cosmetic industry.

DOI: http://dx.doi.org/10.15181/rh.v32i0.2688

Ivadas

Temos aktualumas, naujumas ir problema. ,Noras buti graziam atsirado
turbut kartu su zmonija®“ (Lelis 1961, 3). Jau nuo bibliniy laiky kalbama apie
moters grozj'. Todél grozio, puosybos, kiino standarty problematika aktuali per
visus amzius iki §iy dieny ir tyrinéjama jvairiy mokslo $aky. Zmogaus kinas
uzima svarbia vieta ir kultaros tyrinéjimuose, nes kino bruozai, jy kaita atspindi
kultiirinius, etninius ypatumus, jy pokycCius. Claudijos Liebelt tyrimas atsklei-
dé, kad grozis yra siejamas su moterisSkumu. Autoré teigia, kad vyrai pastaruoju
metu j grozj investuoja vis daugiau, bet, nepaisant to, grozis ir toliau labiausiai
siejamas su moterimis (Claudia Liebelt 2022, 206—213). Moters kuno grozis ir
kosmetikos pramoné — tai du tarpusavyje saveikaujantys elementai, nes butent
zmoniy noras atrodyti graziai ir aromatingai kvepéti sukaré parfumerijos ir kos-
metikos pramone. Todél, norint iStirti moters kiino grozio standarty ypatybes,
pirmiausia reikia iSanalizuoti kosmetikos pramonés ir jos produkty gamybos ten-
dencijas, kad véliau buty galima istirti moters ir kosmetikos pramonés saveika.
Tyrimas buvo atliekamas 2021-2023 m. kaip jzanga j daug platesnj ir iSsamesnj
tyrima, kuris apims moters grozio standarty ir naudoty priemoniy kaita XX—
XXI a. lietuviy kulttroje. Todél tyrime bus analizuojami motery grazinimosi
iprociai ir naudotos priemonés.

Sio tyrimo objektas — XX a. Lietuvos kosmetikos pramoné ir jos produktai.

Tyrimo tikslas: iSanalizuoti Lietuvos kosmetikos pramonés vystymosi tenden-
cijas ir pokycCius, gaminty kosmetikos priemoniy asortimentg, aptariant pramo-
nés jmoniy veiklos ypatybes. Tikslui pasiekti iSsikelti uzdaviniai:

1. ISanalizuoti savoky kosmetikos produktas, kosmetikos pramoné sampratos
kaitg skirtingais XX a. tarpsniais.

2. Istirti kosmetikos pramonés jmoniy veiklos ypatybes XX a. Lietuvoje, su-
rinkus ir susisteminus istorine medziaga apie kosmetikos jmones, veikusias Lie-
tuvoje, aptariant jy gaminta produkcija.

,,Zaviis tavo skruostai, dabinti pintomis grandinélémis, tavo kaklas — karoliais. IS aukso nukal-
sim tau grandinéles, iSpuosime jas sidabru. <...> Kelkis, mano meile, mano grazioji, eiks! <...>
leisk man pamatyti tavo veida ir iSgirsti tavo balsa, nes tavo balsas toks mielas ir tavo veidas
grazus“ (Gg 1, 10-11; 2, 13—14).
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Tyrimo objektas, tikslas ir uzdaviniai nulémé darbe taikomy tyrimo meto-
dy pasirinkimg. Siekiant jgyvendinti iSkeltus uzdavinius, renkant ir analizuojant
Saltinius ir literatura buvo taikomas istorinis ir analitinis apraSomasis metodai,
mokslinés literatiros analizé, sisteminimas, surinktos medziagos apibendrini-
mas. Analizuojant kosmetikos pramong kaip konkretaus laikotarpio — XX a. —
visuomenés sandaros, kulttrinio iSsivystymo pasekme, tyrime remtasi sociolo-
gine analize. Lyginamoji analizé praverté lyginant jvairias jmones ir jy veikla
skirtingais XX a. laikotarpiais skirtinguose regionuose. Renkant informacija apie
kosmetikos jmones, remtasi reklaminiy skelbimy turinio (naratyvine) analize.

Tyrimo Saltiniai: mokslinés publikacijos, kity tyréjy etnografiné lauko tyrimy
medziaga, XX a. leisti laikras¢iai ir zurnalai moterims, grozio produkty rekla-
miniai skelbimai, muziejuose ir pas privacius kolekcininkus saugomi ekspona-
tai. Kosmetikos produkty gamybos tendencijos Lietuvoje — labai mazai tyrinéta
sritis. Moksliniai tyrimai, susij¢ su XX a. Lietuvos kosmetikos pramone ir jos
imoniy gamintais produktais, yra fragmentiski ir negausus. Vieni iSsamiausiy,
daugiausia informacijos tyrimui suteike darbai — tai Rasos BalseviCienés 2022 m.
atliktas tyrimas, apimantis tarpukario Lietuvos kosmetikos pramonés jmones ir
jy gaminta produkcija (Balsevic¢iené 2022) bei Jono Mardosos tyrimas apie kai-
mo buityje naudotas kosmetikos priemones XX a. Straipsnis ,,Kvapai lietuviy
kaimo buityje ir kultaroje: XX a. 3-iasis deSimtmetis — XX a. pabaiga® (Mardo-
sa 2013) prisidéjo tiriant lietuviy, gyvenusiy kaime, higienos jprocius, vartotas
kosmetikos priemones.

Yra atlikta tyrimy apie jvairiy produkty reklama, taip pat ir aptariant kosme-
tikos produkty reklamas. Analizuojant reklaminius pranesimus ir jy kaita, galima
atsekti, kaip keitési groZio standartai ir visuomenés pozitiris j kosmetikg. Sia-
me tyrime remiamasi keturiais tokio pobtidZio darbais: Zivilés Intaités magistro
baigiamuoju darbu ,, Tarpukario Lietuvos reklama: vizualinis aspektas® (Intaité
2016), Ramuno Minkeviciaus knyga ,, Tarpukario Lietuvos reklama® (Minke-
vic¢ius 2015), Vilniaus universiteto Istorijos fakulteto doktorantés Giedrés Pol-
kaités straipsniu ,,Prekiy ir paslaugy pasitilos kaita Lietuvos periodinés spaudos
reklamoje 1918—1940 metais“ (Polkaité 2009) ir Jovitos Jankauskienés straipsniu
,Lietuvos zemeés ukio ir pramonés parodos Kaune Pirmosios Lietuvos Respubli-
kos laikotarpiu® (Jankauskiené 2011).

Antriniy Saltiny ir literataros, susijusiy su XX a. Lietuvos kosmetikos pramo-
ne, taip pat néra labai daug. Tyrime remiamasi muziejy, archyvy medziaga. Ypac
aisky vaizda, atspindintj kosmetikos produkty gamybos tendencijas Lietuvoje,
leidzia susidaryti XX a. leisti periodiniai leidiniai: Diena, Jira, Lietuvis, Lietuvos
aidas, Moteris, Tarybiné moteris, Seimininkeé ir kiti leidiniai. Visu tiriamuoju lai-
kotarpiu yra iSleista lietuviy autoriy parasyty ar i$ uzsienio kalby iSversty teksty
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apie ktino estetikos priemones ir grozio standartus. Vienas i$ jy — tarpukario
pabaigoje Kaune, E. Norkienés spaustuvéje atspausdinta, Grozio instituto Par-
yziuje abiturientés Adolfinos Velingsonaités parengta knyga ,,Modernioji gro-
7io higiena“ (Velingsonaité 1937). Autoré knyga parengé ,,naudodamasi med.
dr. Urfoldo, med. dr. B. Sermano ir kity groZio higienos Zinovy receptais bei
nurodymais ir surinktomis kino zvaigzdziy grozio paslaptimis® (Velingsonaité
1937, 3). Knyga ,,Muilo gamyba® (Ruzgis 1938) leido suprasti, kad Zmonéms
buvo leidziama literattira apie tai, kaip pasigaminti muilo, skatinant higienos
iprotius, teikiant odos ir plauky priezitros patarimus. Si knyga suteiké daug in-
formacijos apie tarpukario muilo fabrikuose vykusius muilo gaminimo procesus.
Sovietinés okupacijos laikotarpiu leistos jvairaus pobudzio informacinés kny-
gelés moterims, jose pateikiami odos, plauky ir viso ktino priezitros patarimai,
taip pat patarimai, kokiomis liaudiskomis ar pirktinémis priemonémis naudotis.
Tai padéjo suprasti to laikotarpio kosmetikos gamybos ir naudojimo tendencijas.
J. Lelio knygoje ,,Odos prieziura ir gydomoji kosmetika® (Lelis 1961), R. Fridma-
no knygoje ,,Parfumerija ir kosmetika. Istorija, paskirtis, vartojimas® (Fridmanas
1978) pateikta informacija atskleidé sovietinés okupacijos laikotarpiu moterims
pateikiamos informacijos turinj. Petro Sal¢iaus knygoje ,Lietuvos pramonés is-
torija. IIT dalis. Atskiry pramonés Saky istorija (Degtuky, statybiniy medziagy,
maisto, lengvoji pramoné ir smulkiosios pramoneés Sakos)“ pateikti duomenys
apie tarpukariu Lietuvoje veikusias pramonés jmones suteiké tyrimui naudingos
istorinés informacijos apie kosmetikos jmones. Istoriniy dokumenty, spaudos
leidiniy ir reklamos analizé suteiké vertingos informacijos apie kosmetikos pra-
monés raida, produkty asortimenta ir rinkos dinamika. Apie XX a. gamintus
kosmetikos produktus informacijos suteikia muziejuose ir privaciose kolekcijose
iSlike jvairus kosmetikos gaminiai, jy pakuotés. Kosmetikos produkty, pakuociy
analizé muziejuose ir privaciose kolekcijose padéjo suprasti technologinius ir
dizaino pokycius. Muziejuose ir privaciose kolekcijose saugomi jvairts jmoniy
veiklos dokumentai — tai nepaneigiami faktai, atskleide jmoniy veiklos istorija.
Nemaza dalis informacijos apie muziejuose saugomus eksponatus pateikta mu-
ziejy informacinéje sistemoje LIMIS.

Tyrime remiamasi jvairaus pobuidzio straipsniais. Vienas daugiausia istoriniy
fakty pateikes straipsnis — tai Alvydo Surblio parengtas straipsnis ,,Kur tarpu-
kariu galéjai nusipirkti Max Factor kosmetikos? Higienos prekiy ir kosmetikos
bei parfumerijos jmoniy tarpukario Kaune apzvalga® (Surblys 2017) ir pagal §j
straipsnj sukurtas vaizdo jrasas Youtube (2019) kanale. Straipsnyje ,,Géliy kva-
pas — tarpukario liudininkas?* S. Kutinskaité-Badaviené (2018) pateiké naudin-
gy fakty, papildanciy surinkta informacija.
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Visa §i medziaga padéjo iSanalizuoti XX a. Lietuvoje veikusias kosmetikos
imones ir jy produkcijos gamybos tendencijas, lyginant ir sisteminant skirtin-
guose Saltiniuose pateikta informacija.

Savoky kosmetikos produktas, kosmetikos pramoné
sampratos kaita

Norint suprasti kosmetikos produkto apibudinima, reikia apzvelgti $io termino
reikSme skirtingais laikotarpiais. R. Fridmanas kosmetikos priemones, priklauso-
mai nuo paskirties ir sudéties, skirsto j tris grupes: higienines, gydomgsias (profi-
laktines) ir dekoratyvines. Sia klasifikacija jis jvedé 1935 m., ji paplito visame pa-
saulyje. Be to, pazymima, kad gydomoiji kosmetika kartais vadinama specialigja.
Cia nejvardijamos konkre&ios kosmetikos priemonés, bet pabréziama jy funkcija:
odai valyti, minkstinti, maitinti, dezinfekuoti, burnos ertmeés, plauky, nagy prieziu-
ros, skutimosi ir kiti preparatai. Gydomoji kosmetika jvardijama kaip Salinanti
kosmetikos defektus <...> nuo spuogy, odos jautrumo, pleiskany, plauky slinkimo,
prakaitavimo. Dekoratyvinés kosmetikos funkcija: padeda pagrazinti arba pakeis-
ti iSvaizdg, paslepia defektus (Fridmanas 1978, 78). R. Fridmanas dekoratyving
kosmetikg dar skirsto j buiting ir teatring. Cia jvardijami jau konkretis kosmetikos
produktai. ,Buitinei kosmetikai priklauso pudra (milteliai, kompaktiné, skysta
ir lapeliai), lupy dazai, ruzai, baltalai, tuSas blakstienoms, pieStukas antakiams,
dazai plaukams, antakiams ir blakstienoms, plauky spalvos grazintojas, ,,Seséliai®,
nagy lakai ir skysciai lakui nuimti, spalvotos pudros bei kremai ir t. t. Teatrinei
kosmetikai priklauso grimas, gumozé, ruzai (sausi, kompaktiniai, riebts, teatri-
niai), grimo lakas, preparatai grimui pasalinti, speciali pudra aktoriams ir pan.*
(Fridmanas 1978, 78). Savo knygoje ,,Parfumerija ir kosmetika. Istorija, paskir-
tis, vartojimas® placiai apraso iSvardytas kosmetikos priemones, jy paskirtj.

Sovietinés okupacijos laikotarpiu 1961 m. medicinos moksly kandidatas
J. Lelis knygoje ,,Odos priezitira ir gydomoji kosmetika®“, kosmetika, graikiskai
reiskiancCia mena puosti, grazinti, apibudina kaip priemones, vartojamas odai pri-
zZiuréti ir Zzmogaus isvaizdai pagrazinti. Apibrézimas trumpas, bet gana platus. Nej-
vardijama, kokie konkreciai produktai priskirtini kosmetikos produktams. Taciau
iSskiriamos dvi kosmetikos rusys: gydomoji ir dekoratyviné. Gydomoji kosmetika,
kaip ir R. Fridmano aprase, apima odos prieziirg ir jvairiy odos defekty — sausu-
mo, rauksliy, pigmentacijos sutrikimy, apgamy ir kt. — profilaktikg bei gydymg. Cia
ivardijamos gydomosios procediiros, uzsimenama apie medikamentus. Dekora-
tyviné kosmetika taip pat aprasoma panasiai kaip R. Fridmano knygoje — tai jvai-
riy odos ir plauky triukumy maskavimas, vartojant pudras ir dazus (Lelis 1961, 3).
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Taigi, dekoratyviné kosmetika jvardijama kaip trikumy maskavimo priemoné,
iSskiriant pudras ir dazus.

Vadovaujantis Lietuvos Respublikos nacionalinio visuomenés sveikatos cen-
tro prie Sveikatos apsaugos ministerijos 2003 m. apibrézimu, kosmetikos gami-
nys — tai medziaga ar preparatas, skirtas iSorinéms kuno dalims (epidermiui, plau-
kams, nagams, lupoms ir iSoriniams lyties organams) arba dantims, burnos ertmés
gleivinei tik / ar daugiausia valyti, kvépinti, pakeisti iSvaizdq ir / ar koreguoti kvapg,
apsaugoti ir / ar palaikyti jy gerq bikle arba pasalinti kiino kvapus®. Siame apibré-
zime visi auksCiau j atskiras grupes isskirstyti preparatai sudéti j vieng apibrézi-
ma, kuriame iSskiriami konkretiis produktai, kurie gali biiti vadinami kosmetikos
priemonémis. Tai iSsamus kosmetikos gaminiy apibrézimas, apimantis tiek jy
naudojimo sritis, tiek paskirtj. Dokumente kiekvienas produktas iSskirstomas
dar smulkiau.

Isanalizavus skirtingus kosmetikos priemonés, kosmetikos ir kosmetikos gaminio
apibrézimus, galima pasakyti, kad jau 1935 m. kosmetikos priemonés savokos sam-
prata turi daug panasumy su 2003 m. kosmetikos gaminio apibrézimu. Abiejuo-
se nurodoma kosmetikos priemoniy paskirtis, jvardijami konkretus kosmetikos
produktai. Tiek 1935 m., tiek 1961 m. apibrézime kosmetika skirstoma j keleta
rasiy. 1935 m. j higienine, gydomaja (profilakting); specialiaja ir dekoratyvine,
ja dar iSskaidant  buitineg ir teatring. 1961 m. lieka tik gydomoji ir dekoratyviné.
O 2003 m. apibrézime skirstymo i$vis nelieka (1 schema).

Apzvelgus kosmetikos produkto apibrézimo samprata, reikalinga isanalizuoti ir
kosmetikos pramonés samprata skirtingais laikotarpiais. Kosmetikos pramoné api-
ma visas jmones ir verslus, kurie uzsiima kosmetikos produkty kiirimu, gamyba
ir prekyba. Tai plati pramonés Saka, apimanti jvairius segmentus, nuo zaliavy
tiekimo ir gamybos iki rinkodaros ir mazmeninés prekybos. 1956 m. profeso-
riaus, ekonomikos moksly daktaro Petro Saltiaus knygoje , Lietuvos pramonés
istorija. IIT dalis. Atskiry pramonés Saky istorija (Degtuky, statybiniy medziagy,
maisto, lengvoji pramoné ir smulkiosios pramonés Sakos)* kosmetikos pramoné
kaip tokia neisskiriama, bet, kaip viena i$ lengvosios pramonés Saky, jvardijama
muilo ir Zvakiy pramoné. Galima daryti prielaida, kad tuo laikotarpiu muilas buvo
pagrindiné kosmetikos priemoné, kuri, kartu su zvakémis, priskiriama lengvajai
pramonei. Muilai knygoje skirstomi j kosmetinius, medicinos ir higienos (Sal¢ius
1956, 995). Nejvardijamos jokios kitos kosmetikos priemonés — tik muilas, ku-
ris, atsizvelgiant j rasj, atliko kosmeting, medicinine ir higienos funkcijas. Sj

> Lietuvos Respublikos sveikatos apsaugos ministro jsakymas ,,Dél Lietuvos higienos normos HN
62:2003: Kosmetikos gaminiai: bendrieji reikalavimai, draudziamos ir ribojamos medziagos®
patvirtinimo. 2003 m. gruodzio 23 d. Nr. V-757. Vilnius. Paskelbta: Valstybés zinios, 2004-02-
07, Nr. 21-647.
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1 schema. Kosmetikos produkto apibrézimo kaita
skirtingais laikotarpiais (sudaryta autorés, 2024)

skirstyma galima sugretinti su 1935 m. R. Fridmano kosmetikos priemoniy skirs-
tymu | higienines, gydomasias ir dekoratyvines. Galima daryti prielaida, kad tiek
muilas, tiek kitos kosmetikos priemonés buvo suvokiamos kaip atliekancios higi-
enos, gydymo ir dekoratyvine funkcijas.

Parfumerijos ir kosmetikos pramoné, anot Lietuvos ekonomisto, krastotyrinin-
ko Venanto Maciekaus, — tai chemijos pramonés Saka, kurios jmonés gamina kve-
palus ir kvapyjj vandenj, tualetinj muilg, danty pastq, kremus, pudras, lupy, plauky,
antakiy ir blakstieny dazus, nagy ir plauky lakq, Sampunus, eterinius aliejus ir kitas
kuno ir grozio prieziuros priemones (Maciekus vle.lt). [vardijami konkretas pro-
duktai, paliekant laisve priskirti ir daugiau produkty.

Apzvelgus kosmetikos produkto ir kosmetikos pramonés savoky samprata skir-
tingais XX a. tarpsniais, galima pastebéti slinktj nuo muilo pramoneés, kaip vienos
i§ lengvosios pramonés Saky, sampratos iki kosmetikos pramonés, kaip vienos is
chemijos pramonés Saky, suvokimo, nuo vienintelio kosmetikos pramonés pro-
dukto — muilo, atliekancio tiek kosmeting, tiek gydomaja, tiek higienos funkci-
jas, iki kosmetikos produkty, turinciy skirtingas funkcijas, jvairovés. Apibrézimy
kaita, performulavimas — tai tarsi nuoroda j kosmetikos pramonés tendencijy bei
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gaminamy produkty kaita, kuri leidzia suprasti, kad nuo besivystancios chemi-
jos industrijos praéjusiame Simtmetyje stengési neatsilikti ir viena jos naujyjy
Saky — kosmetikos pramoné.

Kosmetikos gaminiy teisinis reglamentavimas

XX a. pr. kosmetikos pramonés produkty gamyba nebuvo reglamentuojama
istatymuy, todél daznai asmens higienai naudojamos priemonés buvo ruosiamos
abejotinomis salygomis i§ parankiniy, kartais net pavojingy sveikatai priemo-
niy. Tai patvirtina pasauliniu mastu placiai pagarséjes atvejis, kai 1901 m. JAV
gamintojas, zadédamas pirkéjams stebuklinga poveikj, pagamino ir sitlé jsigyti
muilg su arsenu, kas keélé didziulj pavojy gyvybei bei tapo nuplikimy, stipriy
uzdegiminiy reakcijy priezastimi (1 pav.). Be to, S$is pavyzdys patvirtina tai, kad
arsenas buvo naudojamas kaip oda balinanti priemoné, nes jdegis reiské vals-
tietiSka statusa. Lietuvoje jau daug veéliau galima aptikti panaSiy atvejy, pvz.,
radioaktyvig danty pasta (2 pav.), kurig gamino viena garsiausiy tarpukario kos-
metikos pramonés jmoniy — ,,Mesefa“.

Siekdamos pazaboti neatsakingus kosmetikos gamintojus, JAV pirmos pasau-
lyje 1938 m. pradéjo reguliuoti kosmetikos gamyba, kad i buty saugi vartoto-
ju sveikatai. Jdomu tai, kad Lietuvos vidaus reikaly ministerija dar anks¢iau —
1927 m. — iSleido taisykles, reglamentuojanc¢ias muilo sudétj. Buvo uzdrausta
naudoti kenksmingas medziagas. TaCiau mazai kas jy paisé. Smulkieji gamintojai
konkurencijos sumetimais su stambesniaisiais placiai naudojo jvairias papildo-
mas medziagas. Taip nesaziningi gamintojai galéjo muila parduoti pigiau. Tada
kainy tvarkytojas nustaté muily standartus, buvo jvesta muily standartizacija,

The Secretof a Good Complexion

TO ALL WOMEN WHO DESIRE BEAUTY.

Until further notice we will send you a 30-day daily treatment of
Dr. Campbell’s Safe Arsenic Complexion Wafers and a 30-day daily
treatment ould’s Medicated Arsenic Soap FOR ONE DOLLAR.

s preparations arc 2 never falling remcdy for bad blood,
isekhesds, moth vatches, liver spots, ach
e

H. B. FOULD, Dept. A, 2‘14 Sixth Ave., New York.
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1 pav. 1901 m. muilo su arsenu reklama
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radioaktyvios danty pastos reklama
(Jara, 6(34), 1938 m. birzelis, p. 205)
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nustatyti muilo kokybés pazymiai, gamybos biidai, gabaly dydis ir pakuotés. To-
kie muilai, atitinkantys standartus, turéjo buti gaminami nuo 1936 m. balandzio
1 d. Si nauja sistema — standartizacijos jvedimas — Zenkliai pakenké maZiesiems
gamintojams, jie buvo priversti uzsidaryti (Sal¢ius 1956, 994-995). Taisykliy, re-
glamentuojanciy muilo sudétj, isleidimas vélgi jrodo tai, kad muilas tuo laikotar-
piu buvo jei ne vienintelé, tai bent dazniausiai naudojama kosmetikos priemoné,
atliekanti tiek higienos, tiek gydomaja, tiek kosmetine funkcijas.

Didéjant kosmetikos pramonés gaminamy produkty asortimentui, be abe-
jo, émé daugéti ir pazeidimy, kas vedé prie grieztesnio kosmetikos gami-
niy reglamentavimo. Europos Sajungoje kosmetikos direktyva buvo priimta
1976 m. liepos 27 d. Siuo metu Lietuvoje ir visoje Europos Sajungoje kosme-
tikos rinka reguliuojama Europos lygiu, ir vienas pagrindiniy reguliavimo do-
kumenty yra 2009 m. lapkricio 30 d. Europos Parlamento ir Tarybos regla-
mentas (EB) Nr. 1223/2009 dél kosmetikos gaminiy®. Lietuvos higienos norma
HN 64:2003 — tai nacionalinis teisés aktas, reglamentuojantis kosmetikos ga-
miniy saugg ir zenklinima Lietuvoje*. Grieztéjant gamybos reikalavimams bei
didéjant konkurencijai buvo siekiama, kad gamintojai uztikrinty kosmetikos
priemoniy sauga ir kokybe®.

Kosmetikos pramonés vystymosi etapai
Lietuvoje XX a.

Atlikus literattros ir skirtingy Saltiniy analize, juos susisteminus, tyrimo re-
zultatai atskleidé tai, kad XX a. galima suskirstyti j keturis skirtingus Lietuvos
grozio industrijos periodus, turinius skirtingas kosmetikos priemoniy gamybos
ir naudojimo tendencijas. Svarbu pazymeéti tai, kad Siame skirstyme buty galima
isskirti penktajj perioda — Antrojo pasaulinio karo laikotarpj. Taciau $is sunkus
Lietuvai laikotarpis reikalauja atskiros analizés ir Siame tyrime neanalizuojamas.
Visa pramoneé, taip pat ir kosmetikos, pavaldi ir labai priklausoma nuo politiniy,

> Europos Parlamento ir Tarybos reglamentas (EB) Nr. 1223/2009. 2009 m. lapkri¢io 30 d. ,,Dél
kosmetikos gaminiy®“ (nauja redakcija) [zitréta 2024 05 23]. Prieiga internetu: https://eur-lex.
europa.eu/legal-content/LT/TXT/?uri=CELEX%3A32009R 1223. Paskelbta: Valstybés Zinios,
2013-07-05, Nr. 72-3593.

Lietuvos Respublikos sveikatos apsaugos ministro jsakymas ,,Dél Lietuvos higienos normos
HN 62:2003: Kosmetikos gaminiai: bendrieji reikalavimai, draudziamos ir ribojamos medzia-
gos® patvirtinimo. 2003 m. gruodzio 23 d. Nr. V-757. Vilnius [ziuréta 2024 05 23|. Prieiga
internetu: https://e-seimas.lIrs.It/portal/legal Act/1t/ TAD/TAIS.226657?jfwid. Paskelbta: Vals-
tybeés zinios, 2004-02-07, Nr. 21-647.

Paulius Norkus magistro darbe ,,Vilniaus ir Klaipédos miesty 5-8 klasiy mokiniy kosmetikos
gaminiy naudojimo ypatumai® (2017) gana placiai iSanalizavo Siuo metu galiojancius kosmeti-
kos gaminiy teisinio reglamentavimo principus. Jis taip pat atliko kosmetikos gaminiy naudoji-
mo bei paplitimo Europoje ir pasaulyje analize (Norkus 2017).

Q7


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LT/TXT/?uri=CELEX%3A32009R1223
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LT/TXT/?uri=CELEX%3A32009R1223
https://e-seimas.lrs.lt/portal/legalAct/lt/TAD/TAIS.226657?jfwid

Rasa Balseviciené
Kosmetikos priemoniy gamyba Lietuvoje:
98 tendencijos ir poky¢iai XX amziuje

1918-1940 m.
Tarpukaris
XX a. pradzia
Kosmetikos 1945-1990 m.
pramonés
om Sovietiné
klestéjimas,

europietiskos mados okupacija

Namy gamybos

Soviety Sajungos
kosmetikos pramonés
monopolis

2 schema. Lietuvos grozio industrijos vystymosi etapai (sudaryta autorés, 2023)

istoriniy, socialiniy, kulttiriniy aplinkybiy. Todél kiekvienas periodas turi savitas
sociologines ir kulttirines charakteristikas. Norint atskleisti kosmetikos produkty
gamybos raida, pokycius, bus aptarti pagrindiniai vystymosi etapai, kurie pavaiz-
duoti 2 schemoje.

Skirtingai nei Europoje, Lietuvos kosmetikos pramonés pradzia galima lai-
kyti tik XIX a., kai susiktiré pirmieji muilo fabrikai Vilniuje (1816 m.) ir Kaune
(1853 m.) (Ruzgis 1938, 9). Taciau Lietuvoje XIX a. geros kokybés muilas dar
buvo prabangos preké, prastesnio tikinio muilo lengvai galéjo pasigaminti kie-
kviena Seimininké.

XX a. pradzioje situacija mazai pasikeité. XX a. pirmaisiais deSimtmeciais
Lietuva buvo carinés Rusijos imperijos dalis, tuo metu $alis iSgyveno sunkius
laikus dél politiniy ir socialiniy apribojimy. Cariné valdzia grieztai kontroliavo
jvairias gyvenimo sritis, jskaitant ir verslg bei prekyba, kas ribojo didziosios da-
lies pramonés, taip pat ir kosmetikos, vystymasi. Lietuvoje veiké vos keli muilo
fabrikai, todél placiausiai buvo naudojama namy gamybos kosmetika. J. Mardosa
(2013) pazymi, kad XX a. pirmaisiais deSimtmeciais kiino ir drabuziy $vara pa-
laikyti buvo sudétinga dél higienos priemoniy stokos. Muila naudojo tik turtin-
gieji, kiti vietoj muilo naudodavo peleny Sarma (Fridmanas 1978, 52). Pirtyse
kanui prausti, kaip ir plaukams trinkti, ilga laikg taip pat naudotas medzio peleny
Sarmas. I§ Ziviles Paipulaités (2006, 118-121) muilo virimo proceso apra$ymo
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ir Mardosos (2013) straipsnyje apraSyto tuometinio muilo gaminimo proceso®
galima suprasti, kad aptariamu laikotarpiu buvo populiarus namy gamybos mui-
las. Sig situacijg dar labiau apsunkino Pirmasis pasaulinis karas (1914-1918 m.),
kurio metu siauté badas, ligos. Zmonés pirmiausia riipinosi savo ir savo $eimos
saugumu, isgyvenimu. Tai lémeé ir kosmetikos pramonés raidos sastingj. Be to,
kaip ir kitose Salyse, Lietuvoje pramoné, jskaitant kosmetikos gamyba, patyré
dideliy trikdziy dél karo veiksmy, zaliavy trikumo ir logistikos problemy. Ne-
paisant sunkumuy, kai kurie amatininkai ir mazos auks¢iau paminétos jmonés tesé
savo veikla, gamindami muila vietiniam naudojimui. Sie produktai daznai buvo
gaminami rankomis ir mazais kiekiais, i$ vietiniy zaliavy. Karo pabaiga leido
pramonei pamazu atsigauti ir toliau vystytis.

Antras kosmetikos pramonés vystymosi etapas — tarpukario Lietuvos
laikotarpis (1918-1940 m.) — tai iSskirtinis, unikalus Lietuvos istorijos tarpsnis.
Tuo laikotarpiu keitési politiné situacija, kito ir socialinés aplinkybés. Tyrimas
atskleidé, kad Lietuvoje skirtingais periodais visa tarpukarj veiké per 100 jvai-
raus pobudzio kosmetika ir parfumerija gaminusiy bei ja prekiavusiy jmoniy
(Balsevi¢iené 2022, 153—172), kas zymi didelj Suolj nuo vos keliy muilo fabriky
XX a. pr. iki 100 jmoniy, gaminusiy jvairia produkcija. Kaip minéta, Europo-
je taip pat jvyko staigus kosmetikos pramonés suklestéjimo Suolis, tik Siek tiek
anksCiau — XIX a. pab. — XX a. pr. dél ten susiklos¢iusiy palankiy politiniy,
socialiniy aplinkybiy.

1919 m., Lenkijai okupavus Vilniy ir laikinaja Lietuvos sostine paskelbus
Kauna, Sis miestas netruko tapti ir stambiausiu kosmetikos pramonés centru.
Kaip minéta, kosmetikos pramonés istorija Lietuvoje prasidéjo nuo muilo, to-
dél ir laikinosios sostinés grozio ir kvapy industrijos pradzia siejama su savos
gamybos Svaros ir higienos prekiy poreikiu, muilo pramonés i$vystymu. Kauno
parfumerijos istorija prasidéjo nuo kvapiojo muilo, bet pradzioje jis buvo priim-
tas atsargiai, mat po Pirmojo pasaulinio karo Kauno rajone rimtai diskutuota, ar
kvepiantis muilas néra nuodémé. | diskusijas buvo jsitraukusi net Bazny¢ia. Lie-
tuvos krastotyros draugijos etnografinéje medziagoje taip pat aptinkama infor-
macijos apie tai, kad XX a. 3-iajame deSimtmetyje Kazly Rudos apylinkése buvo
kalbama apie muilo nuodémingumgq’. Sie pavyzdziai leidZia suprasti, kad aptaria-
muoju laikotarpiu vis dar buvo gajus tikéjimai, prietarai, sunkiai priimama tai,

.Zaliava tokio muilo gamybai buvo po skerstuviy likusios jvairiausiy riebaly lickanos, naudoti
ir kritusiy gyvuliy taukai. Virindami dédavo muilo akmenj (mélynos spalvos vario sulfatas —
vario ir sieros rugsties druska). Toks muilas naudotas skalbimui, bet kartais juo taip pat ir praus-
davosi. Turtingesni j verdama muila imesdavo kokybiSkesniy riebaly, kartais pridédavo kvapniy
zolyny, ir toks muilas naudotas ir prausimuisi* (Mardosa 2013, 220-221).
7 Jei muiluosi kojas — nuodémeé (LKD S f. 24-73, 1. 13: Marcelé Kazakeviciené, g. 1920 m. Ma-
rijampolés apskr. Kazly Rados vls., Bundiskiy k. Uzr. I. Cepiené ir A. Razmislavic¢iené, 1996).
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3 pav. S. Vislickio muilo fabriko 4 pav. ,Marsel” muilo fabriko
apdovanojimas Paryziaus tarptautinéje reklama (Lietuvis, 21, 5,
mugéje 1928 m. (Lietuvos aidas, 1927 m. spalio 1 d.)

249, 6, 1928 m. gruodzio 1 d.)

kas nepazjstama. Galima jzvelgti etnocentrizmo® pozymiy. Tadiau, nepaisant to,
Kaunas sparciai vijosi kitas Europos sostines. Higienos jprocius galimai pakore-
gavo ir tai, kad mieste 1929 m. buvo nutiestas vandentiekis, jrengta kanalizacija
(Eleonora Violeta Marganavic¢iené 2019, 142). Kaunas dar i$ carinés Rusijos lai-
ky buvo paveldéjes 1853 m. jkurta S. Vislickio akcinés bendrovés muilo fabrika
(3 pav.) ir 1899 m. pradéjusj veikti Z. Chvoleso muilo fabrika ,,Marsel* (4 pav.)
(Surblys 2017) (Stop juosta 2019).

Pirmaisiais Nepriklausomos Lietuvos metais veikiant keletui senesniy fabriky
bei nedideléms muilo dirbtuvéms ir jsteigus keleta naujy, Kaunas tapo Lietu-
vos muilo pramonés centru, kurj véliau pakeité Klaipéda. Lietuvai Klaipédos
netekus, didziausias muilo fabrikas buvo Panevézyje veikes ,,Lietuvos muilas®.
Pirmosios jmonés gamino tik muila, pamazu plésdamos asortimentg. Kosmetikos
pramonés klestéjima tarpukariu rodo sparciai didéjes kosmetikos prekiy rekla-
miniy skelbimy skaitius. Sios prekiy grupés reklama skatino naujus poreikius ir
vartojimo jprocius. XX a. 3-iajame deSimtmetyje higienos priemoniy poreikio
augimas paskatino kurti naujas — universalias — jmones, kurios gamino jau ne
vien muila, bet ir kitas higienos priemones. Vien muilo nusiprausti ir nusiskusti
nebepakako. Sparciai didéjo sitilomy prekiy ir paslaugy asortimentas, nes Kau-
nui tapus sostine, miestui augant ir vystantis jvairiose srityse, iSaugo ir poreikis
puostis. Vienas i$ tokiy universaliy gamintojy buvo jmoné ,Berar ir Ko*, gami-
nusi muila ,,Kipras Petrauskas®, reklamai naudojusi ir jo atvaizda (5 pav.).

8 Anot W. G. Sumnerio, etnocentrizmas yra universali Zmogaus savybé visus aplinkinio pasaulio

reiskinius vertinti remiantis grupés, kuriai priklausoma, vertybémis.
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Firmos BERAR ,KIPRO PETRAUS.

Trims profilioms vienas KO* tualetinis muilas pagamintas i§

.KIPRO PETRAUSKO" / e R 0 vclniausiy riebaly ir pasizymi aukita
tualetinis muilas SYE -+ [ kosmetikos kokybe.

5 pav. ,Berrar ir Ko* muilo ,Kipras Petrauskas® reklama
(Lietuvos aidas, 290, 8, 1938 m. liepos 2 d.)

Svaros ir higienos prekiy gamyba Kaune, sustipréjus universaliems kosmeti-
kos ir parfumerijos gamintojams, mazéjo ir vis labiau jsigaléjo grozio bei kvapy
industrija. Taciau ,kvepalus sau galéjo leisti tik pasiturinCios damos. Kitos gi
kvepéjo muilu. Zinoma, ir §i preké nebuvo visiems jkandama® (Kutinskaité-
Budaviené 2018). XX a. 3-iajame deSimtmetyje muily ir kremy reklaminiuose
skelbimuose kreiptasi | moterj, jai zadéta, kad, vartodama muila, iSsaugos Sva-
ra, grozj, Svelnuma, jaunyste, pasisekima. Kosmetikos reklamose tiek moterys,
tiek vyrai, tiek vaikai raginti naudoti krema, muila (Polkaitée 2009, 103-104).
Analizuojant tarpukario periodika ir istorine medziaga, galima aptikti gausybe
skverbimosi pavyzdziy, tokiy kaip Europos Saliy mady atkeliavimas j Lietuva.
Tarpukario spaudoje gausu kosmetikos priemoniy reklamy, siekianciy paveik-
ti motery nuomoneg, priversti jas atrodyti taip, kaip atrodo europietés (Lotuzy-
té 2003). Lietuvos kosmetikos gamintojai, kurdami receptus, netgi pasikviesdavo
uzsienio parfumeriy, taip pat buvo atvejy, kai, pvz., Kauno kosmetikos ir par-
fumerijos fabrikas ,,Stella” laboratorijoje gaminamo kremo reklamai pasikvieté
artiste i§ Berlyno Kathe Harrison su Stukiu: ,,Kvepalai, kurie lydi graziag moterj".
O M. Nikolskienés kosmetikos kabinete buvo prekiaujama Holivudo zvaigzdziy
kosmetika ,,Max Factor” (Balseviciené 2022, 36—37). Tokiy pavyzdziy tarpuka-
riu aptinkama labai daug. Tarpukariu, atgavus nepriklausomybe, stipréjant eko-
nomikai, ypa¢ Kaunui tapus sostine, atsirado poreikis grazintis, pritapti prie kity
Europos saliy. Inteligentija keliaudavo po uzsienj, i$ ten parsivezdavo Europos
mady tendencijas. Taip vyko kulttriniai kontaktai, tradicijy, mady perimamu-
mas. Mados i§ Europos paplisdavo plac¢iu mastu, tad §j paplitima galima vadinti
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divergentiniu®. Bet tai gali bati ir supana$éjimas konvergencijos'® budu dél nau-
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Revekos Evelsonienés prasymas Revekos Evelsonienés pareiskimas
Sveikatos departamentui leisti Sveikatos departamentui dél leidimo
gaminti kvepalus ,,Nakties karaliené*!! gaminti krema ,,Nakties karaliené*!?

Prie universaliy gamintojy priskirtinos ir farmacijos jmoneés, kurios taip pat

gamino kosmetikos priemones. Viena zymiausiy — Sanitas, kuri veikia iki siol,

tik dabar specializuojasi gaminti kai kuriuos vaistus. Ryskiausi kosmetikos ir par-

fumerijos atstovai, anot Surblio (2017), buvo ,Florance”. Jmoné pradéjo nuo

muilo, i$ pradziy pagal licencija gamino garsiuosius vokieciy ,Bergman® fir-

mos muilg ,,Arkliukas®. Imoné galéjo pasigirti didele kosmetikos ir parfumerijos

jvairove. ,Florance® i$ kity gamintojy iSsiskyré ne tik gaminamais muilais ar

kita kosmetikos produkcija, bet ir parfumerija. Su Sia jmone galima sieti Kauno

9

Divergencija — iSsiskleidimas i vieno tasko, srauto Sakojimasis; sociokulttiriniy reiskiniy iSpla-
tinimas, issisklaidymas po pasaulj (pvz., bulviy agrikulttros paplitimas i§ Centrinés Amerikos,
Sachmaty Zaidimo — i§ Kinijos, vienos kalbos suskilimas j kelias giminiskas kalbas) (Ciubrinskas
2007, 35).

Konvergencija — sociokulttiriniy rei$kiniy supanaséjimas dél vienody geografiniy salygy arba
tiesiog suplaukus toms palioms ar pana¥ioms naujovéms (pvz., modernizacija) (Ciubrinskas
2007, 35).

Prasymas Lietuvos sveikatos departamentui leisti gaminti kvepalus ,,Nakties karaliené®. Lietu-
voje gaminamy patentuoty preparaty byla 1, 1921-1928 m. Lietuvos sveikatos moksly univer-
siteto Lietuvos medicinos ir farmacijos istorijos muziejaus archyvinis fondas, 1. 199.

Prasymas Lietuvos sveikatos departamentui leisti gaminti krema ,,Nakties karaliené®. Lietuvoje
gaminamy patentuoty preparaty byla, 1933—-1935 m. Lietuvos sveikatos moksly universiteto
Lietuvos medicinos ir farmacijos istorijos muziejaus archyvinis fondas, 1. 109.
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Kaune veikusiuy kosmetikos ir parfumerijos imoniu skaiciaus kaita
1853-1940 m. (skaiciai apytikriai)

35

29 30
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5
— N .
1853 m. 1899 m. XX a. ldes. XX a.2des. XX a.3ded. XX a. 4 des.

3 schema. Kaune veikusiy kosmetikos ir parfumerijos jmoniy skai¢iaus
kaita 1853—1940 m. (Balsevi¢iené 2022, 164)

parfumerijos pramoneés pradzia. ,,Florance®, kaip ir kiti véliau jsteigti parfumeri-
jos gamintojai, naudojo atsiveztines kvepaly esencijas. Sis faktas liudija, kad jau
tarpukariu buvo naudojamos sintetinés medziagos, taCiau galima spéti, kad par-
fumerijos gamintojai karé ir savo originalius kvepalus bei odekolonus. Lietuvos
medicinos ir farmacijos istorijos muziejus Kaune iSsaugojo senovines parfume-
rijos gaminimo knygas rusy ir vokieciy kalbomis bei islikusius praSymus Lietu-
vos sveikatos departamentui leisti gaminti, pvz., kvepalus ,Nakties karaliené*
(6 pav.), krema ,,Nakties karaliené” (7 pav.), kvepalus ,,Ideal” ir kitus, kuriuose
nurodyti siy kosmetikos produkty gaminimo receptai.

Kauno miesto muziejuje, Siauliy ,, AuSros* muziejuje, pas privaius kolek-
cininkus taip pat saugomi muilai, kvepalai i$ Sio laikmecio. To meto reklamose
labai iSradingai ir jtikinamai pristatomi kosmetikos ir parfumerijos produktai®.
Tuo laikotarpiu buvo didziulé konkurencija, kuri atsispindéjo ir reklamose: ,,Sau-
gokités padirbimy!“ Buvo steigiami prizai, pasitelkiama reklama ant automobiliy
ir panasus reklaminiai triukai. Ir pagaliau Kauno kosmetikos ir parfumerijos pra-
moné taip iSsiplété, kad jau nenusileido ir uzsienio gamintojams. XX a. 3-iasis

B ,Originalts gaminiai yra brangumynas! Padirbimai niekad negali pasiekti originaly vertés, to-

del LILAS DE LITHUANIE originalus alyvos odekolonas originaliame ,,Florance butely yra
ponios mégstamiausias palydovas® (Diena, 1937).
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Kauno kosmetikos ir parfumerijos pramonés jmoniy
pasiskirstymas pagal specifiky tarpukariu (skaiciai apytikriai)

= Muilo fabrikai
= Chemijos ir farmacijos laboratorijos, vaistinés, gaminusios kosmetikos ir parfumerijos produktus

= Universalios kosmetikos ir parfumerijos jmonés

4 schema. Kauno kosmetikos ir parfumerijos pramonés jmoniy pasis-
kirstymas pagal specifika tarpukariu (Balsevi¢iené 2022, 165)

desimtmetis buvo Kauno kosmetikos pramoneés jsigaléjimo laikotarpis, pasiekes
savo gyvavimo auk$tumas (3 schema). Cia, galima sakyti, gimé muilo pramoné,
tapusi Lietuvos kosmetikos ir parfumerijos pramonés iStakomis.

1918-1940 m. Kaune skirtingais laikotarpiais tarpukariu veiké i§ viso apie
70 jvairiy skirtingo profilio jmoniy: muilo fabriky, grozio kabinety, kosmetikos
laboratorijy, muilo krautuvéliy, gaminti jvairts kremai, pudros, muilai, plauky
bei lupy dazai ir kt. (4 schema).

Si pramonés $aka buvo gana populiari visoje Lietuvoje, net ir maZesniuose
miesteliuose, nes, augant Salies ekonomikai bei geréjant gyvenimo lygiui, keitési
ir zmoniy higienos jprociai. Kosmetikos ir parfumerijos pramonéje, be Kauno,
labiausiai pasizyméjo Klaipéda, Panevézys ir Siauliai (5 schema).

Dél susiklosciusios itin nepalankios geopolitinés padéties bei kaimyniniy Bal-
tijos uostamiesCiy konkurencijos Klaipédos verslas ir pramoné Simtmeciais nega-
1éjo normaliai vystytis (Zukas 2012, 65). Tatiau Klaipédos prijungimas prie Lie-
tuvos turéjo didziule jtaka ne tik regiono, bet ir viso krasto ekonomikai'. Augant
miesto pramonei, XX a. 4-ajame desimtmetyje Klaipéda tapo muilo pramonés
centru, kurio jmonés 1934 m. pagamindavo 50 proc. visoje Lietuvoje pagamina-

" MaiStas prie§ lietuviska sistemg, Kudirkos Suolis, svastikos ir medaliais apdovanota teks-

tile (2020 m.). LRT PLIUS laida ,Stop juosta®, LRT.It [interaktyvus]. Prieiga internetu:
https://www.Irt.It/naujienos/kultura/12/1266465/tarpukario-klaipeda-maistas-prieslietuvis-
ka-sistema-kudirkos-suolis-svastikos-ir-medaliais-apdovanota-tekstile


https://www.lrt.lt/author/lrt-plius-laida-stop-juosta-502659
https://www.lrt.lt/author/lrt-lt-500005
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Lietuvos regionuose veikusiy kosmetikos ir parfumerijos
imoniy skaiciaus kaita 1807—1940 m. (skaiéiai apytikriai)

18 17
16
14
14
12
10
8
6 5
4 3
2
2 I
0 ]
, H mm | |
1807 m. XIX a. pab. XX a. ldes. XX a. 2des. XX a. 3 des. XX a. 4des.
mKlaipéda mPanevéfys mSiauliai Kiti Lietuvos regionai

5 schema. Lietuvos regionuose veikusiy kosmetikos ir parfumerijos jmo-
niy skaiciaus kaita 1807-1940 m. (Balseviciené 2022, 173)

mo muilo ir pagal pagaminamo muilo kiekj lenké kitus miestus — Kaunui teko
20 proc., Panevéziui — 13 proc., Vilkaviskiui — 7 proc., Siauliams — 4 proc. viso
Lietuvoje pagaminamo muilo kiekio (Sal¢ius 1956, 994). Kosmetika ir parfume-
rija gamino penkios kvepaly gamybos jmonés. Viena zymiausiy — muilo fabrikas
,Zuvelé“, kuris konkuravo su Kauno ,,Marsel“ muilo fabriku. Fabrikas ,,Zuvelé“
jau tada naudojo reklaminj automobilj, kuris buvo zuvies formos (8 pav.). ,,Mar-
sel” ir minétasis ,,Florance™ taip pat turéjo savo reklaminius automobilius. Taip
pat matome reklamas ant autobuso (9 pav.).

Kaip atskira pramonés Saka iSskiriamos cheminés dirbtuvés, kurios gamino
labai jvairig produkcija — nuo vaisty, kosmetikos iki trasy bei baty ar raty tepalo.
Akivaizdu, kad geréjancios ekonominés, politinés salygos ir Siuo atveju pasparti-
no kosmetikos pramonés vystymasi.

Lietuvai netekus Klaipédos krasto 1939 m., muilo gamybai buvo suduotas
didelis smagis (Sal¢ius 1956, 996).

Tarpukario pabaigoje pirmaujancias higienos produkty gamybos pozicijas uz-
émé Panevézys. Tadiau, remiantis Saltiniais ir literattira, miestas issiskyré tuo,
kad jame neveiké né vienas universalus kosmetikos ar parfumerijos fabrikas,
gamines jvairius kosmetikos gaminius — ¢ia veikusiose jmonése buvo gaminamas
tik muilas.

Bet, nepaisant to, ir su vos keliomis higienos jmonémis, Lietuvai netekus
Klaipédos, Panevézys tapo muilo pramonés lyderiu. Garsiausia Panevézio kos-
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8 pav. Muilo fabriko ,Zuvelé“ nuotrauka su reklaminiu automobiliu, 1933 m.
(nuotr. privataus kolekcininko Manto Vaitiektino, Marijampolé, 2021 balandzio 3 d.)

9 pav. Fabriko ,,Zuvelé“ reklama ant autobuso,

XX a. 4-asis deSimtmetis. Nuotrauka saugoma Kretingos muziejuje. Prieiga
internetu: https://www.limis.It/valuables/e/805661/6790525%searchld=99742695
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metikos jmoné, veikianti iki Siol, yra ,Lietuvos muilas“". I8like jvairls jmonés
veiklos dokumentai padéjo gana tiksliai atsekti jmonés veiklos istorija'®. 1935 m.
$iai jmonei teko jau apie 40 proc. visos Lietuvos muilo rinkos, kas lémé Panevé-
7io tapima muilo gamybos centru (Juknevi¢ius 2003, 330). [Sanalizavus jvairius
Saltinius, akivaizdu, kad tai vienas stipriausiy ir ilgiausiai veikianciy Lietuvos
muilo fabriky.

Kosmetikos pramoné tarpukariu nepateko tarp pirmaujanéiy Siauliy pramo-
nés Saky — skirtingai nei pries$ tai aptartuose miestuose. Bet, nepaisant mazo
Sios Sakos jmoniy populiarumo, grozio pramoné buvo gana populiari mieste, nes
Cia veiké net 37 grazinimosi jstaigos, jskaitant kirpyklas, grozio salonus. Viena
garsiausiy — jau minéta farmacijos jmoné, gaminusi kosmetikos priemones, —
,»Galen®, veikusi 80 mety. Siauliuose veiké nemazai smulkiy higienos bei kos-
metikos priemones gaminusiy jmoniy ir kity grazinimosi jstaigy (Balsevi¢iené
2022, 66-70).

Atliekant tyrima, analizuojant reklaminius skelbimus, adresy knygas ir kitus
saltinius, nustatyta, kad jvairaus pobudzio kosmetikos jmonés veiké ir kituose
regionuose: Vilkaviskyje, Marijampoléje, Kédainiuose, Jonavoje, Tauragéje (Sal-
Cius 1956, 993). Kretingos mieste Levino kosmetikos laboratorijoje ,,Flora“ ga-
minti lapy dazai (Balsevic¢iené 2022, 70). [vertinus tai, kad vaistinés veiké kone
kiekviename miestelyje, o jose tarpukariu buvo gaminama ir prekiaujama kos-
metika, galima daryti prielaida, kad kosmetikos pramoné buvo plac¢iai paplitusi
visoje Salyje. Daznai ji pazymima tarp stambiausiy pramoneés saky, nes tarpukaris
buvo tas metas, kai atsirado Svaros, higienos, grazinimosi poreikis. Didéjant kos-
metikos ir parfumerijos prekiy poreikiui, didéjo ir gamybos apimtys.

Aptartos kosmetikos pramonés jmonés dazniausiai veiké miestuose ar mieste-
liuose, todél pastebimas atotrtukis nuo kaime gyvenusiy ir neturéjusiy galimybés
lankytis mieste motery jpro¢iy. Cia tik XX a. 4-ajame de§imtmetyje kino $varai
ir jo kvapui gerinti pradétas naudoti kvapnus pirktinis muilas. Taciau jis dél ne-
mazos kainos nebuvo visiems prieinamas. Iki pasirodant kaime dirbtiniams kva-
pams vienintelés prieinamos kaimo gyventojui priemonés buvo jvairts malony
aromata skleidziantys zolynai. Tuo tarpu Kaune ir kituose didesniuose miestuose
kosmetikos pramonés jmonés jau gamino jvairiy kosmetikos priemoniy, kurios

5 Dabar ,,Naujoji Ringuva®.

' Panevézio pramonés jmoniy sarafas 1929 m. Panevézio kraStotyros muziejus. [Interaktyvus].
Prieiga internetu: http://www.paneveziomuziejus.lt/files/dokumentai_senieji/1929_Paneve-
z10%20imoniu_sarasas.pdf; Panevézio turgaus vidutinés kainos. 1934 m. pirmasis pusmetis.
Panevézio kraStotyros muziejus. [Interaktyvus|. Prieiga internetu: http://www.paneveziomu-
ziejus.lt/files/dokumentai_senieji/1934_turgaus_kainos_vidutines_1_pusmetis.pdf; Panevézio
apskrities archyvas, f. 17-R, ap. 1, b. 17, 1. 16-16 at., 70-70 at., 121-121 at., 164-164 at.,
303-303 at.
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buvo prieinamos pasiturin¢ioms miestietéms. Kvapnus muilas, jau nekalbant
apie kosmetika, kaimo zmogui buvo ir brangus, ir neprieinamas. Mardosa (2013)
raso, jog praktiskai kvapnieji muilai Lietuvos kaime visuotinai paplito tik XX a.
viduryje. Svaros palaikymo poziiiriu tai buvo svarbus poslinkis j priekj.

Sioje vietoje reikety i¥skirti Antrojo pasaulinio karo perioda, kai ¥alis patyré
net dvi okupacijas. Taciau Siame straipsnyje Antrasis pasaulinis karas, kaip eks-
tremalaus reiSkinio laikotarpis, neanalizuojamas.

1945-1990 m. Soviety Sajungos okupacijos
laikotarpis

Pirmieji Lietuvos kosmetikos gamintojai tarpukariu daznai buvo nedideli sei-
mos verslai arba kooperatyvai. Sovietmeciu Sie verslai buvo nacionalizuoti ir
integruoti j valstybine pramone. Soviety Sajungos okupacijos metais Lietuvos
kosmetikos pramoné buvo integruota j planing ekonomikos sistema. Buvo apri-
botas importas is Vakary. Planinés ekonomikos laikotarpiu pramonés plétra buvo
centralizuota ir grieztai reglamentuota. Kaip minéta, soviety okupacijos metais
parfumerijos ir kosmetikos pramoné buvo priskirta maisto pramonei. Kosme-
tikos ir higienos gaminius gamino gamybinis susivienijimas ,,Lietuvos buitiné
chemija® (Maciekus vle.lt). Produkcija buvo skirta ne tik vietinei rinkai, bet
ir eksportui j kitas sovietines respublikas. Didziausi gamintojai buvo valstybi-
nés jmonés, tokios kaip Vilniaus kosmetikos fabrikas, kuris gamino jvairius kos-
metikos produktus, jskaitant kvepalus, kremus ir muilus. Bendrové , Lietuvos
muilas® tesé veikla, o 1976 m. buvo pavadinta Panevézio muilo fabriku. Kos-
metikos ir higienos gaminius (1Gpy dazus, nagu laka, plauky spalvos gaiviklius,
Sampunus, antakiy ir blakstieny pieStukus ir kt.) gamino jau minétas gamybinis
susivienijimas ,,Lietuvos buitiné chemija®. 1985 m. Lietuvoje pagaminta apie
10 800 tony skalbiamojo ir apie 4 700 tony tualetinio muilo, dalis produkcijos
eksportuota j kitas SSRS respublikas (Maciekus vle.lt). Pokario laikotarpiu sin-
tetinés medziagos tapo pagrindiniu komponentu, leidusiu kurti ilgaamziskesnius
ir patrauklesnius produktus. Fridmanas (1978) rase, kad, ,,iSsivysCius sintetikos
pramonei, padidéjo plaunanciyjy preparaty asortimentas®. Jis placiai aprasé So-
viety Sajungoje gaminty produkty asortimenta, ypa¢ daug démesio skyré par-
fumerijos produktams. Sovietmecio pradzioje tapo prieinami jvairtis odekolonai
ir kvepalai. Ypac¢ populiartis buvo ,,Krasnaja Moskva®, ,Landys®, ,Siren® ir kiti
kvepalai, odekolonai (Fridmanas 1978, 18—43). Sovietiné parfumerijos pramoné
galéjo pasiulyti didele nebrangiy kvapy jvairove, taciau bendra tendencija rodé
peréjima nuo drabuziy prie kiino kvepinimo. Sovietiné parfumerijos pramoneé,
siekdama sukurti kokybiska preke, naudojo daugybe nattralios prigimties ingre-
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dienty. Turédama galimybes pietiniuose Salies rajonuose auginti jvairias kvapnia-
sias zoleles bei augalus ir i$ jy gaminti eterinj aliejy, naudoti gyvulinés kilmés
ir jsiterpiancius j parfumerijos gamyba sintetinius kvapus, gebéjo sukurti gana
gerai motery vertinamus kvepalus. Jie kvepédavo ilgai, taCiau neprilygo uzsienio
kvapy jvairovei. Kiekvienos sovietinés moters idealas buvo i§ uzsienio atvezami
vokiski, lenkiski kvepalai. Lengvai jsigyjami sovietinés gamybos kvapai pamazu
tapo ir kaimo motery jvaizdzio dalimi. Fridmanas (1978, 5) pazyméjo, kad ,,da-
bar parfumerija tapo mokslu tikra to zodzio prasme todél, kad jos nejmanoma
isivaizduoti be chemijos, biologijos, fiziologijos, estetikos. Sios spar¢iai besivys-
tancCios mokslo sritys tarytum Saknys maitina Siuolaikine parfumerijg. Parfume-
rija kaip mokslas dabar gyvena klestéjimo epocha®. Autorius rasé, kad kvapus
parfumeriai kuria i§ daugiau kaip penkiy tukstanciy pavadinimy natturaliy ir sin-
tetiniy medziagy, kad nattraliais btidais iSgaunami eteriniai aliejai, taip pat pa-
zyméjo, kad vanilino susintetinimas laikomas kvapniyjy medziagy pramoninés
sintezés pradzia. Autorius rasé: ..Siuo metu parfumerijos bei kosmetikos, buitinés
chemijos, maisto ir kitos pramonés Sakos vartoja apie 80 % sintetiniy kvapniyjy
medziagy. <...> Tarybiniai mokslininkai susintetino daugybe kvapniyjy medzia-
gy, tiek turinciy analogus gamtoje, tiek ir neturin¢iy” (Fridmanas 1978, 23). Jis
pazyméjo, jog ,,be sintetikos Siuolaikiné parfumerija, ko gero, tebebuity viduram-
ziy lygio®. Savo knygoje teigé, kad ,,smarkiai i$siplété puikios kokybés sintetiniy
kvapniyjy medziagy gamyba, todél jy nebereikia jsivezti i§ uzsienio® (Fridmanas
1978, 24). Sovietmediu, anot Fridmano, muilai buvo skirstomi  tris grupes pagal
riebaline sudétj ir specialius priedus, pagerinancius putojima bei suteikiancius
putoms minkstuma, pagal kvapa ir jpakavima. Patys brangiausi buvo pirmos gru-
pés muilai, o pigiausi — treCios grupés. Fridmano (1978, 65) knygoje yra rasoma:
»Reikia pazyméti muily ,,Chvoinoje” ir ,Mindalnoje* trukuma: jy jkvépinimas
daugumai erzina oda, todél vaikams jie nerekomenduojami.” Tai reiskia, kad
sintetiniai priedai Siame amziuje visiskai okupavo rinka ir vartotoja. Grozio in-
dustrija tapo tarsi ideologija: ,,Jauni privalo prazysti ir zydéti, o vyresnieji — kuo
ilgiau nenuvysti“ (Lelis 1961, 4). Siam siekiui pajungiami ir medikai, ir kosme-
tologai, ir kosmetikos pramoné. Soviety Sgjungos miestuose veiké gydomosios
kosmetikos institutai arba kabinetai'” (Lelis 1961, 4). Akcentuojama, kad ,,iSoriné
zmogaus iSvaizda yra glaudziai susijusi su zmogaus sveikata. Tik sveikas zmogus

,, Toks kabinetas buvo Vilniuje, Komjaunimo g. 22. Kabinete kvalifikuoti medicinos darbuotojai
duodavo patarimus odos ir plauky priezitros, kosmetiniy sutrikimy profilaktikos bei gydymo
klausimais. Cia buvo atlickamos procediiros, apsaugandios nuo jvairiy odos sutrikimy bei ¥a-
linancios juos, pavyzdziui, masazuojamas ir valomas veidas, daromos jvairios kaukeés veidui,
gydomi $lakai, karpos, apgamai, taip pat Salinami nuo veido nereikalingi plaukai ir kt.” (Lelis
1961, 4).
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gali buiti grazus. <...>. Reikia, kad kiekvienas zmogus zinoty, kaip prizitiréti oda
ir plaukus® (Lelis 1961, 4).

XX a. pirmaisiais deSimtmeciais ktno ir drabuziy $varg palaikyti buvo su-
détinga dél higienos priemoniy stokos, nes tuo metu kosmetikos pramoné tik
pradéjo kurtis, o sovietinés okupacijos laikotarpiu paprastos higienos priemonés
buvo visiems prieinamos, bet rasti geros kosmetikos taip pat budavo sunku, ji
kainavo brangiai ir greitai dingdavo i$ lentyny. Merginos naudodavo lipy dazus
vietoj skaistaly ir atvirksciai, plaukus dazydavo nepatikimais tirpalais, stovédavo
eilése, norédamos nusipirkti populiary aromata skleidzianciy kvepaly, netikétai
pasirodziusiy parduotuvéje.

[Sanalizavus sovietmeciu leistus periodinius leidinius, galima pastebéti, kad,
skirtingai nei tarpukariu, sovietmeciu zurnaluose kosmetikos reklamos buvo la-
bai retas reiskinys, o jy turinys ir pobudis smarkiai skyrési nuo to, ka matome
Siandien. Soviety Sajungoje reklama buvo skirta ne tiek skatinti vartojima, kiek
informuoti apie prekes. Komerciné reklama, kaip mes ja suprantame Siandien,
nebuvo placiai paplitusi, nes valstybé kontroliavo ekonomikos sektorius, jskai-
tant kosmetikos gamyba ir platinima. Vietoje tradiciniy reklamy zurnalai galéjo
spausdinti informacinius straipsnius apie kosmetikos gaminius, jy naudojimg ir
priezitiros patarimus. Dazniausiai tai buvo vietiniy gamintojy produkcija. Tokie
straipsniai dazniau buvo edukacinio pobudzio ir sieké pateikti informacija apie
tai, kaip prizitréti oda ir plaukus, kokius produktus naudoti ir kaip juos tinkamai
taikyti (Tarybiné moteris 1964)'. Kai kuriose publikacijose galéjo biti iliustra-
cijy ir trumpy aprasymy, panasiy j Siandienines reklamas, bet jy tikslas buvo ne
skatinti konkurencija, o suteikti vartotojams informacija apie prieinama produk-
cija. Be to, kadangi vartotojai neturéjo daug galimybiy rinktis tarp jvairiy prekeés
zenkly, reklamos poreikis buvo ribotas. Taigi, nors sovietmeciu zurnaluose galé-
jome rasti tam tikra kosmetikos reklama, jos forma ir funkcija labai skyrési nuo
tarpukario ar Siuolaikinés reklamos, daugiau démesio buvo skiriama informaci-
niam turiniui nei rinkodaros strategijoms. Spaudoje ir kituose informaciniuose
Saltiniuose buvo aukstinami pramonés jmoniy gamybos pasiekimai, isskiriant
gaminamus produktus, bet visa tai neatitiko realybés; geros kokybés, zmoniy
trokstami produktai retai pasiekdavo parduotuviy lentynas. ,, Tarybinés moters®
zurnale moters ktino prieziturai démesio buvo skiriama mazai, ypac okupacijos
pradzioje. XX a. 7-ajame deSimtmetyje moters kiino priezitrai skirtas skyrius
siek tiek prasiplecia.

8 Vasarg, kai saulé i8dZiovina plaukus, jie nublunka, pasidaro trapts. Todél nepamirskite iSplauti

galvg iSrugomis arba liesu ragusiu pienu. Perskalauti butina“ (Tarybiné moteris 1964, 19).
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10 pav. Transparantas ,,SVARBU NE MUILAS, NE MILTELIAL..*,
savadarbis (Siauliy ,,Ausros muziejus, SAM T-Pg5946. 1988 m.)
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Okupacijos laikotarpiu po Antrojo pasaulinio karo, kaip ir tarpukariu, Lie-
tuvos motery grozio samprata buvo veikiama difuzijos (per kulttrine sklaidg)®.
Moterims buvo primetamas sovietinés moters jvaizdis. ,, Tarybinés moters” zur-
nale atsispindi brukamas ideologinis mastymas, nelieka europietisky mady — vis-
kas jsprausta j sovietinés moters standartus. Taciau Siuo atveju matome difuzija,
susijusia su uzkariavimu, kuri yra tarsi priverstiné. Kitokia difuzija nebuvo netgi
prieinama. Moterys, puse amziaus veikiamos sovietinés difuzijos, neabejotinai
perémé tautos uzkariautojos brukamas madas, poziurj i moters grozj ir jo stan-
dartus.

Apzvelgus sovietinés okupacijos laikotarpio literattira ir Saltinius, matyti, kad
kosmetikos pramoné Siuo laikotarpiu jau pasitelkia jvairias mokslo Sakas, kuria
naujus produktus. Bet kadangi visa pramoné buvo sutelkta vienose rankose, ne-
buvo konkurencijos, produkty buvo pagaminama nepakankamai. Prekiy pasirin-
kimas buvo minimalus, o daznai ir deficitas tapdavo kasdienybe. Dél $iy prie-
zasCiy moterys turéjo ribotas galimybes riipintis savo iSvaizda. Be to, vyraujanti
ideologija skatino paprastuma ir nuosaikuma, todél kosmetikos naudojimas buvo
laikomas prabanga arba netgi burzuaziniu jprociu, kuris nebuvo skatinamas. Ta-
Ciau nepaisant visy iy apribojimy, zmonés rado budy islaikyti savo asmenine
higiena ir estetika, daznai pasitelkdami namy gamybos kosmetikos produktus
arba nelegaliai gautas prekes. Tai, kad kosmetikos ir $varos prekés tuo laikotarpiu
buvo itin geidziamos ir kad jy tritko, rodo transparantas, kuriame Lietuvos laisvé
palyginama su muilu ir milteliais (10 pav.).

¥ Difuzija (lot. diffusio — sklidimas, i$siliejimas) — idéjy, priemoniy ar iStisy socialiniy institucijy

plitimas i$ vienos visuomenés j kita“ (Vastokas, VLE).
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Atkurus Lietuvos nepriklausomybe, salies ekonomika nuo centralizuo-
tos planinés ekonomikos peréjo prie rinkos ekonomikos. Sis laikotarpis buvo
sudétingas daugeliui pramonés 3aky, jskaitant kosmetikos gamyba. Salies kos-
metikos pramonés produkcijos gamyba sumazéjo. Daugelis seny valstybinio sek-
toriaus jmoniy buvo privatizuotos arba uzdarytos dél rinkos salygy pasikeiti-
mo ir konkurencijos su uzsienio produkcija. Tac¢iau po 1990 m. atsirado daug
naujy kosmetikos jmoniy, kurios pradéjo naudoti pazangesnes technologijas ir
zaliavas. Taip pat émé daugéti vietiniy prekés zenkly, kurie konkuravo su tarp-
tautiniais. Nuo 1998 m. buves Panevézio muilo fabrikas priklausé bendrovei
»Naujoji Ringuva“®, kuri XXI a. pr. buvo vienintelé skalbiamojo ir tualetinio
muilo gamintoja Baltijos Salyse, $iuo metu taip pat gamina duso zelé, Sampunus,
pramonei skirtus ploviklius ir valiklius. Bendrové ,,BIOK laboratorija“*' gamina
veido ir kiino kremus, kosmetinius pienelius, Sampiinus, duso zelé, dezodoran-
tus. Imoné ,,Ineza® gamina nagy laka, vykdo parfumerijos, kosmetikos ir higie-
nos produkty didmenine prekyba. Salyje veikia Lietuvos kosmetikos ir buitinés
chemijos gamintojy asociacija ,,Likochema®?.

Po nepriklausomybés atktrimo, kaip ir pirmosios nepriklausomos Lietuvos
valstybés laikotarpiu, Lietuvos kosmetikos pramoné pradéjo greitai vystytis.
Nors pramoné susidiiré su privatizacijos issitkiais ir rinkos ekonomikos saly-
gomis, taCiau atsivéré uzsienio rinkos, atsirado galimybé importuoti zaliavas ir
technologijas i§ Vakary, o tai leido kurti jvairesnius ir kokybiskesnius produktus.
Dél siy priezasCiy atgimimo pradzioje ir atktirus Lietuvoje nepriklausomybe at-
sivéré galimybés naudoti jvairiausiag kosmetikos produkty asortimenta ir rink-
tis kosmetika pagal individualius poreikius bei pomégius. Taciau kartu rinkoje
atsirado daugybé jveztiniy, sintetiniy kosmetikos produkty. Pirmuosius zings-
nius zengusi tarpukariu, Lietuvoje visiSkai jsitvirtino chemijos era. Tuo metu
Lietuvoje vyravo chemijos pramoné. Zmonés buvo tarsi apsvaige nuo naujoviy
dar labiau nei sovietmeciu, nes viskas buvo nepazjstama ir nauja. Lietuva turé-
jo pereiti cheminés pramonés pazinimo etapa, prasidéjusj tarpukariu, pagreitj
igavusj sovietmediu ir visiSkai jsitvirtinusj XX a. pabaigoje. XX a. tarsi jvyksta
cheminis sprogimas. XX a. pabaigoje kosmetikos pramoné tapo pasauline. Sinte-
tiniai priedai ir technologijos leido kurti aukstos kokybés produktus, kurie buvo
placiai naudojami tiek motery, tiek vyry. Kosmetika tapo neatsiejama kasdienio
gyvenimo dalimi. Nepaisant to, XX a. pabaigoje pastebimi pokyciai, kai zmogus
pradéjo atsigrezti j gamta, akcentuojant ne tik atsakingg vartojima, bet ir darny

2 Tkurta 1920 m. kaip akciné bendrové ,Ringuva“, SSRS okupacijos metais — Kauno muilo fa-
brikas, nuo 1998 m. dabartinis pavadinimas.

2 Tkurta 1988 m.

2 Tkurta 2000 m.
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vystymasi. Vis garsiau kalbama apie tvaruma, sveika gyvenimo buda, planetos
iSsaugojima. Bet nepaisant to, grozio industrija, pradéjusi sparciai augti tarpuka-
riu, niekada nesustojo — XX a. pab. ji klesti, turédama jtakos ne tik moterims,
bet ir daugeliui gyvenimo sritiy. Siy laiky aktualijos ir ateities tendencijos tik dar
labiau jtvirtina kosmetikos gaminiy poreikj ir kasdienj jy naudojima.

Galima pasakyti, kad per pastaruosius Simta mety moterys buvo veikiamos
skirtingy kultiiry — kultiros raty®, susimaiSiusiy, uzdengusiy vienas kitg. Tarpu-
kariu Lietuvos moteris pasieké Europos mados ir grozio standartai, véliau juos
uzklojo sovietinés mados — moterys buvo priverstos keisti poziurj, buvo diegia-
mos naujos tradicijos. Tad viena pozitirj ir tradicijas uzklojo kitas, véliau, atgavus
nepriklausomybe, dar kitas. Siandien taip pat galima pastebéti ir kitg kultarinio
rato sluoksnj — stipriai sklindancia difuzija — pasaulio paprociy, tradicijy, mady
ir kity dalyky sklaida, netgi sampyna. Pozitiris | moteris ir besikei¢iancius jy
socialinius vaidmenis, grozio idealus Siandien taip pat sparciai keiCiasi ir sluoks-
niuojasi, pinasi — nebéra aiskiy standarty.

Analizuojant Lietuvos kosmetikos pramone XX amziuje sociologinés anali-
zés kontekste, reikia atsizvelgti j aspektus, kurie atspindi visuomeneés struktura,
kultarinj iSsivystyma ir ekonominius veiksnius. Kosmetikos pramonéje XX a.
buvo esminiy pokyciy laikotarpis, kuris nuo minimaliy nattraliy kosmetikos
priemoniy peréjo prie sintetinés kosmetikos su pla¢iomis naudojimo galimybé-
mis ir padidéjusiu prieinamumu. Surinkta ir iSanalizuota medziaga, atlikta jos
analizé atskleidé tai, kad laisvos, nepriklausomos Salies laikotarpiais (1918—1940
m. ir nuo 1990 m.), Salyje jsitvirtinus rinkos ekonomikai, kosmetikos pramonés
imoniy tikslas buvo gaminti ir tiekti visuomenei kuo daugiau skirtingy kosme-
tikos priemoniy, jvairiais buidais sitlyti jas pirkti ir naudoti, skatinti vartojima,
kas turéjo stipria jtaka zmoniy jprociams. Po nepriklausomybés atkurimo Vakary
kultiiros jtaka didédavo, o tai paveiké ir kosmetikos produkty paklausa bei varto-
jima. Tuo tarpu Saliai esant okupuotai kosmetikos pramoné susidurdavo su dau-
gybe issukiy. Okupacijos laikotarpiais, tiek carinés Rusijos, tiek Soviety Sajun-
gos, kosmetikos pramoné buvo stipriai suvarzyta ir veikiama okupavusios Salies
kultiiros. Svarbu nagrinéti, kaip skirtingais laikotarpiais kito vartotojy elgesys, ju
prioritetai ir kosmetikos produkty pasirinkimo kriterijai. Kosmetikos produkty
vartojimas atspindi platesnius kultiirinius ir socialinius simbolius, susijusius su
groziu, sveikata ir saviraiska. Atlikta analizé gali padéti kosmetikos pramonés
dalyviams geriau suprasti savo rinkg ir prisitaikyti prie skirtingy kultariniy kon-
teksty. Sis tyrimas gali prisidéti analizuojant giluminius veiksnius, kurie for-
muoja kosmetikos vartojima ir gamyba, leisdami pramonés dalyviams efektyviau

» F. Graebneris jvedé kulttros sluoksnio terming, kuris reiSké tam tikroje geografinéje teritorijoje
pasklidusiy kultiiros raty susisluoksniavima tam tikrame laike (Ciubrinskas 2007, 43).
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tenkinti vartotojy poreikius jvairiose kulttirinése aplinkose, nes, analizuojant
Lietuvos kosmetikos pramonés raida XX a., butina atsizvelgti j auksCiau aptarta
placia socialing ir kultarine aplinka, kuri turéjo jtakos Sios pramonés raidai. Kiek-
vienas laikotarpis atnesé¢ savity i$$tkiy ir galimybiy, kurios formavo Siuolaiking
kosmetikos pramone Lietuvoje. Sis tyrimas taip pat prisidés analizuojant motery
grozio standarty kaita Lietuvoje XX a., nes, kaip parodé tyrimas, kosmetikos
pramonés gamybos tendencijy kaita atspindi ir motery grozio standarty kaita.

Isvados

1. ISanalizavus savoky kosmetikos produktas ir kosmetikos pramoné sampratas
skirtingais XX a. tarpsniais, galima pastebéti slinktj nuo muilo pramoneés,
kaip vienos i$ lengvosios pramonés Saky, prie kosmetikos pramonés — vie-
nos i chemijos pramonés Saky, nuo vienintelio kosmetikos produkto —
muilo, atliekancio tiek kosmetine, tick gydomaja, tiek higienos funkcijas,
iki gausybés kosmetikos produkty, turinciy skirtingas funkcijas. Apibré-
zimy kaita, performulavimas — tai tarsi nuoroda j kosmetikos pramonés
tendencijy ir gaminamy produkty kaita. XX a. pr. kosmetikos pramonés
produkty gamyba nebuvo reglamentuojama jstatymy, todél daznai asmens
higienai naudojamos priemonés buvo ruosiamos abejotinomis salygomis
iS parankiniy, kartais net pavojingy sveikatai priemoniy. Siekdamos paza-
boti neatsakingus kosmetikos gamintojus, JAV pirmos pasaulyje 1938 m.
pradéjo reguliuoti kosmetikos gamyba, kad $i buty saugi vartotojy sveika-
tai. Lietuvos vidaus reikaly ministerija dar anksciau — 1927 m. — isleido
taisykles, reglamentuojanéias muilo sudétj. Siuo metu Lietuvoje ir visoje
Europos Sajungoje kosmetikos rinka reguliuojama Europos lygiu.

2. Literaturos analizé atskleidé, kad XX a. galima suskirstyti j keturis skirtin-
gus grozio industrijos periodus, turincius skirtingas kosmetikos priemoniy
gamybos ir naudojimo tendencijas. Lietuvos kosmetikos pramonés pra-
dzia galima laikyti XIX a. pr., kai jsteigiamos pirmosios muilo dirbtuvés
Kaune ir Vilniuje. XX a. pr. Lietuvos teritorijoje veiké vos keli muilo
fabrikai, kuriy produkcija buvo prieinama nedaugeliui, nes tada muilas
buvo prabangos preké, nekalbant apie kitas kosmetikos priemones. Tuo
metu placiausiai buvo naudojamos namy gamybos kosmetikos priemonés,
ypac kaime. Todél XX a. pirmaisiais deSimtmeciais ktino ir drabuziy Svara
palaikyti buvo sudétinga dél higienos priemoniy stokos. Kosmetikos nau-
dojimas buvo ribotas ir dazniausiai susijes su higiena ir minimalia estetine
priezitira.
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3. Tarpukariu formavosi pirmosios kosmetikos gamybos jmonés, kurios dau-
giausia orientavosi | vieting rinka. Vakary Europos jtaka buvo akivaizdi
tiek gamybos metody, tiek vartotojy skoniy atzvilgiu. Todél tarpukariu
kosmetikos pramoné netruko iSaugti nuo nedideliy muilo fabrikéliy iki
didziuliy kosmetikos ir parfumerijos fabriky, mazai nusileidzianc¢iy Eu-
ropos gamintojams. Atsirado naujy produkty, pradétos naudoti pirmosios
sintetinés medziagos. Sis laikotarpis pasizyméjo inovacijomis ir kirimu
naujy gaminiy, kurie tapo prieinamesni platesnei visuomenei. Tarpukario
Lietuvos kosmetikos pramoné buvo jvairiapusé ir inovatyvi, prisidedanti
prie miesto ekonomikos ir kultlirinio gyvenimo. ISanalizavus Lietuvoje
veikusias kosmetikos pramonés jmones, galima teigti, kad i pramonés
Saka tarpukariu daznai pazymima tarp stambiausiy pramonés Saky, nes
tarpukaris buvo metas, kai atsirado Svaros, higienos, grazinimosi poreikis.

4. Soviety okupacijos metais parfumerijos ir kosmetikos pramoné buvo pri-
skirta maisto pramonei. Kosmetikos ir higienos gaminius gamino gamy-
binis susivienijimas ,,Lietuvos buitiné chemija®“. Tuo laikotarpiu paprastos
higienos priemonés buvo prieinamos visiems, bet rasti geros kosmetikos
btidavo sunku, ji kainavo brangiai ir greitai dingdavo is lentyny. Soviety
Sajungos okupacijos metais Lietuvos kosmetikos pramoné buvo integruota
i planine ekonomikos sistema. Buvo apribotas importas i§ Vakary, todél
vietiné gamyba turéjo tenkinti poreikius su ribotais istekliais. Kosmetikos
produktai daznai buvo gaminami masiskai ir turéjo atitikti standartizuotus
reikalavimus, o ne individualius vartotojy poreikius.

5. Atkiirus Lietuvos nepriklausomybe, Salies kosmetikos pramonés produk-
cijos gamyba sumazéjo, rinkoje atsirado daugybé jveztiniy, sintetiniy kos-
metikos produkty. Atgimimo pradzioje ir atktirus Lietuvoje nepriklauso-
mybe atsivéré galimybés naudoti gausy kosmetikos produkty asortimenta
ir rinktis kosmetika pagal individualius poreikius ir pomégius. Prasidé-
jusi sovietinés okupacijos laikotarpiu, Lietuvoje visiskai jsitvirtino che-
mijos era. Grozio industrija, tarpukariu pradéjusi sparciai augti, niekada
nesustojo — XX a. pab. ji klesti, darydama jtaka ne tik moterims, bet ir
daugeliui gyvenimo sri¢iy. Siy laiky aktualijos ir ateities tendencijos tik
dar labiau jtvirtina kosmetikos gaminiy poreikj ir kasdienj jy naudojima.
XX a. Lietuvoje jvyko ryskus pokytis nuo namy gamybos muilo ir kity
grazinimosi priemoniy iki stambaus grozio industrijos verslo.
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THE PRODUCTION OF COSMETICS IN LITHUANTIA:
TRENDS AND CHANGES IN THE 20TH CENTURY

Summary

The issue of beauty, adornment and body standards has been relevant
throughout the ages until today, and is studied by various branches of science.
The beauty of a woman’s body and the cosmetics industry are two mutually
interacting elements, because it was the desire of people to look beautiful and
smell aromatic that created the perfumery and cosmetics industries. Therefore,
in order to study the characteristics of the beauty standards of a woman’s body,
it is first necessary to analyse the trends in the production of the cosmetics in-
dustry and its products, so that later the interaction between the woman and
the cosmetics industry can be studied. The study was conducted between 2021
and 2023, as a prelude to a much broader and deeper study, which will cover
the change in the standards of female beauty and the tools used in the 20th and
21st centuries in Lithuanian culture. The object of this study is the 20th-century
Lithuanian cosmetics industry and its products. The purpose of the research:
to analyse trends and changes in the development of the Lithuanian cosmetics
industry, and the variety of manufactured cosmetics, discussing characteristics
of the activities of industrial companies. Research sources: scientific publica-
tions, ethnographic field research material of other researchers, newspapers and
magazines for women, advertisements for beauty products, and exhibits kept in
museums and private collections.

Before starting to analyse the production trends in the cosmetics industry,
the definitions of cosmetic product and cosmetic industry are discussed first. The
meanings of these terms in different periods are reviewed, as the description of
the cosmetic product changed over time, reflecting changes in society and sci-
ence. Analysing different definitions, it was noticed that in 1935 the definition of
cosmetics has many similarities with the definition from the year 2003. Both in-
dicate the purpose of cosmetics and specific products. In analysing the definition
of the cosmetics industry in the 20th century, it was noticed that the concept of
the soap industry as a light industry moved to the cosmetics industry as a chemi-
cal industry. This change reflects the development of the cosmetics industry and
its products, from soaps with cosmetic, therapeutic and hygienic functions, to
various cosmetic products with different functions.
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The analysis of literature and sources has revealed that the 20th century can
be divided into four different periods in the beauty industry, with different trends
in the production and use of cosmetics. It was found that the beginning of the
Lithuanian cosmetics industry can be traced back to the beginning of the 19th
century, when the first soap workshops were established in Kaunas and Vilnius.
At the beginning of the 20th century, only a few soap factories operated in Lith-
uania, the products of which were available to a few. At that time, home-made
cosmetics were the most widely used, especially in the countryside. The first
cosmetics manufacturing companies were formed during the interwar period.
The West European influence was evident both in terms of production methods
and consumer tastes. Therefore, between the wars, the cosmetics industry grew
quickly from small soap factories to huge cosmetics and perfumery factories that
were not inferior to European manufacturers. New products appeared, and the
first synthetic materials were used. During the Soviet occupation, the perfumery
and cosmetics industry was classified as a food industry. Cosmetics and hygiene
products were produced by the Lithuanian Household Chemicals Manufactur-
ing Association. During the occupation by the Soviet Union, the Lithuanian
cosmetics industry was integrated into the command economy system. Imports
from the West were restricted, so local production had to meet demand with lim-
ited resources. Cosmetics products were often mass-produced and had to meet
standard requirements, rather than the individual needs of consumers. After the
restoration of Lithuania’s independence, the production of the country’s cosmet-
ics industry declined, and many imported synthetic cosmetic products appeared
on the market. At the beginning of the national revival and after the restoration
of independence in Lithuania, opportunities opened up to use a wide range of
cosmetics products, and to choose cosmetics according to individual needs and
interests. Beginning during the period of Soviet occupation, the era of chemistry
was fully established in Lithuania. The beauty industry, which began to grow
rapidly between the wars, never stopped: in the 20th century it flourished, influ-
encing not only women but also most spheres of life.

The study revealed that in the 20th century in Lithuania there was a marked
change from home-made soaps and other beautifying products to the big busi-
ness of the beauty industry. The article concludes with suggestions for how this
analysis can contribute to further research.
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