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ANOTACIJA

Socialinés medijos — sociokulttriniai veiksniai, formuojantys pazinimo ir veikimo procesus, integruojantys individy socializacijos
procesy vyksma virtualioje bei realioje erdvéje. Socialinés medijos tenkina individy socialinio rySio, savivertés diagnostikos ir saves
realizavimo poreikius, kurie neatsiejami nuo tapsmo visuomenés nariu — nuo individo socializacijos proceso. Siuolaikiniame techno-
logijy amziuje individo naujas patirties lygmuo siejamas su virtualiai/realistine patirtimi, tampant virtualiai/realistinés visuomenés
nariu. Socialiniy medijy pozicija socializacijos tarpsniy kontekste, apima pirminés ir antrinés socializacijos periodus. Socialiniy
medijy poveikis individy socializacijos procese integruojasi su pagrindiniy socializacijos veiksniy (Seimos, mokyklos, bendraamziy
grupés) funkcijomis bei jtakomis. Socialiniy medijy funkcijos individo socializacijos procese yra siejamos su komunikaciniais-pa-
zintiniais bei socialiniais-kiirybiniais individo gebéjimais bei jgidziais. Socialinés medijos gali daryti tiek pozityvy, tiek ir negatyvy
poveikj individy socializacijos procesams.

PAGRINDINIAI ZODZIALI: Socialiné medija, socializacija, socialinis tinklas, medija, komunikacijos priemonés.

JEL D83; D85; 82
DOI:

Ivadas

Socialinés medijos apibtidinamos kaip internetinj pagrindg turin¢ios komunikacijos priemonés, leidzian-
Cios vartotojams burtis ] tam tikras grupes, keistis informacija, diskutuoti ir reiksti savo nuomong (Curran,
Lennon, 2011). Socialiniy medijy esmé — dalijimasis vartotojy/nariy sukurtu turiniu. Taciau tai — ne tik infor-
macijos sklaidos priemonés, bet ir patiriamos tikrovés reartikuliacija, koordinuojanti kolektyvinio ir indivi-
dualaus AS konstruktus. Tai yra likes¢iy/tapatybés formavimo bei sklaidos erdvé (Plungé, 2011). Socialinés
medijos — sociokultiiriniai veiksniai, formuojantys pazinimo ir veikimo procesus — kuriantys ,,¢ia ir dabar
efekta”, integruojantys individy socializacijos procesy vyksma virtualioje bei realioje erdvéje.

Individo socializacijos procese dominuojantys elementai yra: fizinis ir psichologinis paveldas, aplinka,
kurioje gimé individas ir kultiira — bendros nuomonés, tikéjimai, supratimai, ir jutimai, kurie susiformavo
socialinese grupése ilgalaikés patirties déka ir yra perduodami i kartos j kartg su savita vertybiy, normy sis-
tema, skirianti vieng sociokulttirinj darinj nuo kito arba vieng jos dalj nuo kitos. Visy $iy elementy sinergija
lemia socializacijos sékme¢/nesékme.

Problema. Socialiniy medijy pozicija bei funkcijos individo socializacijos procese, néra aktyviai ana-
lizuojamos. Tradiciniu pozitiriu, informavimo priemonés (taip pat ir socialinés medijos) integruojasi j antring
individy socializacija, kur atlieka informacijos perdavimo funkcijas. Taciau toks pozitris — diskutuotinas.
Socialiniy medijy pozicija individy socializacijos procesy kontekste kinta.
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Tikslas — iSanalizuoti socialiniy medijy pozicijas individo socializacijos procesy kontekste teoriniu
aspektu.

Uzdaviniai: apibendrinti socialinés medijos bruozus; iSsiaiskinti socializacijos proceso specifiSkuma;
identifikuoti socialiniy medijy funkcijas individo socializacijos procesuose.

Objektas — socialinés medijos individo socializacijos procesuose.

Metodai — mokslinés literatiiros, internetiniy baziy duomeny analize, apzvalga, sisteminimas.

1. Socialinés medijos — virtualiai realistinés aplinkos kiirimo predispozicija

Pasak Dailey (2009), socialiné¢ medija — tai internetinis turinys, kurj sukiir¢ zmonés naudodamiesi len-
gvai prieinamomis ir leidzian¢iomis paprastai publikuoti informacija technologijomis. Tai naujas, lengvesnis
kelias rasti, kurti, publikuoti, dalintis jvairia informacija bei ziniomis. Yra ir kitas socialinés medijos api-
brézimas: socialinis tinklas — interneto paslauga, suteikianti asmenims galimybe sukurti vie$g arba pusiau
vie$a asmeninj aprasg (profilj), kurti draugy bendruomeng ir dalintis kontaktine informacija su kitais tinklo
nariais (Boyd, Ellison, 2008). Socialinés medijos gali biiti apibiidinamos kaip ,.kolektyvinés dalyvaujamo-
sios medijos, nes:

* internetas naudojamas bendram turiniui kurti,

* keiciamasi informacija, idé¢jomis ir patirtimi,

e kuriami tarpusavio santykiai, jie palaikomi,

* tenkina jvairius tikslus — nuo instrumentiniy iki emociniy (Nevinskaité, 2011).

Socialiné medija dar vadinama infernetiniais socialiniais tinklais ir apibréziama kaip ,,Web 2.0 kartos
internetu paremtos aplikacijos, kuriose dominuoja vartotojy sukurtas turinys, o jie patys ir jy grupés turi
profilius, prizitirimus jas valdanciy tarnyby. Internetiniy socialiniy tinkly konceptualizacijg apsunkina sparti
technologijy kaita ir pana§umas su kitomis komunikacijos priemonémis (Obar, Wildman, 2015). Zodynuose
internetiniai socialiniai tinklai apibudinami kaip:
* Internetiniai puslapiai ar tarnybos, kuriais individai kuria ir palaiko tarpasmeninius santykius (Mer-
riam—Webster Dictionary, 2017).

* Internetiniai puslapiai ir kompiuterinés programos, leidzianc¢ios bendrauti ir dalintis informacija nau-
dojantis kompiuteriais ar telefonais (Cambridge Dictionary, 2017).

* Specializuoti puslapiai ar kitos aplikacijos, suteikiancios vartotojams galimybe komunikuoti vieniems
su kitais skelbiant informacija, raSant komentarus, siunc¢iant zinutes, talpinant vaizdus ir pan. (Oxford
Dictionary, 2017).

ISskirtine socialiniy medijy ypatybe laikomi ne patys asmeniniai vartotojy/nariy profiliai, o galimybé juo-
se vizualizuoti savo ir matyti kity vartotojy rySius su likusiais to paties internetinio socialinio tinklo nariais
(Boyd, Ellison, 2008). Pastebima, jog taip tarp vartotojy/nariy gali susiformuoti silpni rysiai, bent i§ dalies
patenkinantys jy nora praplésti pazinciy ratg, bendrauti, leisti laisvalaikj kartu ir pan. (Brandtzaeg, Heim,
2009; Haythornthwaite, 2005). Bendravimas, atitinkamy jgiidziy, nuomoniy, pozicijy mainai — esminiai so-
cialiniy medijy bruozai.

Socialines medijas galima suprasti kaip internetines bendruomenés, kuriy nariai/vartotojai uzpildo savo
paskyras jiems aktualia asmenine ar profesine informacija. Si informacija yra laisvai prieinama $ios ben-
druomenés nariams (Dailey, 2009). Taigi, socialinés medijos sudaro galimybe vartotojams/nariams susirasi-
néti, dalyvauti diskusijose, talpinti jvairaus formato informacija, kurti savo bendruomenes, dalintis jvairaus
pobiidzio patirtimi.

ISskiriami socialiniy medijy bruozai (Kirkpatrick, 2011):

* vartotojai/nariai pateikia apie save iSsamius duomenis;

* vartotojai/nariai priklauso tam tikroms grupéms, bendruomenéms;

* nustatomi tam tikri ry$iai su kitais vartotojais/nariais;
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Saltinis: sudaryta autorés

* yra galimybé siysti tiek privacias zinutes, tiek dalyvauti vieSose diskusijose;
* vyksta jvairios informacijos dalijimasis, naujieny pateikimas, jvairaus pobiidzio patirties mainai;
e yra galimyb¢ jdiegti pritaikytas programas (pvz.: zaidimai), kurios leidzia bendrauti.

Darome prielaida, kad socialinés medijos tenkina individy socialinio ryS$io, savivertés diagnostikos ir
saves realizavimo poreikius, kurie neatsiejami nuo tapsmo visuomenés nariu — nuo individo socializacijos
proceso. Apibendrinant, galima pabrézti, kad socialinés medijos pasizymi tiek teigiamais, tiek ir neigiamais
bruozais, kurie daro poveikj individy socializacijos procesams (1 pav.).

Socialinése medijose bendraujama tiek sinchroniniais, tiek asinchroniniais biidais. Asinchroninei komu-
nikacijai priskiriami vartotojy paliekami praneSimai, komentarai ir siun¢iamos zinutés. Sinchroniskai ben-
draujama virtualiuose pokalbiy kambariuose, garso ar vaizdo rysiu, zaidziant internetinius zZaidimus.

Socialiniy medijy vartotojai/nariai atpazjsta vieni kitus pagal profiliuose pateiktus duomenis. Paprastai
tai blina vardas ir pavardé arba slapyvardis, amzius, gyvenamoji vieta ir pomégiai. Vartotojai taip pat ragi-
nami patalpinti savo nuotraukas. Jos laikomos svarbia jvaizdzio formavimo dalimi (Fox, Vendemia, 2016;
Rueda—Ortiz, Giraldo, 2016).

Tyréjai (Grusec, Hastings, 2014) pazymi, kad individy socializacijai reikSmingi tarpininkai tarp socialinio
pasaulio ir socializuojamojo, kurie proceso metu keicia jo pasaulj. Vadinasi, socialiniy medijy erdvé — yra ati-
tinkama bendruomeng, socialiné grupé-tarpininké, kuri daro poveikj vartotojy/nariy socializacijos procesams,
pasizymi virtualiai realistinés aplinkos kiirimo predispozicija, bei formuoja specifinius bruozus turin¢ia socia-
liniy medijy vartotojy/nariy kultiirg. Pazymétina, kad socialiniy medijy bruozai (tiek teigiami, tiek ir neigiami)
siejami su individy komunikacijos procesy vyksmu, informacijos sklaida bei kiirybos raiskos procesais.

2. Socializacija — tapsmas virtualios/realios visuomenés nariu

Socializacija — procesas, iSmokantis individus atitinkamos visuomenés gyvenimo biido (Giddens, 2005).
Socializacijos procese individas integruojasi j aplinka, perimdamas socialing patirtj kaip iSoring ir véliau

205



Rosita VACIULE
SOCIALINIU MEDIJU POZICIJA INDIVIDY SOCIALIZACIJOS PROCESYU KONTEKSTE

ja transformuoja j vidine. Socializacijos procesy vyksmas gali biiti organizuotas (tikslingas) arba stichinis
(nekryptingas, neorganizuotas). Socializacija skirstoma i: pirmine ir antring (Berger, 1999). Pirminé socia-
lizacija vyksta individo vaikystés ir ankstyvosios paauglystés metais. Tuomet formuojasi bazinés nuostatos,
igiidziai, vertybés jsitikinimai, emocinis santykis su aplinka — “pamatinis” individo pasaulis. Siame etape
svarbiausia — Seima. Pirminé socializacija apima ne tik iSmokimo procesa, bet ir emocinj individo santykj su
aplinkiniais. Antriné socializacija — individo prisitaikymas vieSojoje socialinéje erdvéje, procesas apimantis
konkreciy vaidmeny, susijusiy su darbo pasidalijimu, Zinojimo perémimu. Antriné socializacija prasideda su
zmogaus brendimo procesais ir tgsiasi visg likusj gyvenima, skirtingu intensyvumu.

Socializacijos procese iSryskéja individualiis psichiniai ir socialtis bruozai. Todél socializacijg galima
apibudinti kaip individo dialektinés saveikos su socialine aplinka procesa, kurio metu pirmiausia realizuo-
jamos zmoguje slypincios prigimtinés galios. Nors V. Legkauskas (2008) pazymi, kad socializacijg reikty
suprasti kaip visuomenés (grupés) vertybiy perémima, taciau L. Jovaisa (2001) Sig sgvoka praturtina dar
keliomis jzvalgomis, akcentuodamas visuomeniskai vertingos asmenybés formavima per kryptinga ugdyma
ir aplinkos veiksnius, i§skirdamas dominante — visg aukléjimo procesa, asmenybés formavima, rengiant in-
divida savarankiskam gyvenimui visuomengje.

Socializacija vyksta jvairiai skirtingose aplinkose bei apima skirtingus Zzmones. Ji gali buiti numatoma
arba nenumatoma, formali arba neformali ir ji vyksta paprastai zmonéms susitinkant vienas su kitu, taciau
gali vykti ir per atstumg — bendraujant laiskais, per knygas ir jvairaus pobiidzio medijas (socialines medijas).
Socializacijos metu, kultiiros vaidmuo, patirtis, vertybés, Zinios ir normos perduodamos atskiriems visuo-
menés nariams. A.Suslavicius (2006), asmenybés socializacijg tapatina su socialiniu brendimu, vykstanc¢iu
veikiant grupei, kai formuojasi zmogaus pasauléziiira, charakterio ypatybés. A. Juodaityté (2002), socializa-
cijg apibudina kaip procesa, kurio metu individas integruojasi j visuomeng, jos strukttrinius padalinius: so-
cialines grupes ir bendrijas, organizacijas, institutus, perima sukauptg patirtj, socialines vertybes ir normas,
formuoja socialiai reikSmingus asmenybés bruozus.

Tradicinis socializacijos apibuidinimas siejamas su procesu, kurio metu zmogus jsisavina vertybes, nor-
mas, socialinj statusa, elgesio vaidmenis ir modelius, blidingus tai visuomenei, kurioje jis gyvena. Taciau
Siuolaikiniame technologijy amziuje individo naujas patirties lygmuo siejamas su virtualiai/realistine patirti-
mi, tampant virtualiai/realistinés visuomenés nariu. Aktyvis socializacijos procesais vyksta virtualioje erdvé-
je, kur vartotojai/nariai buriasi j grupes ir bendrijas, dalinasi savo vertybémis, poziliriais, nuostatomis ir pan.

Socializacija turi savo procesus, kuriems buidingi specifiniai poky¢iai, vykstantys individo mentalinéje,
fizinéje bei socialinéje erdvéje:

* Socialiné adaptacija — individo adaptavimasis prie socialiniy, kultiiriniy, salygy, o tuo paciu — sociali-

niy vaidmeny, normy, socialiniy grupiy, organizacijy ar socialiniy institucijy.

* Interiorizacija (internalizacija) — tai socialiniy normy ir vertybiy perémimas ir jy peréjimas j vidinj

zmogaus pasaulj.

* Eksteriorizacija (eksternalizacija) — reagavimas j iSorinius kultiiros stimulus, remiantis internalizuoto-

mis normomis ir veiklos modeliais.

Analizuojant socialiniy medijy pozicija individy specifiniy poky¢iy kontekste, galima teigti, kad interio-
rizacijos bei eksteriorizacijos procesuose jos yra aktyvios dalyvés (2 pav.).

Akcentuotinas socializacijos ypatumas — ji dazniausiai vyksta per gruping patirtj, kas ypa¢ pazymétina
apie procesus, vykstancius socialinése medijose, kurios atlieka specifiniy socializacijos veiksniy funkcija.
Specifiskumas pasireiskia stichine (nekryptinga, neorganizuota) socializacija. Stichinés socializacijos pa-
grindinis biidas yra bendravimas — komunikacija, kurios metu pasikeic¢iama veiklos rezultatais, materiali-
zuotais kultliroje (mokéjimais, jgiidziais), o taip pat idéjomis, vertybémis, elgesio normomis ir taisyklémis.

Socialinés medijos sukuria virtualiai realig socialing aplinka, kur vyksta spontaniskas tam tikry sociali-
niy jgiidziy perémimas. Stichinés socializacijos pagrindinis biidas yra bendravimas — komunikacija, kurios
metu pasikei¢iama veiklos rezultatais, materializuotais kultiiroje (mokéjimais, jgidziais), o taip pat idéjomis,
vertybémis, elgesio normomis ir taisyklémis. Bendravimas apibtidinamas kaip tarpusavio saveika, sudétingi,
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jvairialypiai zmoniy kontaktai, atsirandantys i§ bendros veiklos poreikiy ir apima keitimgsi informacija, ben-
dros saveiky strategijos parengima, kito zZmogaus suvokima ir supratima, o taip pat — Ziniy, minéiy, vaizdy,
patir¢iy, nuostaty mainais. Individo komunikacijos formos socialinése medijose gali biit jvairios. (3 pav.)

Asmens prezentacija — individas per virtualig erdve pristato save kitiems, adekvaciai gaudamas analo-
giska informacijg apie kita individg. Pazymétina, kas socialinése medijose bendravimas gali biiti iliustruotas
tam tikrais vaidmenimis (vaidmeny), kuriuos individas demonstruoja (darbdavys, studentas, mergina, vaiki-
nas ir pan.). Socialinése medijose vyksta ir tarpgrupinio lygio bendravimas — individy bendravimas pagrjs-
tas atitinkamos grupés nustatytomis stereotipinémis savybémis (grupiné/stereotipiné) ir jy demonstravimu,
skirtumy tarp atskiry grupiy iSrySkinimu. Galimas bendravimas ir ideologiniu (ideologiné/vertybiné) lygiu —
individas bendrauja su tos pacios visuomenés nariu, suvokima ir sgveika grindzia tai visuomenei bendromis
vertybémis ir jsitikinimais, kurie traktuojami kaip universals ir privalomi.
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Socialinis iSmokimas yra socializacijos pagrindas. Taciau socializacijos tikslas néra vien tik iSmokyti
individg visuomenés (grupés) vertybiy. Placigja prasme vertybés yra konkretaus individo ar zmoniy gru-
pés suformuoti universaltis poreikiy patenkinimo konkrecioje aplinkoje biidai. Kiekvienas individas privalo
iSmokti atitinkamy jgudziy, turéti geb&jimy elgtis tam tikroje vietoje ir tam tikru laiku. Socialinés medijos
integruojasi j individo socializacijos procesus tuomet, kai pastarasis geba naudotis informacinémis techno-
logijomis — turi ziniy ir jgiidziy Sioje srityje. Nors ir egzistuoja objektyvi teisiné informacija, kurioje akcen-
tuojama nuo kokio amziaus individai gali tapti atitinkamy socialiniy medijy vartotojai, realybéje vyrauja
subjektyvumo principai.

Atlikti pilotaziniai tyrimai (2015-2017 metais, dalyvavo 152 moksleiviai), siekiant i$siaiSkinti Facebo-
ok‘o jauniausiy vartotojy amziy didziyjy Lietuvos miesty mokyklose. Kaip parodé tyrimas, jauniausi varto-
tojai — 8-10 m. moksleiviai. Facebook‘o saugumo taisyklése nurodyta, kad jauniausi Sio virtualaus socialinio
tinklo vartotojai turéty biti ne jaunesni nei trylikos mety. Vadinasi, minéta socialiné medija integruojasi j
individy pirminés socializacijos procesus.

Tyréjai (Jovaisa, 2001; Juodaityte, 2002; Lelitigiené, 2003; Grusec, Hastings, 2014 ir kt.) akcentuoja, kad
pirminéje socializacijoje yra ypac svarbus asmens emocinis santykis su aplinka. Be emocijy, be emocinio
santykio su individui reik§Smingais asmenimis apskritai nebiity jmanomas socializacijos procesas. Individai
su kitais asmenimis tapatinasi jausmy ir emocijy pagalba. Asmuo ima save tapatinti ne su konkreciais vai-
dmenimis ar nuostatomis, bet su visuomene. Darome prielaida, kad socialiniy medijy pozicija socializacijos
tarpsniy kontekste, apima pirminés ir antrinés socializacijos periodus. Tradicinis poziiiris, kad socialinés
medijos dalyvauja antringje socializacijoje, kaip specifiniai veiksniai, diskutuotinas. Socialiniy medijy po-
veikis individy socializacijos procese integruojasi su pagrindiniy socializacijos veiksniy (Seimos, mokyklos,
bendraamziy grupés) funkcijomis bei jtakomis.

Socialiniy medijy aplinkoje individo socializacijos sékmé/nesékmé priklauso nuo pasirinktos socialinés
medijos pobiidzio, turinio, joje vyraujanciy vertybiy ir t.t. Taciau pabréZztina, kad socialiniy medijy dalyvavimas
pirminéje socializacijoje, ypa¢ sureikimina $eimos pozicijg individui. Seima — pagrindinis veiksnys, kuris nule-
mia pirminés ir antrinés socializacijos sckme. Seimoje jdiegtos vertybés, poziiiriai bei nuostatos deda individo,
kaip asmenybés raidos pagrindus, kurie taip pat lemia socialiniy medijy poveikiy stipruma/silpnuma.

Individas tampa visuomenés nariu budamas ne tik socializacijos objektu, bet ir subjektu. Kaip subjektas, jis
stengiasi ne tik perimti socialines ir kultirines vertybes, bet ir save realizuoti visuomenéje. Taigi, individo sociali-
zacija s¢kminga tada, kai kartu tobuléja ir jo asmenybé. Pabréztina, kad socialiniy medijy funkcijos individo soci-
alizacijos procese yra siejamos su komunikaciniais-pazintiniais bei socialiniais individo geb¢jimais bei jgidziais.
Socialinés medijos gali daryti tiek pozityvy, tiek ir negatyvy poveikj individy socializacijos procesams.

ISvados

Socialinés medijos — komunikacijos priemonés, sociokultiiriniai veiksniai, formuojantys pazinimo ir veiki-
mo procesus, integruojantys individy socializacijos procesy vyksma virtualioje bei realioje erdvéje. Socialiniy
medijy bruozai (tiek teigiami, tiek ir neigiami) siejami su individy komunikacijos procesy vyksmu, informaci-
jos sklaida bei kiirybos raiskos procesais. Socialiniy medijy erdve — atitinkama bendruomené, socialiné grupe,
kuri daro poveikj vartotojy/nariy socializacijos procesams, pasizymi virtualiai realistinés aplinkos kiirimo
predispozicija bei formuoja specifinius bruozus turincig socialiniy medijy vartotojy/nariy kulttira.

Socializacijg galima apibiidinti kaip individo dialektinés sgveikos su socialine aplinka procesa, kuriam
budingi specifiniai pokyciai, vykstantys individo mentalinéje, fizinéje bei socialinéje erdvéje. Socialinés
medijos integruojasi j individo socializacijos procesus tuomet, kai pastarasis geba naudotis informacinémis
technologijomis — turi Ziniy ir jgudZziy Sioje srityje. Individy socializacijos procesy vyksmas socialinése
medijose siejamas su virtualiai/realistine patirtimi, tampant virtualiai/realistinés visuomenés nariu.

Socialiniy medijy pozicija socializacijos tarpsniy kontekste, apima pirminés ir antrinés socializacijos
periodus, o funkcijos socializacijos procese yra siejamos su individo komunikaciniais-pazintiniais bei so-
cialiniais individo gebéjimais bei jgiidziais. Tac¢iau Seima yra pagrindinis individo socializacijos veiksnys,
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dedantis asmenybeés raidos pagrindus, kuriy stiprumas/silpnumas lemia ir socialiniy medijy poveikius. So-
cialiniy medijy poveikis individy socializacijos procese integruojasi su pagrindiniy socializacijos veiksniy
(Seimos, mokyklos, bendraamziy grupés) funkcijomis bei jtakomis.

Literattura

Boyd D. M., Ellison, N. B. (2008). Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship//Journal of computer—
mediated communication, 13 (1), p. 211.

Brandtzaeg P. B., Heim J. (20090. Why People Use Social Networking Sites. Online Communities and Social Comput-
ing, LNCS 5621, p.143-152.

Cambridge Dictionary. Prieiga per interneta: http://dictionary.cambridge.org/us/dictionary/english/social-media
[Zitréta: 2017 05 20].

Curran, J. M., Lennon, R. (2011). Participating in the conversation: exploring usage of a social media networking sites
//Academy of Marketing Studies Journal, Volume 15, Special Issue, Number 1.

Dailey, P. (2009). Social Media: Finding Its Way into Your Business Strategy and Culture. Prieiga per interneta:http://
www.linkageinc.com/thinking/linkageleader/Documents/Patrick Dailey Social Media Findi ng Its Way.pdf
[Zitiréta: 2017 m. kovo 3 d.]

Dijck J. (2013). The Culture of Connectivity A Critical History of Social Media. New York: Oxford University Press,
p- 17,30-32, 163.

Fox J., Vendemia M. A. (2016). Selective Self-Presentation and Social Comparison Through Photographs on Social
Networking Sites Cyberpsychology, behavior, and social networking Volume 19, Number 10, p. 593-600.

Giddens, A. (2005). Sociologija. Kaunas: Poligrafija ir informatika.

Grusec Joan E., Hastings Paul D. (2014). Handbook of Socialization, Second Edition: Theory and Research. NY: Guil-
ford Publications.

Haythornthwaite C. (2005). Social networks and Internet connectivity effects. Information, Communication & Society,
8:2, p. 125-147.

Jovai$a, L. (2001). Ugdymo mokslas ir praktika. Vilnius: Agora

Juodaityté A. (2002). Socializacija ir ugdymas vaikystéje. Vilnius: Petro ofsetas.

Kirkpatrick D. (2010). The Facebook Effect: The Inside Story of the Company That is Connecting the World. Simon &
Schuster, 2010. p.328.

Legkauskas, V. (2008). Socialiné psichologija. Vilnius:Vaga.

Lelitgiené, 1. (2003). Socialiné pedagogika. Kaunas: Standarty spaustuveé.

Merriam—Webster Dictionary. Prieiga per interneta: https://www.merriamebster.com/dictionary/social%20media
[Zitréta: 2017 05 20].

Nevinkaité, L. (2011). Siuolaikinés medijos ir masinés komunikacijos teorijos. Mokomoji knyga. Vilnius: VU.

Obar, J.A., Wildman S. (2015). Social media definition and the governance challenge: An introduction to the special
issue. Telecommunications policy, 39 (9), p. 745-750.

Oxford Dictionary. Prieiga per internet: https:/en.oxforddictionaries.com/definition/social media [Zidiréta: 2017 05 20].

Plungé R. (2011). Asmeninio tapatumo virsmai medijy ekologijos kontekste //Nacionalinis tapatumas medijy kultiiroje.
Vilnius: Lietuvos kultiiros tyrimy institutas. ISBN 9786094270628. p. 41-48.

Rueda—Ortiz R., Giraldo D. (2016). Profile Image: Ways of Self—(re—)presentation on the Facebook Social Network (?)
(Youth 2.0 Social Media and Adolescence). p. 41-60.

Sociologija (2004.) (sud.V.Leonavicius). Kaunas: VDU.

Suslavic€ius, A. (2006). Socialiné psichologija. Vilniaus universiteto leidykla.

209



Rosita VACIULE
SOCIALINIU MEDIJU POZICIJA INDIVIDY SOCIALIZACIJOS PROCESYU KONTEKSTE

THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN THE CONTEXT
OF INDIVIDUAL SOCIALIZATION PROCESSES
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Summary

Social media is described as a web-based communication tool that allows users to cluster into specific
groups, exchange information, discuss and voice their opinions. Social media are sociocultural factors that
shape the processes of cognition and action, thus creating “here and now the effect” and integrating the
process of individual socialization processes into the virtual and real space. The elements that dominate the
socialization process of an individual are as follows: physical and psychological heritage, the environment
and culture in which the individual was born, i.e., common beliefs, religious faith, thoughts and sensations
that have been formed in social groups through long-term experience and are transmitted from generation
to generation with a distinct system of values and norms that distinguishes one sociocultural entity from the
other or one part of it from another. Therefore, the synergy of all these elements determines the success or
failure of socialization.

This article reveals the problem that has not been actively analysed, namely, the role and functions of
social media in the process of individual socialization. From a traditional point of view, media (including
social media) integrates with the secondary socialization of individuals, where they perform information
transfer functions. However, this approach is debatable. The role of social media in the context of individual
socialization processes has been changing. Thus, the aim of the article is to analyse on a theoretical-basis the
role of social media in the context of individual socialization processes. For this purpose, there have been
set the following tasks of research: to summarize the features of social media; to point out specifics of the
socialization process; to identify social media functions in individual socialization processes. The object of
research: social media in the processes of individual socialization.

Social media can be understood as online communities whose members/users fill out their accounts with
personal or professional information relevant to them. This information is freely available to members of
the community. Thus, social media enables users/members to interact, participate in discussions, store infor-
mation of different formats, create their own communities, share experiences of various kinds. Socialization
is divided into primary and secondary. Primary socialization takes place in the individual’s childhood and
early adolescence years. Then, basic provisions, skills, values of beliefs, emotional relationship with the
environment are formed, i.e., the “basic” world of the individual. At this stage, the most important thing is
the family. Primary socialization involves not only the process of learning, but also the emotional relations-
hip of an individual with others. Secondary socialization is the adaptation of an individual to social space,
the process of taking over specific roles associated with division of labour. Secondary socialization begins
with the processes of human procreation and with different intensity continues throughout the rest of life.
Socialization takes place in different environments and involves different people. It can be either foreseeable
or unpredictable, formal or informal, and it usually takes place when people meet with each other, but can
also be held on at a distance — through communication, letters and various media (social media). The social
media space is an appropriate community, a social group-mediator that affects consumer/member sociali-
zation processes, has a virtual predisposition for creating a realistic environment, and shapes the specifics
of the culture of social media users/members. It should be noted that features of social media (both positive
and negative) are related to the process of communication of individuals, dissemination of information and
processes of creative expression. The success or failure of socialization of an individual in the social me-
dia environment depends on the nature, content and the values prevailing in social media, etc. However, it
should be emphasised that the involvement of social media in primary socialization, in particular, emphasises
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the position of the family towards the individual. Family is the main factor that determines the success of
primary and secondary socialization. The values, attitudes and provisions introduced in the family place the
individual as a basis for the development of a personality, which also determines strength or weakness of the
effects of social media. Socialization can be characterised as the process of dialectical interaction of an indi-
vidual with social environment that is characterised by specific changes occurring in the individual mental,
physical and social space. Social learning is the basis of socialization. However, the purpose of socialization
is not only to teach an individual the values of society (group). In a broader sense, values are the forms of a
particular individual or groups of people that form universal means of satisfying needs in a particular envi-
ronment. Every individual has to learn appropriate skills, have the ability to behave in a certain place and at
a certain time. Social media integrates within individual socialization processes when an individual is able to
use information technologies, i.e., have knowledge and skills in this field. Although there is objective legal
information that emphasises the age at which individuals can become users of the relevant social media, but
in reality the principles of subjectivity prevail. An individual becomes a member of society, being not only
an object of socialization, but also an entity. As a subject, he strives not only to take over social and cultural
values, but also to realise himself in society. Thus, the socialization of an individual is successful when his/
her personality improves. It needs to be emphasised that the functions of social media in the process of an in-
dividual’s socialization are related to his/her communicative-cognitive and social abilities, and skills. Social
media can have positive and negative effects on individual socialization processes. Therefore, the position of
social media in the context of socialization slots includes the periods of primary and secondary socialization,
while functions in the process of socialization are related to the individual’s communicative-cognitive and
social abilities, and skills. The impact of social media on the process of individuals’ socialization integrates
with the functions of the main socialization factors (family, school, peer group).
KEYWORDS: social media, socialization, social network, media, communication tools.
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