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LIETUVOS POLITINIU LYDERIU RETORIKOS
SAVIREFLEKSIJOS: 2015 METU TIESIOGINIU MERU
RINKIMU ATVEJIS

GIEDRE VAICEKAUSKIENE!

Klaipédos universitetas (Lietuva)

ANOTACIA

Straipsnyje kalbama apie politika, kaip komunikacijos lyderj. Aptariamas politiko, kaip kalbétojo, ivaizdis televizijoje.
Siame straipsnyje politika traktuojama kaip pasitikéjimo kiirimas. Politikos nejmanoma kurti be kalbos, kuri yra jos gy-
vybés Saltinis. Gebé&jimas pasitelkus ziniasklaidg perduoti manipuliacinius (angl. spin) pranesimus, lémé nepasitikéjima
lyderiais. Politikai ir patys neslepia, kad naudojasi kity zmoniy sukurtomis kalbomis, vartoja specialiai jiems parinktus
zodzius, taciau politinis kalb¢jimas, turint omenyje retorika, s€kmingas bus tik tada, kai auditorija pamatys ir iSgirs
politika, kuris ir savo balsu, ir iSore perduos susikurtg jvaizdj. Retorika apibiidinama kaip galimybé konkreciu atveju
taikyti turimas jtikin¢jimo priemones. Atlikto kokybinio tyrimo duomenys atskleidé, kad Lietuvos politikos lyderiai
retorinei persvazijai (jtikinimui) pasiekti televizijos debatuose su auditorija projektuoja kalba, kuri yra trumpa, aiski
ir suprantama placiajai auditorijai. Informanty patirtys rinkiminiuose debatuose retorikos aspektu nagrinétos remiantis
Aristotelio iSskirtais trimis klasikiniais biidais (apeliacijomis): ethos, logos, pathos

PAGRINDINIAI ZODZIAL: politiné lyderysté, politiniai lyderiai, retorika, politiné retorika, mediatizacija.

JEL KLASIFIKACIJA: D72, L82.

Ivadas

Tiesioginiai Savivaldybiy mery rinkimai 2015 metais Lietuvoje aktualizavo ne partija, o konkrety politi-
nj lyderj. Politiko kalba tapo esmine rinkimine priemone vie$ojoje erdvéje. Pretendentui | merus televizijos
debatuose svarbiausia buvo sukurti jtikinamo kalbétojo jvaizd]j, kad uzsitikrinty visuomenés paramg ir $i
patikéty jam valdzia.

2015 metais Lietuvoje per tiesioginius mery rinkimus TV studijose daugiausia girdéjome monotoniska
rinkiminiy programy pristatyma, debatai vyko formaliai, kai pagrindinis politiko kalbéjimo bruozas buvo
atitikti televizijos nurodyta formatg ir pasisakymo laikg. Tuo tarpu politiné kalba turéty pasizyméti svars-
tymo retorika (angl. deliberative rhetoric), biiti patariamojo pobiidzio ir sietis su ateitimi, siekiant jtikinti
auditorija, ka daryti ir ko nedaryti (Leith, 2012: 195). Politiné retorika labiausiai siejasi su iSkalbos menu.
IS politiky kalbéjimo pirmiausia tikimasi, kad jie jkvéps rinkéjus, pateiks idéjy, kaip sutelkti politing ben-
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druomeneg. Tokia yra politinés retorikos esmé — tekstais, kalbomis analizuoti, diskutuoti ir pateikti tam tikra
pozicija politiniu ar ekonominiu klausimu, taip daryti poveikj vietinei arba Salies auditorijai.

Tokios politinés retorikos tradicija Lietuvoje sunkiai apéiuopiama. Akivaizdu, kad Siandien, 26-aisiais
atkurtos Nepriklausomybés metais, pasigendama jkvepianciy pasisakymy, kalby pavyzdziy, galin¢iy mo-
bilizuoti visuomeng. Prezidentés Dalios Grybauskaités kalbéjimo stilius iSliko gana jsakmus, vartojant pir-
mojo asmens formas, jis vadinamas kario retorika (Vernickaité, Suminas, 2010). Viesyjy rysiy paslaugos ir
demokratijos laisvé suteiké politikui nevarzomas galimybes reiksti mintis kaip tik nori. Daznai specialisty
komandos sukurta komunikacin¢ strategija neatitinka autentisSkos politinio lyderio verbalinés ir neverbalinés
kiino kalbos raiskos. Tai ypac pastebima televizijoje.

Mediatizacija skatina politikus dalyvauti televizijos inicijuotuose jtampos ir dramos spektakliuose, atlik-
ti tam tikrus vaidmenis, kitaip jie bus iSstumti i§ informacinio lauko. Mediatizacijos savoka Siame kontekste
vartojama kaip politiky prisitaikymo prie ziniasklaidos darbo logikos forma, siekiant uzsitikrinti, kad jy
pranesimai atitiks Ziniasklaidos vertinimus, formatus ir nuostatas (Hjarvard, 2013). Ziniasklaida tapo nuo-
moniy industrija, glaudziai susijusi su ,,politikos gamyba“ (Hjarvard, 2013: 44). Politiniai veikéjai, sickdami
teigiamos naujieny Zurnalisty ir rinkéjy reakcijos, turi veikti pagal komercinés ziniasklaidos logika (Davis,
2007: 99), tad ekrane, kurdami savo asmeninj lyderio ,,dizaing*, turi kalbéti populistinés ziniasklaidos kalba.

Biitini politinés komunikacijos tyrimai, kurie Lietuvos politinéje kultiiroje pateikty naujus, auksc¢iausius
asmenybinius pavyzdzius, galin¢ius jkvépti tauta, padéti burtis individams, juk bendruomenés savybé — jos
nariy gebéjimas bendradarbiauti bendros veiklos labui. Jtikinamas kalb¢jimas yra politiko profesionalaus
darbo pagrindas, todél aktualu tirti, kaip patys politiniai lyderiai suvokia ir vertina klasiking retorikg — kaip
btida pasiekti rinkejy prota ir Sirdis? Ka politikams reiskia jkvepiantis kalbéjimas?

Problema. Kokig retorikg Lietuvoje formuoja politiky komunikaciné lyderyste?

Tyrimo objektas. Lietuvos politiniy lyderiy retorikos raiska.

Tyrimo tikslas. Atskleisti Lietuvos politiniy lyderiy kalb&jimo patirtis televizijos debatuose per 2015
mety tiesioginius mery rinkimus.

Tyrimo metodai. Mokslinés literatliros analiz¢, sintezé, apibendrinimas, stebéjimas. Atliktas kokybi-
nis tyrimas. Interviu su politikais vyko 2015 m. geguzés — 2016 m. balandzio ménesiais.

1. Politiné komunikaciné lyderysté

Siuolaikiné lyderystés teorija labiau akcentuoja ne isskirtines politiniy lyderiy savybes, o sekéjy nora
sekti lyderio pavyzdziu. Remiantis politinés retorikos tyrinétojy (Edelman, 1985, 2002; Charteris-Black,
2007, 2011; Charaudeau, 2011, 2013, 2015) darbais, galima apibendrintai teigti, kad komunikacinis lyderis
politikoje suprantamas kaip vertybiy ir vil¢iy simbolis, kuris savo kalba, neverbaliniais Zenklais kitiems
zmonéms istransliuoja jtikinama politinio gyvenimo vizija.

Pasak M. Edelman’o, ,,lyderystés negalima suvokti kaip kazko, ka lyderis visada ir visur turi arba ko
neturi. Jg apibrézia specifiné situacija arba ji atpazjstama i$ sekéjy reakcijos j individo veiksmus ar kalbas /
pasisakymus. Jeigu reaguojama palankiai ir juo sekama, lyderysté egzistuoja, jeigu ne — jos néra““ (Edelman,
1985: 75).

Politinis lyderis kartu yra ir objektas, ir Zenklas, turintis daugybe prasmiy. Politine veikla uzsiimancius
zmones M. Edelman’as (2002: 10) traktuoja kaip konstruktus: pirma, jy veiksmai ir kalba kuria jy paciy
subjektyvuma ir savivoka; antra, politika uzsiimantys zmonés yra simboliai kitiems Zzmonéms: jie atstovauja
ideologijoms, vertybéms arba moralinéms nuostatoms ir patys tampa modeliais, etalonu arba grésmes ir
blogio simboliais. P. Sarodo (Patrick Charaudeau) teigimu, politiné kalba turi bati vertybiy skleidéja, kad
zmonés galéty save matyti sugyvenimo kartu ir ,,ideologijos veidrodyje*, bet kalbantysis turi parodyti nepa-

2 Tokia politinés retorikos sampratg per 2016 mety JAV Prezidento rinkimy debatus pateiké Hjustono universiteto

retorikos déstytoja Jennifer Wingard straipsnyje “Just how unique is the political rhetoric of the Donald Trump
era?”. Prieiga internete: https://www.washingtonpost.com/news/the-fix/wp/2015/12/07/is-our-out-of-control-
political-rhetoric-really-all-that-extraordinary/ [zitréta 2016 01 21].
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prastg jéga, jirodyti, kad jis vienintelis gali jgyvendinti ideologinius tikslus. Be to, lyderis turi bati Siek tiek
mijslingas, taip bus patrauklesnis (Charaudeau, 2015: 20-22).

J. Charteris-Black’as lyderystés komunikacijg apibiidina kaip interaktyvy procesa, kai lyderis samonin-
gai siekia daryti jtakg savo sekéjams ir yra jy veikiamas, taiko platy verbaliniy strategijy spektra ir nelingvis-
tiniy priemoniy jvairove; komunikacijg sudaro projektavimo ir atlikimo fazés (Charteris-Black, 2007: 26).
Sie du procesai prilyginami dramaturginiam modeliui, nes lyderiai bendrauja su sekéjais kurdami tarpusavy-
je susijusias reikSmiy sistemas, visiskai taip pat, kaip dramaturgai ir rezisieriai bendrauja su zifirovais (Char-
teris-Black, 2007: 39). ReikSmés kuriamos taikant ir verbalines, ir neverbalines strategijas. Verbalinéms stra-
tegijoms priklauso tonas, metaforos, sentencijos, humoras, neverbalinéms — fiziné iSvaizda, apranga, kiino
kalba, artefaktai, simboliai ir simboliné komunikacija. Lyderis, siekdamas suprojektuoti konkrety lyderystés
stiliy (iSorinj spektaklj), renkasi atitinkamg retoring strategija ir ziniasklaidos priemone savo pasirodymui
itvirtinti. J. Charteris-Black’o (2007: 23) teigimu, politin¢je lyderystéje komunikacija apima visg jausmy
spektra, kur Zodiné iSraisSka sudaro tik vieng politinés lyderystés stiliaus projekto komponenta.

1990 metais pradéjus pléstis ziniasklaidos ir viesyjy rySiy pramonei, Siuolaikiniuose vakarietiskos lyde-
rystés tyrimuose aiSkinama, kad charizmatiska lyderysté yra ziniasklaidos kontrolés priemoniy padarinys.
Siuo laikotarpiu paneigiama M. Weber’io nuostata apie charizmatisky lyderiy asmeninj ir spontaniska kon-
teksta, moderni charizma politikoje pradedama sieti su scenos valdymu bei reklama.

Kai jsptudzio valdymo vaidmuo komercinéje ziniasklaidoje tampa vis svarbesnis, akcentuojamas ko-
munikacijos eksperty, reklamos agentiiry, viesyjy rysiy ir ziniasklaidos konsultanty, spaudos pareigtiny bei
kity profesionaly vaidmuo. Pasitikéjima politikais griauna jsigalintys prane§imai, kuriuos sukuria specialisty
komandos. Politika tampa zurnalisty, politiky ir Ziniasklaidos pataréjy manipuliavimo kovos arena (Hjar-
vard, 2013: 43). Siq problema savo darbuose analizuoja: Davis, 2007; Charteris-Black, 2007; 2011; Hjar-
vard, 2013. Vartotojiskoje visuomenéje reik§mingu tampa politiko jvaizdis. Tai lyg politiko prekés Zenklas.
G. Mazeikis (2012: 233) ironizuoja: ,,O zvaigzdei priskiriamas vienintelis reikalavimas: biiti tinkamam, pa-
traukti démesj, turéti tinkama balso, kiino, kalbéjimo, skonio potencialg, kurj biity jmanoma realizuoti tarsi
vieSojoje erdvéje: privaciy televizijy kanaluose, prekybos centruose, glamiiriniuose Zurnaluose.* Jis pastebi,
kad simbolius gaminanc¢iam vieSyjy rySiy meistrui tokius reikalavimus kelia vartotojas. Autoriaus teigimu,
bitent vartotojas Siandien reikalauja ir ,,atrodyti* arba ,,matyti“, kad galétum ,,atrodyti* (Mazeikis, 2012:
233).

Tad kyla klausimas, koks lyderio komunikavimo biidas labiausiai jtikina politiko veiklos nuoSirdumu ir
tikrumu? Nors politiko zodZziai gali buti sugalvoti kity (nematomy) Zzmoniy, politikas visiSkai uz juos atsa-
kingas (Charteris-Black, 2011: 6). J. Charteris-Black’as nurodo, kad retorinis stilius turi biiti suderinamas su
politiko jvaizdziu: ,,Kalbos retorine prasme gali buti sekmingos tik tada, kai jos atitinka iSskirtinj pavienio
politiko jvaizdj, kuris ,,priklauso* politikui. Politikas turi galig paskirti kalbos raSytojus ir juos atleisti, kai jy
paslaugos jau nebereikalingos® (Charteris-Black, 2011: 5).

R. Toye (2013: 31) teigimu, yra metody, kaip sukurti jtikinama rysj su klausytojais, taciau néra taisykliy,
kurios pacios savaime garantuoty sekme¢. Atkreiptinas démesys, kad retorika — tai ne pagal scenarijy pareng-
tos kalbos. Retorika apibtidinama kaip ,,galimybé konkreciu atveju laikytis turimy jtikin¢jimo priemoniy*
(Toye, 2013: 13). Kitaip tariant, pabrézia R. Toye, kalbama ne apie graziy fraziy kiirima, o apie situacijos
suvokimg ir numatyma, kaip sékmingai panaudoti turimas priemones siekiant patraukti auditorijos démesj
(taip pat konkrecios auditorijos suvokimg ir biitent Siai auditorijai tinkamy priemoniy numatyma.

P. Sarodo politing charizma sieja su kiinu. ,,Jeigu charizmatiskajam lyderiui yra suteikta ,,dieviskoji ar
pagoniskoji maloné®, jo asmenybé turi ta malong isspinduliuoti, kad ji sukelty susizavéjimga. Jo kiinas privalo
buti Sios suzavéjimo jégos auditorijai transliuotojas. Charizma yra apsikeitimy reikalas. Ji iSplaukia i§ vaiz-
dy ir zvilgsniy, kurie rezonuoja ir sudaro aidg* (Charaudeau, 2015: 18). Autoriaus teigimu, charizmg lemia
vaizdas ir zvilgsniai, kurie rezonuoja. Taigi aiskéja, kad politiné charizma yra neap¢iuopiamas masalas, kuris
istringa sekéjy samongje. Politiné galia pagrista lyderio zmogiskos prigimties turtingumu, kuris gali zaveéti
ir jkvépti sekéjus. Be to, dauguma zmoniy nesupranta idéjy ar ideologijy, tad labiau linke tikéti savo instink-
tais, vertindami paskirus politikus (Charteris-Black, 2011: 42).
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M. Edelman’o pastebéjimu, dél nuolatinio socialinio konflikto, biidingo politikai, sekmingas politikas,
siekiantis patraukti rinkéjy démesj, turi biiti ambivalentiskas: ,,Tod¢l nattralu, kad sgmoningai ar nesgmo-
ningai didéja visuomenés susiriipinimas ir abejonés, ar lyderio laikysena ir dramatiski pasirodymai yra pati-
kimi rodikliai, patvirtinantys jo gebéjimus ir vertybes, ar nuosekliai sprendziamos visuomenés problemos*
(Edelman, 1985: 92).

Taigi apibendrinant galima teigti, kad politiniai lyderiai, kaip aktoriai, politiniame lauke turi veikti pagal
dramos taisykles: stebéti auditorijos (zitirovy) reakcijas, sulaukti palankaus vertinimo, atsakyti | jas, ir savo
kalba rezonuoti sekéjy problemas bei lukescCius. Politinéje komunikacinéje lyderystéje svarbi ne tik verba-
liné i8raiska, bet ir nelingvistiniy priemoniy jvairove. Néra konkreciy priemoniy, kurios savaime uztikrinty
s¢kmingg politinio lyderio pasisakyma / pasirodyma. Svarbu suvokti konkrecios auditorijos norus ir likes-
¢ius tuo metu. Politinio komunikacinio lyderio jvaizdj kuria specialisty komandos, taciau politinis kalb&jimas
retoriniu pozitiriu bus sékmingas tik tada, kai auditorija pamatys ir iSgirs politika, kuris savo balsu ir vaizdu
perduos sukurtg ir jam ,,priklausantj” jvaizdj. Nora sekti lyderio pavyzdziu gali lemti sunkiai paaiskinami
komunikacijos procese instinktyviai gime sekéjy palankiis jausmai charizmatiskam politinés kalbos autoriui,
pasizyminciam turtinga zmogiska prigimtimi, Kitaip tariant, ,.kiinas ir kraujas®, skleidziantis aplink save galig.

2. Politiné lyderysté televizijoje ir mediatizacijos poveikis

Siandien politika visuomené pazjsta i§ televizijos. Sioje erdvéje dazniausiai projektuojamas politiko ir
visuomenés dialogas. Politikai, nepatenkantys j ziniasklaidos akiratj, visuomenés gyvenime tarytum neda-
lyvauja. Ziniasklaida yra pagrindinis politikos vertybiy ir tiksly raiskos laukas. Politikoje §iandien laimi tas,
kuris geba realiai kontroliuoti visuomenés démesj per zZiniasklaidg (Bielinis, 2012: 50). K. S Johnson-Cartee,
G. A. Copeland’as (2004) savo tyrimuose primena, W. Lippmann teigimu, kad ,,paveikslai musy galvo-
se* ar vaizdiniai, kuriuos turime susidarg, pirmiausia sukuriami asmeniui kontaktuojant su ziniasklaida, o
ne remiantis tiesiogine patirtimi. Autoriy aiskinimu, daugelio Zmoniy politinés zinios suformuojamos per
masinés komunikacijos priemones. Didzioji dalis Zmoniy niekada nebuvo susitike kurio nors savo miesto
tarybos nario ar mero asmeniskai, bet neabejoja, kad jie egzistuoja, nes ziniasklaida jiems pranesé, kad taip
yra (Johnson-Cartee, Copeland, 2004: 136).

SusirGpinimas ziniasklaidos poveikiu prasid¢jo kartu su Dzono Fidzeraldo KenedZio (John F. Kennedy)
rinkimy kampanija 1960 metais JAV (Charteris-Black, 2011: 4). DZonas Kenedis ir Ri¢ardas Niksonas (Ri-
chard Nixon) susirémé per pirmuosius JAV prezidento rinkimus televizijos studijoje. Politikos apzvalgininky
teigimu, nors R. Niksonui sekési geriau argumentuoti, Dz. Kenedis geriau perprato televizijos taisykles. Po-
litiniy debaty eiga nulémé ne turinys, o vaizdas. Dz. Kenedzio pataréjai nuslépé fakta, kad jam diagnozuota
Adisono liga, o visuomené nezinojo apie jo savarankiskai leidziamas injekcijas, maté tik stilingo ir energin-
g0, zaidzian¢io golfy ir buriuojancio lyderio jvaizdj. Tie, kurie klausési jo debaty su respublikony varzovu
per radija, tikéjosi, kad nugalés R. Niksonas, o tie, kurie stebéjo debatus per televizijg, buvo jsitiking, kad
laimés Dz. Kenedis. R. Niksonas akivaizdziai jauté nepatogumg dél suzeistos kojos, jo veido israiska buvo
itempta, jis smarkiai prakaitavo, jo iSvaizda atspindéjo ,,penktos valandos Ses¢li* (apSepes, su ataugancia
barzda), kuris atitiko jo dévima automobilio pardavéjo kostiumg. Dz. Kenedis — priesingai, jautési atsi-
palaidaves, o makiaZo ir jdegio déka priminé graiky dieva. Ziniasklaida pasinaudojo jo karo metu patirtu
suzalojimu, vaizduodama jj kaip narsy lyderj, biitent taip jis ir kalbéjo: jo retorika, ypa¢ metaforos, atitiko
pateikiamg pasgmong veikiantj jsptidj — ry$j tarp to, kas girdima, ir to, kas jauciama, tas jspudis buvo labai
jtikinamas (Charteris-Black, 2011: 4).

Taigi XX a. 7-ajame deSimtmetyje pagrindiniu politinés komunikacijos tarpininku tampa televizija. Tuo
laikotarpiu televizija sukuria asmeninio kontakto regimybe, kur politikas masinei auditorijai gali draugis-
kai papasakoti apie savo tikslus. Televizija laikoma ,,namine‘ medija, kur politinis lyderis tarsi priva¢iame
kambaryje kuria savo lyderystés ,,dizaing*: demonstruoja fizinés i§vaizdos privalumus, apranga. Televizijoje
reik§minga ne tik kalba, svarbiomis jtikinimo priemonémis tampa akys, burnos judesiai, nes rodoma stambiu
planu (Charteris-Black, 2007; 2011).
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Daroma iSvada, kad ziniasklaidos priemonés, ypac televizija, i§ politiniy lyderiy sukuria savo suprojek-
tuotas charizmatiskas figtiras. P. Burdjo (Pierre Bourdieu) vienas pirmyjy pastebéjo, kad televizijos ekranas
tapo ,,narcizo veidrodziu®, tam tikra ,,narciziSkumo paroda“ (Bourdieu, 1996: 11). Autoriaus teigimu, vizua-
linés priemonés Siuolaikinei visuomenei labai svarbios, nes padeda tiksliau ir taikliau perteikti jvaizdzius bei
simbolius, kurie aktualdis visuomenés nariams. P. Burdjo kritiskai pazvelge | tai, kad televizija vis dazniau
suprantama kaip vien pramogy Saltinis, jos pagrinding funkcija perduoti informacijag perémé pelno siekis
(Bourdieu, 1996: 69).

XX amziaus paskutiniajame deSimtmetyje iSryskéja, kad ziniasklaida ne tik informuoja, atskleidzia ti-
krove, bet yra perkrauta vertinamyjy nuomoniy (McNair, 2011: 10) ir pati uzsiima politiniy naujieny ,,ga-
myba“ (Hjarvard, 2013: 47). Ziniasklaidai, kaip nuomonés industrijai, sustipréti jtakos turéjo didéjantis Zi-
niasklaidos sistemy komercializavimas, kuris pakeité socialing zurnalistikos funkcija. Svarbiu ziniasklaidos
tikslu tampa pramogos ir informacija, kurias galima parduoti individualiems vartotojams (Hjarvard, 2013).

Aptardami individa ir masinés komunikacijos efektus mediatizuotame pasaulyje, K. S Johnson-Car-
tee ir G. A. Copeland’as (2004), remdamiesi E. Noelle-Neumann tyrimais, jzvelgia ziniasklaidos galig buti
zmoniy poreikio zinoti produktu. Spartus televizijos skverbimasis | namus Vakary Vokietijoje atéjo kartu su
populiacijos domejimusi politika (1981). ,,Noelle-Neumann stebi §j padidéjusj susidoméjima kaip televizijos
susitelkimo ties politiniais klausimais rezultatg. Nors Noelle-Neumann atvirai to nesako, jos nuomong apie
ziniasklaidos galig lemia Ziniasklaidos gebé&jimas suteikti informacija, kurios nori Zzmonés* (Johnson-Cartee,
Copeland, 2004: 134).

Siuolaikinéje politikoje Ziniasklaida vaidina labai svarby vaidmenj. Kaip teigia S. Hjarvard’as (2013),
lyginant ziniasklaidos vaidmenj su ankstesniais laikais nereiskia, kad anksciau ir kitose visuomenése Zi-
niasklaida nedar¢ jtakos politinei komunikacijai, nes biitent taip ir buvo. S. Hjarvard’as (2013: 9) atkreipia
démesj, kad mediatizacijos sagvoka vartota jvairiuose kontekstuose apibiidinti ziniasklaidos poveikj daugeliui
reiskiniy, taciau tik visai neseniai ziniasklaidos tyréjai Sia savoka émé plétoti, siekdami nuosekliau ir tiksliau
mediatizacija suvokti kaip socialinj ir kultiirinj procesg. Autoriaus teigimu, dél poky¢iy, jvykusiy Siuolaiki-
nése visuomenése, ziniasklaida labai susijusi su politikos praktika ir net transformavo politikg tokiu mastu,
kad prasminga kalbéti apie ,,mediatizuota* politika, ne tik apie ,,medijuotg / tarpininkaujama* politika. Tai
reiskia, kad politikoje jvyko ir kiekybiniy, ir kokybiniy poky¢iy tiek laipsnio / lygmens, tiek ir jvairiy politi-
kos aspekty pozitriu (Hjarvard, 2013: 44).

Atlikto empirinio tyrimo (Davis, 2007), kuriame dalyvavo brity parlamentarai, duomenys atskleidé: nors
parlamentarai kritiskai ir skeptiskai vertina naujieny ziniasklaidg ir jos gebéjima atskleisti visuomenés nuo-
mong, jiems vis délto riipi jos galia. Be to, jie puikiai i§mano naujieny kiirimo procesg, skeptiskai vertina
ziniasklaidos turinj ir yra uzmezge asmeninj rysj su zurnalistais bei politikais, kurie kuria naujienas. [rodyta,
kad politikai savo darbe reguliariai bendradarbiauja su zurnalistais, o pastarieji atlieka reikSmingg socialinj
ir kultirinj vaidmenj padédami parlamentarams suderinti savo darbotvarkes ir pozicijas. Politikai daznai yra
kampanijy naujieny Saltiniai (Davis, 2007: 96).

S. Hjarvard’o (2013: 42) nuomone, kaip reklamos, rinkodaros ir ry$iy su visuomene metodai plinta ko-
merciniame sektoriuje, remdami naujg vartotojy kulttira, taip Sie metodai pateko ir j politika bei pritaikyti
politiniams tikslams. Ziniasklaida ir politika $iandien yra glaudZiai susijusios.

Per pastaruosius desimtmecius pradétos vartoti manipuliavimo (angl. spin) ir ziniasklaidos valdymo sgvo-
kos, kaip pagrindiniai terminai, apibiidinantys politiniy veikéjy siekj paveikti vieSajg nuomong per ziniasklai-
da. A. Davis’as (2007), apzvelgdamas tyrimus, kur politikai stengiasi valdyti ir / arba prisitaikyti prie Zinias-
klaidos naujieny darbotvarkiy, skyré tris medijuojamos politinés komunikacijos budus: 1) politinés partijos
ir vyriausybés taiko profesionalios rinkodaros ir viesyjy rysiy technologijas, sieckdamos ,,apraizgyti — teikti
tendencingg, manipuliatyvig informacija naujieny ziniasklaidai; 2) adaptuodamos ir i$ naujo perkurdamos
savo prekiy zenklus ir politikos strategijas taip, kad uztikrinty teigiama naujieny zurnalisty ir rinkéjy reakci-
ja; 3) prisitaikydami prie ziniasklaidos komerciskumo, politiniy procesy, jskaitant darbotvarkés nustatyma ir
sprendimy priémimga, vadovaujasi populistinés Ziniasklaidos logika (Davis, 2007: 99).
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Nurodoma, kad brity Tony Blairo vadovaujamos naujosios leiboristy partijos siekis deSimtajame XX
desimtmetyje ir véliau kontroliuoti politing komunikacijg tiek partijoje, tiek ir visuomeninéje ziniasklaidoje
ikvépé pasitikéjimo vieSyjy rysiy ekspertams (angl. spin doctors) politikoje. Mokslininky atlikti empiri-
niai tyrimai atskleidé, kad veiksminga politiné komunikacija visada rémeési lengvai suprantamais Siikiais
ir frazémis. Tai sékmingai iSnaudoja T. Blairas, televizijos transliacijoms pasitelkdamas kasdien¢ frazeolo-
gija, kuri budinga $iai medijai. T. Blairo lyderystés stilius televizijoje vadinamas retorine ,,garso kasneliy*
(angl. sound bites) strategija (Charteris-Black, 2007: 51). Akivaizdu, kad politikas, siekiantis seékmingai
pasirodyti / pasisakyti, turi gebéti pasirinkti Ziniasklaidos priemong ir prisitaikyti prie jos taisykliy. Kaip pa-
stebi S. Hjarvard’as (2013: 11), politikai mokosi reiksti savo mintis trumpomis jraSyto interviu iStraukomis,
ekspromtu kalbédamiesi su zurnalistais.

ISlieka aktuali problema, kada politiko retorika byloja tiesa, o kada ta tiesa manipuliuojama? Nors politi-
kai visada rémeési (skirtingu lygiu) kity zmoniy parengtais scenarijais, pastaruoju metu vis didéja jy priklau-
somybé nuo kalbos raSytojy. J. Charteris-Black’as (2011: 5) atskleidzia, kad netrukus po to, kai buvo iSrink-
tas prezidentu, Barackas Obama viesai pripazino savo kalby rasytojo Jon’o Favreau indélj, paskirdamas jj
,.kalby rasymo direktoriumi‘ (angl. Director of Speech Writing).

Pastebetina, kad tai, kg zmogus suvokia apie vieng ar kita politinj lyderj, arba mano, kad puikiai suvo-
kia, nulemta komunikacijos proceso. K. S. Johnson-Cartee, G. A. Copeland’o (2004: 136) teigimu, reikSmé
sukonstruojama masinése komunikacijos priemongése: ,,Asmenys gauna iStransliuotg mozaika, prafiltruoja ja
pro savo suvokimo filtrus ir aptaria tai su kitais. Taigi reikSmé socialiai suformuojama procese, kur daznai
dominuoja masinés komunikacijos priemongs.*

Taigi apibendrinant galima teigti, kad televizija, kaip masinés komunikacijos priemoné, perduoda reiks-
me auditorijai apie konkrety politinj lyderj. Televizija leidzia kurti ,,intymy* politiko lyderysteés stiliy, ekrane
svarbi ne tik verbaliné kalba, bet ir iSvaizda, apranga. Televizijoje politikai, sickdami glaudesnio rysio su
auditorija, kalba $iai medijai biidinga Snekamaja kalba, savo kalbéjima ,,dozuoja®, supaprastina.

Siy dieny Ziniasklaida tapo nuomonés industrija ir pati inicijuoja politikos ,,gamyba*. Mediatizacijos
procese politikai prisitaiko prie komercinés televizijos, reaguodami j vartotojy norus, gali net keisti politines
strategijas, Ziniasklaidoje veikia taip, kaip to reikalauja masiniy komunikacijos priemoniy specifika. Zinias-
klaidos atstovai kartu su viesyjy rysiy, reklamos, komunikacijos specialistais sukuria charizmatisky politiniy
asmenybiy vaizda. Konkretaus politiko charizmos autentiSkumo problema islieka aktuali. Politikai puikiai
suvokia, kaip kuriamos Siandieninés ziniasklaidos naujienos, jie aktyviai jsitraukia j politiniy darbotvarkiy
procesus, kasdien teikia informacijg Zurnalistams. Politiné realybé Ziniasklaidoje, kai sickiama paveikti vie-
$3ja nuomong, kuriama su vieSyjy rysiy eksperty pagalba, taikant manipuliavimo metoda.

3. Lietuvos politiniy lyderiy kalbéjimo patiréiy televizijos debatuose tyrimas
3.1. Tyrimo organizavimas

Siuo tyrimu siekta atskleisti Lietuvos politiniy lyderiy retorikos savirefleksijas televizijos debatuose per
2015 mety tiesioginius mery rinkimus.

Tyrimo tipas — kokybinis.

Tyrimo metodai: stebéjimas, interviu.

Tyrimo instrumentas — individualus giluminis interviu (angl. in-depth). Tai tyréjo ir informanto dia-
logas susitikus ,,akis j akj* arba pokalbis telefonu. Vieno interviu trukmé — ~40 minuciy. Du i§ $esiy interviu
vyko susitikus tiesiogiai, trys buvo jrasyti telefonu. Vienas informantas atsakymus sutiko atsiysti elektroni-
niu pastu.

Informanty teoriné populiacija — visi kandidatai i Lietuvos miesty merus 2015 mety tiesioginiuose
Savivaldybiy taryby rinkimuose.

Tyrimo imtis — Sesi politikai. Tai didziyjy Lietuvos miesty iSrinktieji merai bei kandidatai, 2015 metais
sieke mery posty ir pralaiméje. Informanty atranka vyko taikant du kriterijus: a) siekta apklausti 3 didziyjy
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Lietuvos miesty (Vilniaus, Kauno, Klaipédos) kandidatus, patekusius j 2015 m. Savivaldybiy mery rinkimy
debaty II tura, taip orientuotasi i politinius lyderius, kurie po I rinkimy turo visuomenéje uzsitikrino didziau-
sig paramag; b) siekta iSskleisti jvairig patirtj politikoje (jaunesnés ir vyresnés kartos politiniai lyderiai).

Klausimyno apraSymas: interviu klausimai — atvirieji. IS dalies strukttiruotg interviu sudaré 10 klau-
simy. Interviu metu klausimai tikslinti, naujy klausimy kildavo kalbantis. Pirmaja klausimy dalimi siekta at-
skleisti informanty nuomones apie rinkiminiy debaty forma ir turinj televizijoje; antraja — iSrySkinti konkrecias
politiniy lyderiy kalbéjimo strategijas ir nustatyti informanty vertinimus dél politiko kalbéjimo jtikimumo, jo
retorikos suvokimo; treciaja dalimi siekta nustatyti informanty patirtis, jausmus vartojant nezoding kalba.

Duomeny analizés metodas — kokybiné turinio analizé. Kokybinés analizés medziagg sudaro teks-
tas, gautas taikant interviu metoda. Kokybiné turinio analizé apima daugkartinj teksto skaitymga ir esminiy
kategorijy i$skyrima, remiantis pagrindiniais Zodziais, kategorijy turinio skaidyma j subkategorijas, katego-
rijy ir subkategorijy interpretavima bei pagrindima, remiantis tekstiniais jrodymais. Tyrimo medziagg sudaré
48 transkribuoto teksto puslapiai.

Tyrimo procesas. Tyrimas vyko 2015 mety geguzés — 2016 balandzio ménesiais. Bandomasis tyrimas
uzsites¢ dél jtemptos iSrinktyjy didziyjy Lietuvos miesty mery darbotvarkés. Susitarus dél interviu laiko,
vietos ir pokalbio formos, informantai biidavo supazindinami su tyrimo esme. Siekiant laikytis tyrimo etikos
principy, dalyviy praSyta pasirasyti sutikimg dalyvauti tyrime.

3.2. Tyrimo rezultatai

Atliekant tyrima apklausti Sesi politikai, 2015 metais dalyvave tiesioginiuose mery rinkimuose. Siekiant
mokslinio korektiskumo ir laikantis tyrimo etikos principy, tiriamyjy vardai ir pavardés perkoduoti j skaicius
nuo 1 iki 6: Informantas nr. 1, Informantas nr. 2, Informantas nr. 6. Tyrimo dalyviy patirtis politiniy partijy
veikloje pateikta 1 lenteléje.

1 lentelé. Tyrimo dalyviy patirtis politikoje

Tyrimo dalyvis Patirtis politiniy partijy veikloje (metais)
Informantas nr. 1 19
Informantas nr. 2 16
Informantas nr. 3 10
Informantas nr. 4 16
Informantas nr. 5 21
Informantas nr. 6 5

Saltinis: sudaryta autorés

Informanty patirtys rinkiminiuose debatuose retorikos aspektu nagrinétos trimis klasikiniais Aristotelio
i8skirtais budais (apeliacijomis): (gr.) ethos, logos, pathos. Kreipimasis | klausytoja grindZziamas moraliné-
mis kalbétojo nuostatomis (ethos), racionaliais argumentais (logos), auditorijos jausmais (pathos). Aristote-
lio i8skirtos kategorijos, kurios labiausiai jtikina auditorija, pripazjstamos ir Siandien (Weresh, 2012; Toye,
2013; Edlund, 2013). Graikiskas zodis ethos reiskia ,,etika‘, ,,etiSkas“, bet labiausiai tikty Siuolaikinis ver-
timas ,,jvaizdis“ (Edlund, 2013). R. Bartas (Roland Barthes) dar aStuntajame deSimtmetyje teige, kad ethos
yra tai, kuo publika tiki, ka kiti turi galvoje. ,,Ethos yra zvilgsniy susitikimas: klausytojo nukreiptas zvilgsnis
1 kalbantjjj, kalbancCiojo zvilgsnis manant, kad klausantysis jj mato. Taigi Sis apsikeitimas zvilgsniais, kad
susidaryty kalbanciojo atvaizda, remiasi duomenimis, kurie turéti dar pries pradedant kalbéti, ir tais, kuriuos
gavo kalbant™ (Barthes, 1970: 211).

Kokybinio tyrimo rezultatai atskleidé, kad visi lyderiai renkasi individualy bendravimo stiliy, sickdami
sekéjus jtikinti savo pasitilyta socialinio gyvenimo vizija. Projektuojant asmeniska retorika, iSryskéjo penki
kalbétojy kuriami jvaizdziai, kurie, informanty teigimu, atitinka jy ethos, t. y. jy charakterj, jvaizdj, iStikimy-
be¢ sau paciam. Tai buty:
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1. Politikas dikininkas. Kalbétojas kiekvienoje komunikacingje situacijoje pabrézia savo atliekamus dar-
bus, miesto administratoriaus geb¢jimus, kalby turinyje dominuoja teiginiai, kas padaryta, kokie darbai lau-
kia ateityje. Du i$ SeSiy tyrimo dalyviy tapatinosi su politiko tikininko jvaizdziu:

Antroje rinkimy kampanijos dalyje jau mano tikslas buvo parodyti mano zenkliai didesn¢ kaip tikininko patirtj,
juolab kad sociologiniai tyrimai rodo, kad i§ miesto vadovo rinkéjai tikisi ne politikos, o administravimo gebé-
jimy, ir aiSku tada sureplikuoti, (...) Taigi antroje kampanijos dalyje a$ jau naudojau daugiau — maziau kalbéjau
apie ateitj, kas miisy vertinimu jau buvo padaryta pirmame ture, antrame ture mes jau labiau koncentravomés j
administravimo gebéjimy skirtumy parodyma (Informantas nr. 1).

Stengiausi aiskiai, trumpai i§déstyti savo pozitirj j miesto valdyma ir miesto reikaly tvarkyma. Bitent j Gkiskumo
ir valdymo tematika buvo koncentruotasi kalbant. Manau, kad tai buvo svarbiausia (Informantas nr. 6).

2. Politikas darbininkas. Remiantis interviu medziaga galima teigti, kad tokj lyderystés stiliy projektuoja
tyrimo dalyviai, kurie rinkimuose dalyvauja nebe pirmg kartg ir siekia sekéjy palankumo pakartotiniuose
rinkimuose:

...labai svarbu nupasakoti ir apibrézti nuveiktus darbus — kas yra atlikta ir kokie projektai yra jgyvendinti — tai
svarbiausia, nes reikia pasakyti, kad daznai tekdavo atremti tokius kontraversiSkus kaltinimus, vienas tokiy,
sakykim, apie susprogdintg tiltg, kuomet visiskai nezinoma esmé ir numetama tokia frazé ar zodziy junginys, ir
nemaza visuomengs dalis, kuri net nesigilina j klausimo problematika, darby problematika, nes, sakykim, priima
tokias tezes, ir reikig jg paneigti, reikia jg jrodyti, kodél taip buvo elgiamasi, kodél buvo imtasi tokiy priemoniy,
priimti tokie sprendimai (Informantas nr. 4).

Politiko darbininko bendravimo stilius labai artimas politiko tkininko jvaizdZiui:

Paprastai visada tiesiog pagal savo natiirg ir pagal savo kaip politiko poza rinkéjy akyse as$ visada kalbu apie
darbus (...). Cia yra mano stiprioji pusé ir kazkuria prasme ir minusas, nes a§ kalbu daugiau apie realius dalykus,
kurie buty suvokiami, suprantami... (Informantas nr. 1).

3. Politikas jkvépéjas. Tokj asmeniska jvaizdj kuriantis kalbétojas savo retorikoje sekéjams ir oponen-
tams nurodo kryptj bei akcentuoja vertybes, kurios padés visiems kurti bendruomenés socialinj idealg:

Man atrodo, kad labai svarbu, kad politikas turéty jkvépti ir parodyti savo kryptj ir vertybes, o po to, jau kitame
lygmenyje, rodyti racionaly pagrinda, konkrecius zingsnius ir momentus, kodél biitent ir kaip j ta pusg reikia eiti.
Ir man atrodo, kad nei tas buitinis kalbéjimas, nei barantis, piktas (...) néra tinkamas, bent jau man (Informantas
or. 5).

4. Atsakingas politikas. Tai drasus kalbétojas, kuriam svarbiau pasakyti savo asmening pozicijg nei su-
laukti pritarimo i sekéjy minios:

Tikrai nesu i$ ty politiky, ir labai santiiriai vertinu politikus, kurie kalba tai, kg zmonés nori iSgirsti, anaiptol, a§
visada pasakau, kad nesu tas, kuris kalba tai, kg norit iSgirsti, o sakau tai, kg noriu pasakyti. AS visuomet pasi-
ryzes atsakyti, prisiimti atsakomybe uz tai, kg pasakau, bet negaliu prisiimti atsakomybés uz tai, kg jis iSgirsite,
¢ia jau kiekvieno vertinimo niuansai (Informantas nr. 2).

5. Politikas kovotojas. Kovotojo retorika transliuojantis informantas teigé, kad, jei reikéty palyginti jo
kalbéjima su kazkuo ar priskirti jj jau apibréztam kalbéjimo stiliui, grei¢iausiai tai bty prezidentés Dalios
Grybauskaités kario retorika, kaip minéta, taip pavadinta Lietuvos retorikos eksperty:

AS manau, kad tai yra mano kalbéjimas, jis yra pakankamai ambicingas ir aistringas, a§ manau, kovingas, as save
priskirciau prie §ito tipo. Jeigu reikéty pasakyti, kokiam tipui as priklausau, tai galbtit labiau  ta pus¢. Bet Cia tur-
biit nattiraliai iSeina, tai galbiit susije su tavo strategijomis, su tavo biidu ir daug daug dalyky (Informantas nr. 3).
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Tokj komunikavimo stiliy informantas pateisina tuo, kad jis nattraliai iSplaukia i$ pacios asmenybés,
btido, Zmoniy samongje jau susiformavusio jvaizdzio:

Jeigu tu esi toks, tai toks turi ir bati. Juk negali pakeisti savo balso tembro ir tapti kazkoks minkstesnis ar, tarkim,
kietesnis. Taip nebiina, tu turi atitikti savo jvaizdj, savo kalbéjimag savo vidumi, kas atskleisty tave kaip asmeny-
be, nes paskui labai nenatiiraliai atrodo, ir tas labai matosi, nes zmongs tai jaucia (Informantas nr. 3).

Aptardami tyrimo dalyviy ethos (kalbétojo charakterj, jvaizdj) politikoje, pastebime, kad jy komunika-
cine lyderyste daugiausia formuoja asmeninés savybés, iStikimybé paciam sau. Informantai siekia, kad jy
kuriamus kalbétojy jvaizdzius palankiai priimty visuomené. Cia pasiremsime B. McNair’o jzvalga, kad po-
litinéje komunikacijoje, kaip Holivudo filme ar pornografijoje, auditorijos santykis j Zinute yra abstraktus ir
sunkiai iSmatuojamas. Nors kiekvienas komunikuotojas tikisi, kad bus tam tikra teigiama (jo ar jos pozitiriu)
jtaka zinutés gavejo politinei elgsenai (McNair, 2011: 10).

Tad kuris lyderio komunikavimo biidas labiausiai jtikina politiko veiklos nuosirdumu, nes visi politikai
siekia perteikti vieng bendra bruoza — pasitikéjima savimi. | §j klausima bandysime atsakyti remdamiesi
kitomis retorinés persvazijos (jtikinimo) kategorijomis — logos ir pathos. Logos — tai kalbétojo apeliacija
] protg arba teisingumo kriterijus. Tai loginiai kalbétojo argumentai. M. Edelmano teigimu, lyderis, kurio
veiksmai patvirtina, kad jis turi strategija ir ja jgyvendina, lengvai pritraukia daug lojaliy ir entuziastingy
sekéjy (Edelman, 1985: 82).

Kokybinio tyrimo duomenys atskleidé, kad Lietuvos kandidatai j didziyjy miesty merus rinkimy debaty
laidose kaip svariausius jtikinimo argumentus savo tiesai jrodyti ir auditorijos démesiui uzkariauti dazniau-
siai naudoja faktus ir skaicius. Tyrimo dalyviai kartais apibendrintai juos vadina statistika, kuri, jy teigimu,
daro jspudj auditorijai ir padeda jrodyti siekiy realuma:

1. Faktai ir skaiciai:

Dazniausiai naudojuosi faktais, savo kalb¢jimg gristi faktais. Teko dirbti meru daugiau kaip septynerius metus,
tos informacijos netrtiko, ta pripazindavo ir oponentai, jie po debaty pripazindavo, kad ,,na, sudétinga su tavimi
kalbéti, nes tu beri skai€iais“. Matyt, tie skaiciai irgi palieka tam tikrg jspudj, taigi, viena i§ jtikinamy retorikos
priemoniy tai yra bitent faktai, skaiCiai, statistika, kad atremti kokius nors kaltinimus ir mitus (Informantas
nr. 4).

Man atrodo, kad jtikinantis kalbéjimas turi turéti racionaly pagrinda, paremta argumentais ir skaiciais (Infor-
mantas nr. 5).

Tai yra pirma pradzia, gana koncentruota, akcentuojanti pagrindinius teiginius, na, pavyzdziui, teiginys, kuris
yra labai svarbus: 2011-aisiais Vilniuje bedarbysté buvo labai didelé — Siandien ji sumazinta perpus (Informantas
nr. 1).

Tiesiog kaip pagalbing metoding medziaga, kad reikalui esant neimprovizuoti, kas man labai artima ir miela, bet
kartais, sakykime, atsispirti ir pateikti kaip iliustracija labai aiSkius, konkrecius skaicius, nesumeluotus, neisgal-
votus faktus (Informantas nr. 2).

Interviu medziaga taip pat atskleide, kad auditorijai paveikti ir savo tiesai jrodyti Lietuvos politikai deba-
tuose nevengia tiesmukos, grieztos oponento kritikos, kuri, tyrimo dalyviy nuomone, vadinta melu, ,,purvo
voniomis®, Smeizimu. Moterys politikés i$ vyry oponenty debatuose sulaukia neetisky zodiniy apibtidinimy
del Seiminio statuso, amziaus. Detaliau oponento kritikos turinys rinkiminiy debaty dalyviams issiskleidzia
taip:

2. Oponento kritika:

Antrame ture mes jau labiau koncentravomés j administravimo geb¢jimy skirtumy parodyma, grieztesne, ties-
mukiskesne kritikg (Informantas nr. 1).
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Na, tai tikriausiai tai buvo miksas, tai nebuvo kazkokia tai viena strategija (...) akcentuojant ir oponento silpng-
sias puses, galbiit klaidas, galbiit yra lengviau oponentg kritikuoti, nes jis turé¢jo kazkokius rezultatus parodyti
ir buvo galima akcentuoti pabréziant, kas nebuvo padaryta, ir, Zinoma, kelti naujas problemas ir naujas idéjas
(Informantas nr. 3).

Manau, mano oponenté padaré daug esminiy dideliy klaidy, nezinau, kas ja konsultavo ir kas jai pataré, bet
manau, kad buvo toks jau strateginis nusistatymas, bet tokia arsi kritika, kovinga kalbésena ir tokia, sakyciau,
dramatiska retorika, bijau, kad jai padaré meskos paslaugg. Kada tu kalbi vien tik kritikuodamas, vien tik smerk-
damas, vien tik konstatuodamas negatyva, ir beveik minimaliai sitilydamas galimus sprendimo btdus, o siiily-
damas juos labai nekonkreciai — tas sudaro prieSingg efekta (Informantas nr. 2).

...Ir su lytimi, ir galbiit su Seimyniniu statusu, pavyzdziui, ,,jaunoji kolegé®, tokie dalykai, kurie yra naudojami
siekiant pabrézti savo oponento amziy, lytj galbtt kartais. Bet Cia turbiit muisy politikos bruozas, tie dalykai
misy Salyje, po truputj viskas keiciasi, bet tam reikia laiko (Informantas nr. 3).

Deja, kol kas Lietuvoje vyrauja oponenty Smeizimo kultas, kur joks televizijos debaty formatas to greiCiausiai
nepakeis (Informantas nr. 6).

...daznai po eterio sulaukdavau tokiy priekaisty, kaip tu drjsti klausinéti vieno ar kito dalyko, bet debatai yra
debatai, tokia jy forma, matyt, biitent ir lemia ty debaty turinj... (Informantas nr. 4).

Tyrimo dalyviai teigé, kad net 80-90 proc. debaty laiko tekdavo skirti, jy teigimu, neteisybés arba inter-
pretacijy, kurios neturéjo realaus pagrindo, paneigimui. Informantai apgailestavo, kad todél vykstant deba-
tams buvo sunku islaikyti dalykinj tong:

Tada tekdavo atréminéti kritikg savo atzvilgiu, teisintis nebitais dalykais ar jrodyti, atsiprasau, visiskai Sne-
kamus ,,véjus® ir esminio debaty tikslo, kad diskutuoti apie vertybes, apie idéjas ir vizijas, apie jgyvendinimo
budus praktiskai nebelikdavo laiko ir debaty vedéjai negalédavo ,,jsprausti® | konstruktyvios diskusijos arba
debaty rémus ar vaga, ir jie priversti bidavo eiti paskui (Informantas nr. 2).

Vertinant pacéius debatus, gal reikéjo kalbéti vien apie bisimus darbus, maziau, kas buvo, kaip buvo, sulaukiau
ivairiausiy priekaisty i§ oponento dél neveiklumo, kad miestas nugyventas ir taip toliau, todél daznai teko eikvoti
laiko jrodymui, kad taip néra (Informantas nr. 4).

Ta naturali kai kuriy debaty tendencija, po visokius aiskinimus, asmeniskumus, ,,purvo vonias®, kaip ¢ia buvo
sakoma, tai ] tas ,,vonias‘ ljsti, tai ne visuomet pavykdavo atsilaikyti nuo to ir islaikyti ta dalykinj tona, Snekéti
dalykiskai tie apsiribojimai tuo asmeniskumu. IS tikryjy tai buvo labai aiski tendencija daugelyje debaty grizti i
tuos dalykus ir man ne visg laikg pavykdavo atsilaikyti nuo to (Informantas nr. 5).

Nors tyrimo rezultatai rodo, kad informantams didesne¢ debaty dalj televizijoje teko skirti kritikos panei-
gimui, iSryskéjo tyrimo dalyviy taikomos retorinés priemonés, kurios atitinka persvazijos (pathos) kategori-
ja. Pathos reiskia kalbétojo gebéjima susitapatinti su auditorijos jausmais, auditorijos pazinimg ir geb&jima
ja paveikti, sukelti vienokias ar kitokias emocijas (Kozeniauskiené, 2009: 434). Daugelis Sios srities tyriné-
tojy nurodo, kad didzioji dalis politinio diskurso biitent nukreipta j miisy emocijas.

Taigi laikantis nuostatos, kad lyderystés komunikacijoje taikomas dramaturginis modelis ir kad po-
litiné lyderysté iS esmés yra drama, nes lyderiai bendrauja su sekéjais kurdami tarpusavyje susijusias
reikSmiy sistemas, visiskai taip pat, kaip dramaturgai ir rezisieriai bendrauja su zilirovais, pazvelkime j
tyrimo dalyviy taikomas priemones televizijos debatuose. ISryskéjo verbalinés lyderystés (tonas, meta-
foros, sentencijos, humoras) ir nelingvistinés lyderystés komunikacijos (fiziné iSvaizda, apranga, kiino
kalba) démenys. Pirmiausia apzvelkime verbalinés komunikacijos priemone — fong, kurj tyrimo dalyviai
nurodé kaip savo autentiSkg buidg auditorijos jausmams sukelti, kokj poveikj, informanty nuomone, tai
daro auditorijai:
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Emocija — nuoSirdumas:

Galiu pasakyti vienu zodziu — nuoSirdumas, nors politikoje tai néra labai dazna savybé, leisiu sau pastebéti.
Atvirai pasakysiu — niekada specialiai nesimokiau oratorystés, niekada niekas manes nemokeé apie tokius teo-
rinius dalykus kaip retorinés priemonés ar kalbéjimo strategijos. A§ manau, kad tiesiog tai intuityviai padarau,
juo labiau budamas politikoje nebe pirmus metus, nesimokau specialiai retorikos, bet i§gyvenu ja nuosirdziai
(Informantas nr. 2).

Pirmiausia tai yra bendravimas tiesiogiai su rinkéju, tai yra zitréti rinkéjui j akis, kad jis matyty, kad tu bendrauji
su juo, o ne su kazkuo tai — su vedanéiuoju arba, sakykime, su oponentu (Informantas nr. 1).

Emocija — paprastumas ir aiSkumas:

Tai tas jtikinantis kalbéjimas, kuris, aiSku, sugeba trumpai, tvirtai, neilgais sakiniais pasakyti reikalo esme ir bent
kiek jtikinti rinkéjg ar besiklausantjjj, nebttinai klausytojas yra mano rinkéjas (...), nes kalbéti apie org galbiit
Naglis Sulija galéty, o politikams savo kalbose reikia turinio ir ne bet kokio turinio, nes, jeigu tas turinys bus apie
dangiskus migdolus ar kazkur panasiai, tai kazko liksim nesuprate, rinkéjai stengiasi koncentruotis j ty kandida-
ty kalba, kuri yra suprantama, kad nebtity visokiy jmantriy tarptautiniy Zodziy (Informantas nr. 4).

Bet kitai auditorijos daliai palyginkime (...) kalbéjima: kur yra paprastas kalb¢jimas paprastais zodziais ir, kaip
sakoma, Zmoniy suprantama kalba, ir daznai tas taip pat yra priimtina... (Informantas nr. 4).

Antra, tikéjimas ir jsitikinimas tuo, ka sakai, tai yra kalbéti aiskiai, suprantamai, kiek jmanoma koncentruota
mintis turéty biiti, suprantama ir priimtina placiai auditorijai (Informantas nr. 2).

Kad ir koks biity formatas televizijoje, jo sékmé priklauso nuo politiky sugebéjimo diskutuoti ir aiskiai pateikti
zmonéms savo vizijg ir idéjg (Informantas nr. 6).

Manau, kad Lietuvoje reikia kalbéti aiskiai, suprantamai ir paprastai. Zmonés turi suprasti, ka tu sakai, ir pas
mus yra tokiy politiky, kurie kalba galbit labai graziai, bet sunkiai suprantamai. AiSkumas, paprastumas i$ trans-
liuotojo — tai yra svarbiausias dalykas (Informantas nr. 3).

Emocija — draugiskumas:

Nes velgi, pats Zmogaus nusiteikimas — ar piktas, ar geranoriskas, ar draugiskas, yra labai rimta takoskyra, ir, man
atrodo, tai politiko vertybinis aspektas ir atsakomybé, ir zaibais svaidytis, na, nereikia bent jau to demonstruoti, ir,
man atrodo, kad reikia netgi svarbius ir sunkius sprendimus priimti su gera nuotaika, man tikrai labai svarbu, kad
zmongés biity laimingi, ir man dar labai svarbu suvokti, kad Lietuvoje atsiranda vis daugiau ir daugiau zmoniy, ku-
rie tai supranta ir a$ tikrai meégstu Sypsotis, specialiai to nedarau ir tai susij¢ su kitais dalykais — as nepravardziuoju
kity zmoniy ir stengiuosi pagarbiai ziGiréti, tai, man atrodo, ¢ia yra kompleksas tiesiog, a$ labai dziaugiuosi, kad
esu priimtinas rinkéjams (Informantas nr. 5).

Emocija — jdomumas:

Man atrodo, kad jtikinantis kalbéjimas turi turéti du aspektus: turéti racionaly pagrinda, paremtg argumentais su
skai€iais, ir emociniame lygmenyje irgi turi buti jtikinami, kad zmogus tuos argumentus ne i§ popier¢lio skaity-
ty, su nepasitikéjimu, drebanciu balsu istarty, bet kad i8 tikryjy jaustum, kad tai yra to zmogaus nuomoneg, ir tai
nesuzinota paciuose debatuose, o giliai to zmogaus smegenyse ir Sirdyje. Taigi politikas racionalius pagrindus ir

emocionalius dalykus turi turéti, kad jtikinty (Informantas nr. 5).

Kalbant apie idéjas, taip, be abejo, kaip ¢ia raSoma, jos mobilizuoja zmones, visada yra svarbios ir patrauklios.
Kita vertus, politikas, kuris kalba tokia sausa, teorine kalba arba vien skaiciy, fakty kalba, niekada nebus jdo-
mus rinkéjui, jeigu jis nepadés ant stalo, nepateiks ,,uzkabinan¢iy“ vizijy, kazkokiy skambiy, graziy, liaudiskai
tariant, ,,vezan¢iy“ idéjy — ta politikas privalo daryti. Bet vélgi nepataikaudamas rinkéjui, bet prisiimdamas
atsakomybe uz tai, kg jis sako (Informantas nr. 2).

Bet iS esmés mano pozicija buvo nereaguoti | oponentus, nes as kalbu ne su oponentais, a$ kalbu su rinké¢jais,
i8skyrus tuos minétus atvejus, kurie neiSvengiami, privalau sureaguoti i kritika, kad neatrodyty bégimas nuo jos,
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ir, aiSku, galbit viena kita reakcija, kuri padaryty ta diskusija arba tokia laidg idomesne, sureaguoti i vieng ar kitg
oponento teiginj tam, kad zitirovui biity jdomu (Informantas nr. 1).

Pastebétina, kad tik vienas i$ Sesiy atlikto tyrimo dalyviy kaip reik§mingg jtikinimo priemong auditorijos
emocijoms ,,uzdegti nurodé¢ metaforas. Metafora, J. Charteris-Black’as (2007: 42) apibtidina kaip ,,lingvis-
tinj pristatyma, susiformavusj perkeliant zodj ar frazg iS jprastinio konteksto j kita konteksta ar sritj, kurioje
jis neturéty biiti naudojamas — taip sukeliama semantiné jtampa‘ (2007: 42). Pastebétina, remiantis atliktais
tyrimais (Charteris-Black, 2007; 2011), kad politiniame diskurse metafora yra galingas jrankis, padedantis
projektuoti lyderio komunikacinj stiliy, siekiant sudominti sekéjus. PaaisSkéjo, kad metafory Lietuvos po-
litiniai lyderiai nelabai mégsta. Vieno tyrimo dalyvio atvira savirefleksija po televizijos debaty Lietuvoje
atskleid¢, kad jo vartojamos metaforos, kaip didesnj emocinj poveikj turintys zodziai, debatuose sukeldavo
ne semanting, o zmogiska jtampa oponento stovykloje:

Na, dél tokiy kazkokiy tai dalyky, pavyzdziui, metafora ,,stovintis vanduo®, jvardinti situacija bendrai, tai jauciu
tokj didziulj susierzinimg. Mane toks dalykas Siek tiek stebino, kaip profesionalaus politiko, gal rinkimy stre-
sas, ir zmonés kazkaip skirtingai sureaguoja. Tai va, pakankamai emocingai sureagavo, galblit nepazinau savo
oponento, maniau, kad jis yra daugiau atsipalaidaves, ne toks emocingas, mano nuomone (Informantas nr. 3).

Esminé zinuté buvo pasiteisinimy kontekste (...) iSvaziavg zmonés, jaunimo stoka, ambicijy nebuvimas, ,,mires
miestas®, tai dazniausiai tekdavo tai paneiginéti. Tai zinuté, kurig galbiit a§ nenoréjau, bet buvau priverstas siysti —
paneiginéti, kad tai, kas yra teigiama, yra netiesa, ne dél to, kad jrodyti, kad mieste néra problemy (Informantas
nr. 2).

Kiti tyrimo dalyviai, siekdami sukelti auditorijos emocijas, naudoja ne savo sukurtas zinutes metafory
forma, o zinomy Lietuvos veikéjy ar Vakary politikos lyderiy citatas:

Panaudojau Margaret Tecer posakj, kur ji buvo pasakiusi televizijoje, filme apie Margaret Tecer, ir su ta citata
turéjau tiksly parodyti, (...) kad misy skirtumas tik penkeri metai pagal amziy. Margret TeCer yra pasakiusi, kad
,,savo laiku®, tai yra jos laiku, kada ji buvo Ministré Pirmininké (pokalbis vyko, kai ji jau buvo pensijoje, nebe
aktyvi politikoje), kad ,,miaisy karta siekdavo kazka nuveikti, dabartiné karta siekia kazkuo tapti*. Taigi saky-
damas §itg citata a§ siekiau dviejy tiksly: parodyti, kad, nors mes su R. S. ir esame tos pac¢ios kartos zmongs,
nors amziaus skirtumas ir nedidelis, a$ priklausau tai kartai, kuri ,,nori kazka nuveikti, o ne kazkuo tapti®, tuo
parodydamas auditorijai, kad R. S. tikslas yra tapti meru, o mano tikslas yra testi minétus nuveiktus darbus. Taigi
tokie emociniai, geri pasisakymai, bent jau as juos dazni naudoju savo kalbose (Informantas nr. 1).

Laiku ir vietoje pritaikyta, aiSku, kad tinkama, a$ ir pats kartais pacituodavau Juozg Erlickg ar kazka kitg. Kartais
geriau keliais sakiniais kazkg trumpai pasakyti, negu per penkias minutes iSaiskinti reikalo esmg, ypac kokio
nors problemisko klausimo aktualijg (Informantas nr. 4).

Atliekant tyrima taip pat paaiskéjo, kad Lietuvos politiniame diskurse pernelyg nuvertinamas humoras.
Jo svarba politinéje komunikacinéje lyderystéje nurodé net penki informantai i§ Sesiy:

Prioritety tvarka tikrai neisdésty¢iau, bet aiSku, kad visi dalykai yra labai svarbis. Deja, su apgailestavimu
pasakyciau, kad humoras yra pernelyg nuvertintas, nes man atrodo, kad sugebéjimas kartais pasmaikstauti yra
intelekto iSraiska, bet daliai zmoniy Lietuvoje dar taip neatrodo, jiems kartais labai rimtas, niekad nejuokaujan-
tis politikas atrodo patikimas, ir tai yra pernelyg nuvertinta, bet Siaip tie visi dalykai man atrodo tikrai vienodai
svarbis ir jie visi komplekte turi buti (Informantas nr. 5).

Labai svarbu humoras: labai svarbu sugebéti pajuokauti, bet kad tai vélgi buity nattiraliai, o ne dirbtinai, kada
politikui kazkas paraso kalba, o jis bando jdéti anekdota, kurio jis pats nepasakoja. Jeigu tu nori jterpti humora,
anekdotg arba pajuokauti, tai tu turi pats ta iSgyventi, nes dirbtinumas i$ karto labai jau¢iamas ir matomas (In-
formantas nr. 1).

Be jokios abejonés, sakyciau, kad vienas i$ privalumy — tai yra lengvas, santtirus, iSmintingas, subalansuotas hu-
moras, nes bet kurioje kalboje, jeigu dominuos tik sausa statistika, kad ir absoliuciai tiksliai, jeigu kyla auksciau

148



ISSN 2029-9370 (Print), ISSN 2351-6542 (Online). REGIONAL FORMATION AND DEVELOPMENT STUDIES, No. 2 (19)

zmogisko kalbéjimo, visa tai nepaliks jokio kalbéjimo efekto. Ir priesingai, tu gali gestais, balsu, humoru, be
jokio skaiciaus, jokios statistikos uzburti didel¢ minig zmoniy, jeigu tu sugebési tg pateikti jtaigiai (Informantas
nr. 2).

Jeigu zmogus turi gerg humoro jausma, tai visuomet tai yra didziulis pliusas, jeigu sugeba astresnése situacijose
ji panaudoti (Informantas nr. 3).

Humoras yra geras dalykas, pagavimas uz liezuvio kokios netikétos frazés, iSsakymo irgi, tai tokie dalykai, a§
manau, daugiausia lemia (Informantas nr. 4).

Ziniasklaidos priemonémis perduodama atitinkama reik§me. Tad prie§ iSgirsdami politika, pirmiausia jj
pamatome. Kaip jau esame aptare tekste auksciau, su televizijos jsigalé¢jimu lyderiy vizuali iSvaizda — kaip
jie atrodo, kaip rengiasi — tapo svarbiu politiky lyderystés stiliaus aspektu. Atliktas tyrimas taip pat patvirtino
fizinés iSvaizdos galig politikoje. Patrauklumas, arba charizma, vienodai svarbils tiek vyrams, tick moterims.
Ta savo interviu akcentavo ir tyrimo dalyviai:

ISvaizda:

Pazitirékime j tuos patrauklius politikus, imkime Brazauska, amzinaatilsj, imkime Paksa savo laiku, a$ labai gerai
prisimenu ta visa jo kampanija, visa analiz¢ yra paras¢s visos kampanijos, Paulauskas galy gale, tai buvo vyrai,
kurie buvo tapatinami ir buvo sakoma ,,grazus, patrauklus vyras* ir tai buvo pliusas, kaip vyrui (Informantas nr. 3).

...Ir blitent i§vaizda, j kg atkreipia démes;j, i tokius, kaip Bagotos meras Mockus, Panevézyje jau matome irgi buvo
variantas, i$ tikryjy zmonés linke rinkti tokius labiau i§ savo tarpo, kurie atitikty jy forma ir jsptdis biity panasus.
Taigi pasakyti, kad tas nelemia, tikrai negaléciau (Informantas nr. 4).

Pirmas dalykas, a$ buvau vienintelé moteris didziuosiuose miestuose, tai ¢ia buvo pliusas, nes visi mane prisiming,
padéjo atkreipti démesj, tai tikrai pliusas — jis padeda uzfiksuoti, jsiminti, o politikui yra labai svarbu, kad jsiminti,
uzfiksuoti tai, ar ne? Manau, kad tai man padéjo biiti idomesnei, i$ tos pusés manau, kad tai yra mano privalumas
(Informantas nr. 3).

Tyrimas atskleidé, kad apranga, semioting reikSme sekéjy galvose kuriantis dar vienas politinés lyde-
rystés akcentas, informantams yra svarbi. Taciau tik vienas tyrimo dalyvis i§ SeSiy pripazino rinkimuose
naudojesis specialisty paslaugomis. Kiti Lietuvos politikai Sioje srityje pasikliauja savo ar artimyjy estetiniu
skoniu.

Apranga:
Manau, tai yra labai svarbu. Juk net liaudies patarlé sako: sutinka pagal riiba, iSlydi pagal prota. Tad jeigu nori islai-
kyti pagarba Zzmoniy akyse, tai labai svarbu tiek tai, ka kalbi, tiek tai, kaip elgiesi, ir kaip atrodai (Informantas nr. 6).

Aisku, svarbu ir iSvaizda — zmogus vis tiek turi buti ir pasitempgs, ir tvarkingais drabuziais, ir atitikti tg standarta,
kurio zmogus tikisi i$ jusy (Informantas nr. 1).

Biidamas politiku tu turi suvokti tai, kad esi stebimas, ir nattralu, kad turi biiti tam tikru pavyzdziu ir ta visg laika
reikia turéti galvoje (...) Lietuva néra kokia tai i§imties sala apskritai visame pasaulio politikos vandenyne. Cia ga-
lioja tie patys principai — vargu ar suzavési rinkéja biidamas ekstravagantiskai apsirenges ar ateidamas j rytinj posé-
dj vakariniu makiazu, pazjstu tokiy politikiy, kur nesu mates kitokiy spalvy ar makiazo kaip vakarinio, ir tg pastebi
zmongs ir tas kartais erzina. Taip kad i§vaizda yra labai svarbu, bet absoliutinti to nereikéty (Informantas nr. 2).

Tiesiog pasiklioviau savo jégomis ir intuicija, ir ta praktika, jgyta anksciau, todél jokio jvaizdzio konsultanto ne-
samdém, neturéjome tokiy galimybiy, rémémeés savo jégomis ir Sioje vietoje nebent su zmona gal kaklaraisti pade-
rindavom (Informantas nr. 4).

Na, be jokios abejonés, rinkimy kampanijos metu turé¢jau komanda ir konsultantus, kurie man padéjo, kitu atveju,
manau, bty labai sunku apsimesti, kad ¢ia viska iSmanai, kad viska gali padaryti tikrai buty labai sunku (Infor-
mantas nr. 5).
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Tyrimo rezultatai parodé, kad politiniai lyderiai rinkimy debatuose derino verbalines strategijas (tonas,
metaforos, sentencijos) su nelingvistinés lyderystés elementais — iSvaizda, apranga ir kiino kalba. Reflektuo-
dami mintis apie kiino kalbg dauguma informanty iSskyré politiko, kaip komunikuojancio lyderio, energija,
balsg ir Sypsena.

Kiino kalba:

Jeigu dalyvautume televizijoje, debatuose, universitete arba, sakykime, mitinge, tai yra skirtingos auditorijos, skir-

tingos ir priemonés, bet visuma yra labai svarbu, be jokios abejonés, tai yra energija, kaip kalbéti: energija, zvilgs-

nis, atitinkamai sutvirtina, gestai, kuriuos a$§ daznai naudoju natiiraliai pagal savo charakterio savybes, aisku, reikia,
kad tie gestai bity natiiraltis, adekvatis ir stiprinty kalbétojo energija ir abejonés sustiprinty vieng ar kitg teiginj,

kurj kalbédamas sakai (Informantas nr. 1).

Atsakysiu labai paprastai, man viskas yra svarbu, ir svarbiausia paciam kalbétojui identifikuoti pac¢iam sau savo
silpngsias ir stiprigsias savybes. Jeigu tavo rankos medings, tai (...) geriau jomis negestikuliuoti, sakykime, kad
man, girdziu kartais pastaba, kad negestikuliuo¢iau rankomis, kadangi jos, matyt, ilgos, ir ne trumpos, ir a§ manau,
kad tai labai gerai (Informantas nr. 2).

AS manau, kad, zinoma, yra labai svarbu energija (...) Kas susij¢ su balsu, balsas taip pat turéty buti neatstumiantis,
nes biina zmonés turi tiesiog atstumiantj balsg ir net nemalonu klausytis (Informantas nr. 3).

Na, ir zinoma daug kam patiko R. S. §ypsena, a§ nepiktnaudziavau Sypsena, galbiit taip, galbit reikéty daugiau
Sypsotis (Informantas nr. 1).

AS labai mégstu padziazuoti ekspromtu, bet geras dziazas turi turéti ir labai tvirta struktiirg, tvirtg linijg (...) ir a$
tikrai mégstu Sypsotis (Informantas nr. 5).

Aisku, noretysi, kad politikai biity daugiausia vertinami vien pagal kompetencija, Zinias, reikaly nusimanyma, bet
politikoje, ne paslaptis, labai daug lemia ir balso tembras (Informantas nr. 4).

Nesu viesojo kalbéjimo specialistas ir pats save laikau nestipriu Sioje srityje. Retorika turbtit apibiidin¢iau kaip
visuma zodings ir kiino kalbos, kuri padeda kalbanciajam jtikinti auditorija (Informantas nr. 6).

ISvados

Politiné komunikaciné lyderysté apibuidinama kaip drama. Komunikacijos procese sekéjams kuriamos
reikSmés pasitelkus tiek verbalines, tiek neverbalines priemones.

Televizija, kaip masinés komunikacijos priemone, perduoda reikSme auditorijai apie konkrety politinj
lyderj. Ji sudaro salygas kurti ,,intymy* politiko lyderystés stiliy, ekrane svarbi tampa ne vien kalba, bet ir
fiziné iSvaizda, apranga. Televizijoje politikai, sieckdami glaudesnio rySio su auditorija, kalba §Siai medijai
budinga $Snekamaja kalba, savo kalbéjimg ,,dozuoja“, supaprastina.

Mediatizacijos procese politikai prisitaiko prie komercinés televizijos, reaguodami j vartotojy norus, gali
net keisti politines strategijas, veikia taip, kaip to reikalauja Ziniasklaidos priemoniy specifika. Ziniasklaidos
atstovai kartu su viesSyjy rysiy, reklamos, komunikacijos specialistais kuria charizmatiskas politines asme-
nybes. Vis délto, nors politinio lyderio jvaizdj kuria specialisty komandos, kalbéjimas politikos temomis
retorine prasme bus sékmingas tik tada, kai auditorija pamatys ir iSgirs politika, kuris savo balsu ir vaizdu
jitikinamai perduos tg sukurtg jvaizdj, kuris jam ,,priklauso®. Konkretaus politiko charizmos autentiskumo
problema islieka aktuali. Néra konkreciy priemoniy, kurios savaime uztikrinty sékmingg politinio lyderio
pasisakyma / pasirodyma. Politiniam lyderiui svarbu suvokti konkrecios auditorijos norus tuo metu ir lukes-
cius.
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Atlikus kokybinj tyrima nustatyta, kad Lietuvos politiniai lyderiai televizijos debatuose su auditorija pro-
jektuoja kalba, kuri yra trumpa, aiski ir suprantama placiajai auditorijai. Miesty merai ir kandidatai | didZiyjy
Lietuvos miesty merus retorinei persvazijai (jtikinimui) pasiekti kuria politiko wtkininko, politiko darbininko,
politiko jkvépéjo, atsakingo politiko, politiko kovotojo jvaizdzius. Sie paminéti jvaizdziai simbolizuoja da-
barties politiky tapatybes, kuriomis jie siekia ,,atsakyti“ j sekéjy viltis ir lukescius. Kitaip tariant, rezonuoti
sekéjy problemas.

Konkrecioje komunikacingje situacijoje, siekiant jtikinti savo sekéjus, politiniai lyderiai stengiasi sude-
rinti loginius argumentus su emocingais posakiais. Politiniai lyderiai, siekdami jtikinti, dazniausiai pasitelkia
statistikg — faktus ir skaicius. Televizijos debatuose, siekiant jveikti politinius oponentus, Lietuvoje pasitel-
kiama arsi ir tiesmuka jy kritika. Idéjoms ir vertybéms svarstyti nebelieka laiko.

Politiniy lyderiy savirefleksijos retorikos atzvilgiu atskleidé, kad patiems politikams jtikinamas kalbé-
jimas reiskia gebéjima kartu derinti verbaling ir kiino kalba, kalbétojas turi biiti energingas, nevengiantis
humoro, mokantis improvizuoti. Lietuvos politinéje komunikacingje lyderystéje metaforos retai vartojamos.
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LEADERS: THE CASE OF DIRECT ELECTIONS FOR MAYOR
OF 2015
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Summary

The direct election for mayor in 2015 in Lithuania actualized a specific political leader rather than a par-
ty. The politician’s language has become an essential electoral tool in the public space. The most important
thing for the candidate to the mayor during television debates was to create an image of a persuasive speaker
in order to secure public support and to be entrusted with the power.

The article reveals a politician as a communicative leader, and the image of a politician as a speaker on
television is discussed as well. In this study policy is understood as the creation of trust. It is impossible to
develop policy without the language, which is the vital source of policy. Knowledge of how to use media to
communicate the ‘spin’ (or manipulative) messages has complicated trust in the leaders.

This article analyzes the problem — What kind of rhetoric is formed by politicians’ communicative le-
adership in Lithuania? In order to address the problem the following objective was established — to reveal
the rhetorical self-reflections of Lithuanian political leaders in television debates of 2015 during the direct
election of mayors. This article is based on the following research methods: the analysis of scientific litera-
ture, synthesis, generalization, observation. Qualitative research has been conducted. Interviews with can-
didates for the major of major Lithuanian cities and mayors who have already won the election took place
during May 2015 — April 2016. The informants’ electoral debate related experiences with respect to rhetoric
have been analyzed, referring to the three classical modes (appeals) — ethos, logos and pathos, defined by
Aristotle.

Results of the conducted qualitative research revealed that, aiming to achieve rhetorical persuasion,
during television debates with the audience Lithuanian political leaders have designed a language which is
short, clear and understandable to a wide audience.

In order to achieve rhetorical persuasion, mayors and candidates for mayors of major Lithuanian cities
create the image of a politician-farmer, a politician-worker, a politician-inspirer, a responsible politician, a
politician-fighter. The above mentioned images symbolize the present political identities, by which they seek
to “respond” to the followers” hopes and expectations, i.e. to resonate the followers’ problems. During televi-
sion debates, in order to gain an advantage over their political opponents, a very severe and straightforward
criticism towards the opponents is used in Lithuania. There is no time left for addressing the ideas and values.
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